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RESUMO

O objetivo deste trabalho é apresentar a importancia do planejamento participativo
do turismo atraves do marketing estratégico bem como realizar o diagnostico e encaminhar

a politica de turismo do municipio de Anténio Prado.
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INTRODUCAO

O desenvolvimento do turismo em tempos globalizados e de recursos escassos nao
contempla mais o planejamento de forma descendente, imposto & comunidade. Sem o
envolvimento desta, de forma abrangente, a relacdo passa a ser somente econémica e

mercantilista.

O planejamento participativo do turismo vai além da simples participacdo a
comunidade dos ganhos que essa podera ter com a circulagdo de turistas, mas envolve a
comunidade na reflexdo sobre os beneficios e as fragilidades ou até mesmo prejuizos que

poderdo ocorrer com esta movimentacao na localidade.

E por que se propde a utilizacdo do marketing estratégico no planejamento

participativo do turismo?

Porque o marketing vai além da promocéo e venda de um lugar, ele trabalha com as
necessidades, desejos e demandas da comunidade e dos turistas, nas relacBes de
intercambio, analisando e investigando o mercado e € estratégico porque planeja e propde
estratégias e agBes organizadas que facilitam a realizacdo de trocas entre os diversos

agentes que atuam direta ou indiretamente no mercado de produtos turisticos.

Para desenvolver este trabalho o primeiro capitulo trata do marco teérico, a técnica
para levantamento das informacGes, com autores especializados no assunto, foi de
investigacdo bibliografica através do método descritivo. Pretende-se assim, lancar uma
contribuicdo a importancia do planejamento participativo do turismo, através do marketing

estratégico.

O segundo capitulo é dedicado a apresentar a Regido Uva e Vinho que se encontra
na Serra Gaucha o destino no Brasil mais procurado pelas agéncias de turismo, conforme
plano de marketing de turismo do Rio Grande do Sul. Na regido Uva e Vinho encontra-se 0
municipio de Antonio Prado, definida para analise devido a atuacdo como gestora de
turismo e planejamento neste municipio. Para este capitulo foi utilizado a analise

documental e o método é descritivo.



Por fim o objetivo geral do terceiro capitulo é apresentar o diagndstico da politica
de turismo de Antdnio Prado através dos objetivos especificos: diagndstico do bem viver
em Antbnio Prado, entendimento do turismo (nivel de compreensdo da situacdo atual do
turismo em Antonio Prado), conhecimento dos atrativos (pontos turisticos, hotéis,
pousadas, restaurantes), impacto do tombamento para o desenvolvimento de Antbnio
Prado. Bem como propor encaminhamentos para construgao desta politica.

O problema identificado foi a falta de politica de turismo em Anténio Prado.

Justifica-se a analise deste problema: Estratégias para alavancar o turismo

sustentavel econdmico e ambiental, preservando o patriménio material e imaterial.

A 12 Conferéncia Municipal de Turismo, que tem como principal objetivo a
participacdo da comunidade, discutir e planejar com a mesma o turismo que queremos e se

qgueremos turismo.

Apbs a conferéncia os resultados esperados sdo a construcdo do planejamento
participativo do turismo utilizando o marketing estratégico, encaminhamento do projeto de
lei a Camara de Vereadores do sistema de turismo para dez anos e a preservagdo do
patriménio histérico material e imaterial como fonte geradora de trabalho e renda.

Para este capitulo foram utilizadas duas técnicas: a analise documental em virtude
da Secretaria de Turismo existir desde a década de 60, foi realizada coleta de informacdes
nos registros historicos e a realizacdo de pesquisa quantitativa e qualitativa, com 5% da
populacdo, através de entrevistador e com uma amostra de turista, com aplicacdo de forma
passiva, bem como a compilagdo dos resultados da 12 Conferéncia Municipal de Turismo e

encaminhamentos para a construcéo da politica de turismo do municipio.

Para justificar a escolha do municipio apresento um breve histérico.

O municipio de Anténio Prado (RS) foi escolhido porque apesar de a Secretaria de
Turismo Municipal existir desde a década de 60, até hoje ndo houve um plano municipal
de turismo, de 2008 a 2013 o municipio teve 6 secretarios de turismo, este cenario justifica
a importancia do planejamento participativo utilizando o marketing estratégico para dez
anos, pois sendo este planejamento realizado conjuntamente com a comunidade e
formalizado através de lei deixa a politica de turismo menos instavel, dando a comunidade



poder de cobranca de metas e prazos independente do secretario ou prefeito que estejam a
frente da conducdo da politica de turismo.

Antonio Prado utiliza a titulagdo “A cidade mais italiana do Brasil” foi fundado em
1886 por imigrantes italianos, sendo a sexta e Gltima col6nia criada pelo governo imperial.

O municipio de Antdnio Prado possui um patriménio historico e artistico,
constituido por casas de madeiras e alvenaria, que foram construidas no final do século
XIX e inicio do século XX pelos imigrantes italianos. Essas casas foram tombadas pelo
Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN), em 1989, com 48
edificacbes localizadas nas principais ruas do centro da cidade. E o maior acervo
arquiteténico em area urbana referente a Imigracdo Italiana no Brasil, sendo considerado
importante para a preservacgdo da cultura e identidade nacional.

O municipio preserva a cultura herdada dos imigrantes italianos, através das
edificacOes, da gastronomia, do vestuario e do dialeto véneto, valoriza ndo s6 o patriménio
material, mas também a cultura popular através do patriménio imaterial. As manifestacGes
culturais, o dialeto falado diariamente pelos moradores e o artesanato, fazem parte do dia a
dia dos moradores locais, preservando assim, os costumes e 0s antigos habitos dos
imigrantes.

Porém até hoje o tombamento gera revolta na comunidade por ter sido imposto e
ndo discutido. A comunidade local ndo visualiza o tombamento e a preservacdo do
patrimdnio como oportunidade e sim como entrave ao desenvolvimento. Mas o que é
desenvolvimento?



CAPITULO I- A Importancia do Planejamento Participativo

do Turismo através do Marketing Estratégico

Para desenvolver uma proposi¢édo de diagnostico e de encaminhar uma politica de
turismo para o municipio de Antonio Prado é necesséario referendar o marco tedrico, a base
para planejar e construir. Aprofundar os conceitos de planejamento participativo no
turismo através da utilizacdo do marketing estratégico é fundamental para o objeto de

analise proposto e problema de pesquisa.

1. Do marketing como estratégia

Dos conceitos analisados referente a marketing, este apresentado por Alexandre Luiz

Las Casas é amplo, contemplando meio ambiente e os impactos da sociedade.

“A 4rea do conhecimento que engloba todas as atividades
concernentes as relacfes de troca, orientadas para a satisfacdo
dos desejos e necessidades dos consumidores, Vvisando
alcancar determinados objetivos da organizacdo ou individuo
e considerando sempre 0 meio ambiente de atuacdo e o
impacto que estas relacdes causam no bem-estar da
sociedade.” (Casas, p. 13, 2000).

Kotler pontua a questdo que marketing vai além da promogéo e venda de um lugar,

sendo a promogédo somente uma de suas atividades.

“Muitas pessoas encarregadas de melhorar um local acham
que vender um local significa promové-lo. Elas encaram o
marketing como um exercicio de construcdo de imagem,
confundindo-o com uma de suas atividades: a promocgéo. A
promocdo é ironicamente uma das tarefas do marketing
menos importante. Ela por si s6 ndo é capaz de ajudar uma

cidade com problemas. Na verdade ela sé ajuda seus



compradores a descobrir, qudo problematica ela realmente €.”
(Kotler, p. 106, 1994).

2- Do planejamento participativo no turismo

Para Jodo Bosco Pinto (1996) participacdo no sentido das classes populares é
buscar o que € delas, € a luta por seus direitos, no pais o termo surgiu nos discursos a partir
de 1975. Planejar é preparar bem cada acdo, organizar adequadamente um conjunto de
acOes interdependente, a partir da realidade para alcangar um objetivo vidvel. Planejamento
€ um ato racional de alocar recursos a necessidades multiplas, em geral estes recursos sao
escassos. Ainda para Pinto, adjetivar planejamento com a palavra participacdo, ndo muda o
carater de classe, muda a énfase na forma de atuacdo do Estado. O planejamento é sempre
politico por que ndo é neutro sempre representa op¢des. Planejamento de Estado pode ser
um planejamento descendente, baseado na escassez de recursos e 0 planejamento
ascendente, das classes populares, que leva em consideracdo as necessidades além dos

recursos.

Conforme Barretto (2005) as primeiras areas a efetuarem o planejamento foram a
militar e a econdmica. Os conceitos de tatica, conducdo dos combates e estratégia,
combinacdo desses combates para a finalidade da guerra sdo originarios da linguagem
militar. O planejamento econdmico comegou no Japdo na metade do século XIX. Em 1930
comeca a ser aplicado o planejamento empresarial nos Estados Unidos. Sendo a Franga o
primeiro pais ocidental a adotar o planejamento, em 1945 e continua no presente com
planos quadrienais. No Brasil, a primeira experiéncia de planejamento foi no governo de
Getulio Vargas, com o Plano Quinquenal de Obras Publicas e Aparelhamento da Defesa
Nacional, com énfase na oferta de bens escassos em decorréncia da Segunda Guerra
Mundial. No periodo desenvolvimentista do pais € criada a Empresa Brasileira de Turismo
(EMBRATUR), encarregada do planejamento nacional do turismo, enfatizando a
economia. Porém o Rio Grande do Sul foi o primeiro Estado a criar o Conselho Estadual
de Turismo e o Servi¢o Estadual do Turismo em 1950, influenciado pelo pais vizinho
Uruguai que realizou o Primeiro Congresso Nacional de Turismo em 1927. Nos Estados
Unidos e na Europa aplicou-se o planejamento do turismo com base em estudos

econdmicos com intervencdo do planejamento territorial e do marketing.
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Barretto apud Burns (2005) destaca que o planejamento turistico ndo € apenas inter
setorial (entre varios setores e a sociedade civil), mas intra-setorial (entre os diferentes

prestadores de servigos turisticos).

Conforme Barretto (2005) os primeiros planejamentos de turismo nédo incluiram a
participagao da comunidade que ¢ a mais afetada no seu cotidiano: “Os residentes precisam
suportar engarrafamentos, exibir o sorriso, conviver com o desenvolvimento, mas tém
pouco a dizer na hora de decidir sobre aquilo que vai inevitavelmente afetar sua

comunidade e modo de vida.” (Barretto apud Murphy).

O Canada foi o primeiro pais a integrar a comunidade no planejamento do turismo.

Barreto apud Murphy (2005) relata que o trabalho constava de quatro passos:

a) procurar os tracos distintivos da comunidade, incluindo seus recursos historicos e

naturais e suas caracteristicas étnicas e culturais;

b) determinar as areas criticas quanto a visibilidade, deslocamento ou concentracdo de

pessoas (a cara da comunidade);
¢) determinar os usos dessas areas;
d) formular programas especificos de acdo de acordo com 0s usos escolhidos.

Esses programas podem ser tdo variados quanto a criatividade e os recursos da
comunidade. “Com um planejamento dessa natureza a comunidade pode manter seu
préprio sentimento de pertenca e desenvolver o turismo de acordo com suas prioridades e
habilidades.” (Barretto apud Murphy).

Barretto (2005) destaca que nas ultimas décadas, a participacdo da comunidade até
na elaboracdo de politicas vem se constituindo no novo paradigma para o desenvolvimento
do turismo. A comunidade deve ter o direito de se pronunciar, inclusive sobre o nédo

desenvolvimento do turismo em determinado local.

O planejamento que insere a comunidade ndo deve ser confundido com campanhas
de conscientizacdo ou somente participar/comunicar, dar ciéncia a comunidade sobre o
planejado, denominando isso de planejamento participativo. No planejamento participativo

o planejador ndo planifica para a comunidade e sim com a comunidade.
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Barretto (2005) conceitua planejamento de turismo de forma ampla, como um
processo continuo, orientado para otimizacdo do exercicio da atividade turistica. O

planejamento do turismo pode ser dividido em varios niveis:
a) planejamento de primeiro nivel: excursdes e viagens;

b) segundo nivel: transformacdes de locais em nucleos turisticos, revitalizacdo de nucleos

pré-existentes, criacdo de novos nucleos ou instalacdes turisticas e;

c) terceiro nivel: criacdo de politicas nacionais para incentivar a atividade turistica no pais

e organiza-la.

3- Do marketing estratégico no turismo

Com relagdo ao marketing estratégico de lugares Silva aponta como principais
acOes o planejamento e a gestdo estratégica de marketing visando a competitividade
(eficacia e lucro) e sustentabilidade (qualidade de seus recursos e seus aspectos:

econdmico, social, cultural, ecoldgico e politico).

O turismo sendo um setor que cresce necessita obter vantagem competitiva
sustentavel. Kotler e Gertner (2004) apontam quatro importantes tarefas dos
administradores: a) administrar a imagem do local ou pais; b) atrair turistas; c) atrair

empresas e d) procurar novas oportunidades de mercado.

Cada lugar turistico precisa definir o seu futuro para consolidar uma posicao
competitiva mediante os demais destinos turisticos, respondendo a importantes questdes:
1) onde nos encontramos atualmente? Quais nossas forcas e fragilidades? Quais das nossas

competéncias podem nos dar uma vantagem competitiva real?

2) Aonde queremos chegar? Como queremos ser percebidos pelos turistas, pelos lugares
gue concorrem conosco e por ndés mesmos? Qual a imagem geral projetada para nosso

negocio daqui a cinco ou sete anos?
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3) Quando chegaremos a esse quadro imaginado para o futuro? Quais serdo 0s recursos e
competéncias necessarios para tal? Esses recursos envolvem a infraestrutura, a oferta

turistica, a tecnologia, as pessoas, as financas e outros.

Para Dias apud Midleton (2002) planejamento envolve diversos niveis: “o primeiro
é o nivel estratégico que engloba todo o negocio em longo prazo; o segundo € o nivel tatico

que engloba mercados e produtos especificos em curto prazo.”

Para Dias apud Midleton (2002) uma organizacgéo turistica representa os interesses
de uma area geografica. No Brasil a Organizacdo Nacional de Turismo ONT ¢ formada
pelo Ministério do Turismo; EMBRATUR- Instituto Brasileiro de Turismo (responsavel
pelo marketing e formacdo da marca Brasil); Secretarias Estaduais e Municipais de
Turismo; Convention & Visitors Bureau, que congrega as forcas produtivas de um lugar e

procura promover suas potencialidades em conjunto com o governo.

Gil Nunes Vaz (2002) na tabela a seguir faz um comparativo da evolucdo do
composto do marketing, a partir da teoria dos 4 Ps *, incluindo o turismo.

Tabela 1- Evolucdo do Composto de Marketing

Turismo

Fatores 4 Ps 6 Ps 7Ps 8 Ps

(McCarthy) | (Kotler) (Oltra) (Vaz)
Projeto X
Preparo X
Poder (lobby) X X
Politica de X X
Relacionamento
Prestatividade X
Pacote X
Pessoal X
Produto X X X X
Preco X X X X
Promogao X X X X
Praca X X X X

Fonte: Gil Nunes Vaz

1 A primeira concepcdo de composto mercadolégico foi desenvolvida por E. Jerone McCarthy (1976), que formulou a teoria dos 4 Ps:
produto, prego, promocéo e praca. Conforme Gil Nunes Vaz (2002) para McCarthy essas sdo as areas fundamentais de agéo
mercadoldgica em que se assentava 0 sucesso de uma organizacéo.
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O estudo do marketing turistico através do planejamento participativo é amplo, para a area

de abrangéncia municipal serd utilizado o roteiro baseado em Kotler para a implantacéo do

planejamento participativo do turismo através do marketing estratégico.

1. Histdrico

1.1. Estrutura Fisica

1.2. Gestéo de Pessoas

1.3. Organograma

2. Unidade de Negdbcio

2.1. Misséo

2.2. Viséo

2.3. Valores da Instituicdo

2.4. Postura Estratégica

2.5. Objetivos Estratégicos 2014-2024
2.6. Andlise do ambiente externo
2.6.1. Oportunidades

2.6.2. Ameagas

2.7. Analise do ambiente interno
2.7.1. Forcas

2.7.2. Fraquezas

2.8. Negocio da Instituicdo

2.9. Solucgdes (produtos)

2.10. Imagem percebida

2.11. Orientacgdo para mercado
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3. Estratégia de comunicacdo
4. Concluséo
5. Referéncias bibliograficas

O municipio definido para este plano de trabalho € Anténio Prado situado na Serra
Gaucha pela atuacdo que desenvolvo nas Secretarias de Turismo e Comércio, acumulando
Planejamento e Captacdo de Recursos.

Para contextualizar o municipio no @mbito regional o segundo capitulo é destinado
a apresentar de forma descritiva a Regido Uva e Vinho que compde a Serra Galcha,
destino mais procurado pelas operadoras de turismo, conforme Plano de Turismo do estado
do Rio Grande do Sul, apresentando a composi¢do do sistema de turismo regional.
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Capitulo I1- Contextualizacdo do Turismo na

Regido Uva e Vinho do Rio Grande do Sul

Para desenvolver o diagnostico do turismo de Anténio Prado é necessario

contextualizar o municipio na regido turistica pertencente.

O Estado do Rio Grande do Sul tem 497 municipios que s&o agrupados em vinte e
cinco regides turisticas, sendo que a Serra Gaucha € o destino mais procurado no Brasil

pelas operadoras nacionais de turismo, conforme Plano de Marketing do Rio Grande Sul.

A Serra Galcha é composta por cinco regides turisticas: Horténsias, Rota das
Araucarias, Paranhana, Uva e Vinho e Campos de Cima da Serra. Sendo a regido das

Horténsias a mais procurada, seguida pela regido Uva e Vinho.
1- Composicao do Sistema de Turismo Regional

O municipio de Anténio Prado esta inserido na regido Uva e Vinho, sendo
composta por 37 municipios descritos a seguir, mapeando o sistema municipal de turismo

de cada um.

1. Antbnio Prado (integra a governanga regional e possui COMTUR, FUMTUR e
FUMDETUR)

2. Bardo (integra a governanca regional e possui COMTUR)

3. Bento Goncalves (integra a governanca regional e possui COMTUR e FUMTUR)

4. Boa Vista do Sul (ndo integra a governanca regional e ndo possui COMTUR e
FUMTUR)

5. Carlos Barbosa (integra a governanca regional, possui COMTUR e esta recriando o
seu FUMTUR)

6. Casca (integra a governanca regional e possui COMTUR)

7. Caxias do Sul (ndo integra a governanca regional e possui COMTUR e FUMTUR)

8. Coronel Pilar (ndo integra a governanca regional e ndo possui COMTUR r
FUMTUR)

9. Cotipora (integra a governanga regional e possui COMTUR e estd criando o
FUMTUR)
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10.
11.
12.
13.
14.
15.

16.
17.
18.
19.

20.
21.

22.

23.

24,

25.
26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.
33.

Fagundes Varela (integra a governanca regional, ndo possui COMTUR e FUMTUR)
Farroupilha (integra da governanca regional e possui COMTUR)

Flores da Cunha (integra a governanca regional e possui COMTUR e FUMTUR)
Garibaldi (integra a governanca regional e possui COMTUR e FUMTUR)

Guabiju (ndo integra da governanca regional, ndo possui COMTUR e FUMTUR)
Guaporé (integra a governanca regional, e possui COMTUR e esta criando o
FUMTUR)

Ipé (ndo integra a governanca regional, ndo possui COMTUR e FUMTUR)

Monte Belo do Sul (integra a governanca regional e possui COMTUR)

Nova Aracé (integra a governanga regional, ndo possui COMTUR e FUMTUR)
Nova Bassano (integra a governanca regional, possui COMTUR e FUMTUR em
criacdo)

Nova Padua (integra a governanca regional e ndo possui COMTUR)

Nova Prata (integra a governanca regional, possui COMTUR e FUMTUR em
criacdo)

Nova Roma do Sul (integra a governanca regional e possui COMTUR e FUMTUR)
Parai (ndo integra a governanca regional, ndo possui COMTUR e FUMTUR)

Pinto Bandeira (estd em processo de integrar a governanga regional, possui
COMTUR e FUMTUR)

Protasio Alves (integra da governanca regional e possui COMTUR)

Santo Antbnio do Palma (integra a governanca regional, possui COMTUR, criando
0 seu FUMTUR)

Sdo Domingos do Sul (ndo integra a governanca regional, ndo possui COMTUR e
FUMTUR)

Sédo Jorge (ndo integra a governancga regional, ndo possui COMTUR e FUMTUR)
Sao Marcos (integra a governanca regional e possui COMTUR)

Santa Tereza (integra a governanca regional e possui a APHAST, que substitui o
COMTUR e FUMTUR- por ser cidade tombada pelo IPHAN)

Sdo Valentim do Sul (ndo integra a governanca regional e ndo possui COMTUR e
FUMTUR)

Serafina Correa (integra a governanca regional e possui COMTUR)

Veranopolis (integra a governanca regional e possui COMTUR)
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34.

35.
36.

37.

2-

Vila Flores (integra da governancga regional, possui COMTUR e FUMTUR em
criagéo)

Vila Maria (ndo integra a governanca regional e possui COMTUR)

Vista Alegre do Prata (ndo integra na atual gestdo a governanga regional e possui
COMTUR inativo)

Unido da Serra (ndo integra a governanca regional, e ndo possui COMTUR e
FUMTUR)

Segmentos Turisticos de Destaque da Regido Uva e Vinho
v Enoturismo

Lazer

Turismo Rural

Turismo Cultural

Turismo de Natureza e Aventura

Gastronomia

Eventos (Feiras, Congressos e Convencoes)

Turismo Religioso

Saude- Aguas Termais

AN N NN Y N N NN

Negdcios

Produtos turisticos

1. Maria Fumaga

2. Turismo Religioso: Santuarios de Caravaggio (Farroupilha), do Divino Pai
Eterno (Vila Flores), Igreja de Sdo Pelegrino (Caxias do Sul)

3. Turismo de Compras - Varejo: Farroupilha, Guaporé e Carlos Barbosa

4. Vale dos Vinhedos

5. Caminhos de Pedra

6. Rota dos Espumantes

7. Tramontina (Carlos Barbosa e Farroupilha)

8. Termas e Longevidade: Verandpolis, Vila Flores e Nova Prata

10. Turismo de Natureza: Parques em Nova Roma do Sul e Bento Gongalves
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5-

Trilhas e Caminhadas: Crilva - Caxias do Sul, Bento Gongalves, Nova Roma do
Sul, Cotipora

Rafting: Nova Roma e Nova Padua

Rapel e Tirolesa: Farroupilha, Cotipord, Nova Roma do Sul, Bento Gongalves
Cicloturismo: Bento Gongalves

11. Vinhos de Montanha: Pinto Bandeira

12. Vinhos dos Altos Montes: Flores da Cunha

13. Estrada do Sabor- Garibaldi

14. Caminhos da Colonia

15. Vale Trentino

16. Cidades Historicas: Antdnio Prado e Santa Tereza

Producéo Associada Regional:
Artesanato: cestaria em palha de trigo e milho, vime, bordados, croché,
embalagens, pet work, madeira, ceramica, pinturas em tecidos, vidros, madeira,

aluminio, telas, biscui, macramé, frivolité, bainha aberta, crivo, dentre outras.

Gastronomia: Gastronomia da Imigracdo Italiana no Brasil, alta gastronomia

(nacional e internacional).

Agricultura: Agroindastria familiar de farindceos, doces e geléias, laticinios,
embutidos, bebidas, produtos organicos, propriedades rurais, pequenas cantinas

familiares.

IndUstria: Promocdo de eventos, show roons, participacdo como conddminos e

incorporadores de equipamentos de Hotelaria, Feiras e eventos de Negdcios.
Principais eventos que geram fluxo de turistas
Fimma Brasil

Festa da Uva

Movelsul

S X X

Fenavinho
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6-

Expobento

Fenachamp

Festqueijo

Mostra Guapore, Intimasul e Serra Grife

Eventos Automobilisticos de Guaporé

AN N N N YN

Romaria de Nossa Senhora do Caravaggio

v' Eventos por Municipios: Fenamassa, Noite Italiana, La Cogagna, Femac4,
Festa do Péssego, Fest In Veéneto, Jantar Italiano, Jantar Organico, Festa do
Basalto, Festival Internacional de Folclore,

v' Convenc0es nas areas de medicina, contabilidade, segmentos da agricultura

e vinhos dentre outras.

Servicos Turisticos

Postos- Centro de Atencdo ao Turista

Garibaldi, Bento Gongalves, Caxias do Sul, Antdnio Prado, Vila Maria,
Verandpolis, Cotipord, Vila Flores, Nova Prata.

Demais estdo Fechados (Flores da Cunha, Guaporé, Serafina Correa) ou ndo

possuem.

Mercado

v Grande Porto Alegre

v Centro e Sul do Estado (Pelotas, Rio Grande, Santa Maria, Cachoeira do
Sul)

v Vale do Taquari (Santa Cruz do Sul, Venancio Aires, Candelaria, Lajeado,
Estrela)

Norte do Estado (Passo Fundo, Erechim, Carazinho, Santo Angelo, ljui)

Séo Paulo e Estado de S&o Paulo

Parana

Santa Catarina

Goias

Mato Grosso e mato Grosso do Sul

AN N N N N N

Nordeste
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v Turismo Regional: Caxias do Sul- é o maior emissor para 0s municipios do

entorno.

8- Governanca Regional- Atuaserra

A Regido Uva e Vinho, uma das cinco regibes que compdem a Serra Galcha,
localizada na regido Nordeste do Estado, estando entre as regides economicamente mais
desenvolvidas, possui uma governanga do turismo, a Atuaserra — Associacdo de Turismo
da Serra Nordeste.

O turismo nesta regido baseia-se nos negocios, eventos, histérico-culturais (imigracéo
italiana), rural e ecoturismo.

A Atuaserra fundada em 25 de outubro de 1985 surgiu da iniciativa de onze
secretarias de turismo dos municipios de Caxias do Sul (primeira sede da Associac¢ao),
Antoénio Prado, Flores da Cunha, Garibaldi, Farroupilha, Bento Gongalves, Verandpolis,
Serafina Corréa, Nova Prata, Guaporé e Sdo Marcos, que tinham a intencdo de unificar
suas acdes voltadas a promocdo dos atrativos da regido dos vinhedos, de forma a fortalecer
e resgatar o turismo, presente até a década de 50 e substituido pela atividade industrial.

Hoje sdo 23 municipios participantes, composta por Secretarias Municipais de
Turismo e pelo Trade de Turismo, tendo na Presidéncia e vice-presidéncia atualmente,
profissionais do setor privado e no grupo gestor profissionais da area publica e da area
privada. As reunides sdo mensais.

Antdnio Prado hoje faz parte da vice-presidéncia através do presidente da CIC e
coordenador do Fundo Municipal de Turismo. E no grupo gestor através do Prefeito e da
Secretaria de Turismo. Através da Atuaserra, Antbnio Prado ocupa a supléncia no
Conselho Estadual de Turismo do Rio Grande do Sul e titular no eixo de turismo do
COREDE SERRA (Conselho Regional de Desenvolvimento da Serra), bem como participa
do CISGA (Consorcio Intermunicipal da Serra Gaucha) e da AMESNE (Associacdo dos
Municipios Superior do Nordeste).

A missdo da Atuaserra é “Promover o desenvolvimento do turismo sustentavel na
Regido Uva e Vinho através da articulacdo dos municipios, integragcdo dos atores sociais e
aporte de conhecimentos, buscando a melhoria da qualidade de vida nas comunidades
envolvidas” (Conforme site da Atuaserra, www.serragaucha.com).

A visdo é “Ser percebida como associagdo com padrio de exceléncia no
desenvolvimento de projetos e programas, integrados e regionalizados”.

A Regido Uva e Vinho é dividida em quatro macro roteiros, 0S macro roteiros
constituem-se em conjunto de municipios, os quais desenvolvem o setor turistico através
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de afinidades como: cultura local, tipos de atrativos turisticos e roteiros integrados. S&o
eles:

1. Rota dos Trigais, Compras e Cultura;

2. Termas da Longevidade;

3. 12 Coldnia de Imigracéo Italiana da Serra Gaulcha;
4. Vales da Serra.

Antbnio Prado faz parte do macro roteiro Vales da Serra, composto por seis
municipios: Anténio Prado, Caxias do Sul, Flores da Cunha, Nova Padua, Nova Roma do
Sul e Sdo Marcos, com excecdo de Caxias do Sul que tem mais de 400 mil habitantes,
segunda maior cidade do estado, os demais municipios tem menos de vinte mil habitantes.

Antdnio Prado atualmente esta na coordenacdo do macro roteiro Vales da Serra.
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CAPITULO Il1- Diagnéstico do turismo de Anténio Prado (RS) e

encaminhamentos da Politica Publica de Turismo

1- A constituicdo do municipio

Antonio Prado foi a sexta e Gltima colénia imperial a ser criada na Serra Gaucha. A
imigracdo italiana para o Rio Grande do Sul ocorreu entre os anos 1875 e 1914. A
migracdo interna de colonos italianos, especialmente do Campo dos Bugres (Caxias do
Sul), e a chegada de novas familias de imigrantes, exigiram do governo provincial a
destinagdo de novas terras para serem ocupadas. O territério escolhido situava-se a
margem direita do rio das Antas e passou a ser chamado de Paese Nuovo pelos recém-
chegados. (Roveda, 2003)

Os imigrantes que aqui chegavam provinham da regido norte da Italia, Véneto, da

provincia de Vicenza, Treviso, Beluno e Udine.

Os mesmos estabeleceram-se inicialmente em barracdes coletivos, alojamentos
precariamente construidos para abrigo. Permaneceram nestes locais até que houve a
destinacgdo do lote e a construgdo de suas casas, através da derrubada da mata.

Conforme Roveda (2003) o municipio foi col6nia de Vacaria, situada nos campos
de cima da serra. Em 1886, 0 engenheiro chefe da comissdo de medicdo de lotes, bacharel
Manuel Barata Gois, enviou a Provincia de S&o Pedro, do Rio Grande do Sul, um oficio
informando o orcamento com as provaveis despesas para 0 assentamento de imigrantes na
nova col6nia. Desta ocasido, também sugeriu para que a nova coldnia recebesse o nome do
Ministro da Agricultura do Império, Antdonio da Silva Prado, que exercia importante
influéncia no Parlamento para a criacdo de novos nucleos coloniais no Rio Grande do Sul.

Anténio Prado foi constituido municipio em 11 de fevereiro de 1899, pelo decreto
n.0 220, separando-se de Vacaria, do qual pertencia como 5° distrito e apresentando

grandes apontamentos para total ascensdo no setor da agricultura e do comércio.

23



2- Processo de Estagnacéo

No inicio do século XX, as cidades cresceram, ganharam forma e tomaram conta do
espaco rural e urbano. A estrutura urbana estabeleceu-se para suprir necessidades dessa
comunidade, favorecendo o crescimento no numero de casas de madeiras, estas, tendo o
diferencial na construgdo. O térreo era usado como comércio, o superior para a familia, em
geral numerosa, algumas com sétdo e outras com pordo de pedra, com chdo batido que
garantiam a qualidade do vinho produzido pela familia. (Roveda, 2003)

Antbnio Prado contava com um comeércio intenso, gracas a estrada Julio de
Castilhos, inaugurada em 1902. Esta ligava Farroupilha (nova Vicenza na época) a
Vacaria, passando por cinco municipios incluindo Antdnio Prado. Neste periodo Anténio
Prado ja contava com uma industria avancada, uma dezena de hotéis, pousadas, casas de
pasto®, fruto do intenso comércio que utilizava a estrada para o transporte de mercadoria.
(Roveda, 2003).

Diante disto, iniciaram tratativas para a construgdo da primeira ponte sobre o Rio
das Antas, pois até ent&o a travessia era feita por balsa® o que impunha algumas limitacdes,
como: espacgo, peso, seguranca, tempo disponivel, e condicdo climatica, pois se chovia
demasiado o rio elevava e impedia a passagem, muitas vezes, por varias semanas. (Roveda,
2003)

A construgéo da ponte de metal encomendada da Alemanha, sobre o Rio das Antas
beneficiaria principalmente Antdnio Prado. Mas Vacaria e Caxias do Sul tinham interesse,
pois formaria um grande centro de comércio, facilitando a comunicacdo e acesso das
coldnias. Contudo, surgiram divergéncias politicas quanto ao local destinado a ponte, que
acabou indo para Crilva, distrito de Caxias do Sul. Dando assim, inicio a estagnacdo do
municipio. (Roveda, 2003)

A ponte sobre o Passo Zeferino foi novamente solicitada pela populagédo, e somente
em abril de 1965 foi dado inicio a constru¢do. Sendo inaugurada em dois de junho de 1968,
mais de sessenta anos apos o desvio da primeira ponte.

A estrada Julio de Castilhos que atravessava em dire¢cdo ao centro do pais, até o
final de 1930, era a principal via de escoamento da producéo. A partir desta data foi aberta
a entdo BR-2 (hoje BR-116) que sob novo tracado deixou Ant6nio Prado fora do grande

trafego rodoviario do Pais. Ndo demorou muito, Anténio Prado viu seu comercio falindo,

? casas de pernoite de cavalos e mulas que faziam o transporte dos colonos
¥ pequeno barco puxado por cabo de aco que liga uma margem do rio a outra
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hotéis fechando e familias inteiras deixando a comunidade para fugir do isolamento que
condenava 0 municipio a estagnacdo. (Roveda, 2003)

O isolamento acabou por prejudicar a inddstria, o comércio e a educacdo,
provocando éxodos urbano e rural, tornando-se impossivel impedir a saida dos imigrantes,
pois estes iam em busca de mais trabalho e estudo em outras localidades.

Outro fato que marca o éxodo e a estagnagdo de Antbénio Prado foi um conflito
ocorrido em 25 de maio de 1936, quando colonos protestavam na Praga Garibaldi contra o
aumento dos impostos. Esse confronto marcado por tiroteio resultou em mortos e feridos,
tornando os colonos alvo de ameagas e perseguicdes. (Roveda, 2003)

Mas este isolamento acabou proporcionando a preservacdo do maior conjunto
arquitetonico urbano da colonizacdo italiana no Brasil, Unico no pais. Além da preservacgéo
mantida da cultura e costumes destes imigrantes.

E esta preservacdo pode ser vista como um grande diferencial para alavancar o
desenvolvimento turistico no municipio, podendo ser essa, a grande oportunidade de
desenvolvimento tanto almejada por décadas para o local perante o mercado turistico em se

tratando de atratividade cultural.

3- Patriménio Historico e Artistico Nacional

O municipio de Antdnio Prado possui um Patrim6nio Histdrico e Artistico
Nacional, constituido por casas de madeira e alvenaria, que foram construidas no final do
século XIX e inicio do século XX pelos imigrantes italianos. Essas casas foram tombadas
pelo Instituto do Patrimo6nio Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN), em 1989, com 48
edificacOes localizadas nas principais ruas do centro da cidade.

Antoénio Prado se intitula como a “Cidade mais Italiana do Brasil”, com grande
parte de sua populacdo de descendentes italianos. Além disso, Anténio Prado ndo valoriza

sO o patrimonio edificado, mas também a cultura popular através do patrimdnio imaterial.

Os registros de manifestacGes culturais do municipio sdo variados, como, grupos
folcloricos de descendéncia italiana, o dialeto véneto presente no cotidiano dos moradores
locais, os corais, a gastronomia tipica, as festas, a religiosidade e principalmente o
artesanato, todos estes, preservam muito as feicdes dos antigos habitos dos imigrantes. O

artesanato local se diferencia na sua maioria pela originalidade, delicadeza e qualidade.
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4- Perfil de Antonio Prado

Anténio Prado é um municipio localizado na serra gaucha, colonizado
especialmente por imigrantes italianos, com area de 347,6km2 e uma populacdo formada
por 12.755 habitantes (IBGE de 2010) sendo distribuida:
—9.197 pessoas residem na area urbana;
— 3.558 residem no interior do municipio;
—6.359 homens;
—6.396 mulheres;
— 370 ate trés anos de idade;
—11.445de 3 a 69 anos;

— 940 mais de 69 anos.

No interior do municipio predomina a agroindustria, sendo forte produtor de uva,
milho, cebola, moranga e outras alericolas.

O PIB (Produto Interno Bruto) em 2010 apresentou um valor de R$(mil)282.715.

O indice de Desenvolvimento Humano (IDH-M) é uma medida comparativa de
riqueza, alfabetizacdo, educacdo, esperanca de vida, natalidade e outros fatores. Com base
no Indice de Desenvolvimento Humano Municipal é possivel se observar o nivel de
qualidade de vida dos habitantes do municipio.

IDH 1991 2000

0,773 0,841

O indice de GINI mede o grau de desigualdade existente na distribuicdo de
individuos segundo a renda domiciliar per capita. Seu valor varia de zero, quando ndo ha
desigualdade (a renda de todos os individuos tem o mesmo valor), a 1, quando a
desigualdade e maxima (apenas um individuo detém toda a renda da sociedade).

indice de GINI 1991 2000 2010

0,5949 0,4927 0,4164

O municipio apresentava no ano de 2010 4,81% de sua populacdo de idade superior
a 15 anos composta por analfabetos.
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A taxa de mortalidade infantil verifica a proporcéo de obitos de criancas até um ano
de vida, frente ao total de criangas nascidas vivas no municipio, verificando por um mil
nascidos vivos. Em 2010 essa taxa era de 8,26 por mil nascidos vivos.

Esperanca de vida ao nascer, demostra o niUmero de anos esperado que uma pessoa
viva em média, se as condi¢bes de mortalidade existentes permanecerem constantes. Em
2000 esse indicador era de 74,11 anos.

O municipio apresentava em 2010 80,5% domicilios abastecidos por 4gua encanada
da rede geral.

O numero de domicilios em que existiam aparelhos ligados a rede geral de
esgotamento sanitario em 2010 era de 84,1%.

O IDESE, indice de Desenvolvimento Socioecondmico é um indice comparativo
usado para classificar o0s municipios COREDES (Conselhos Regionais de
Desenvolvimento) do Rio Grande do Sul pelo seu grau de "desenvolvimento
Socioeconémico™.

COMPARATIVO IDESE ANTONIO PRADO 2009/2010

EDUCACAO RENDA SAUDE IDESE
INDICE ORDEM iNDICE ORDEM INDICE ORDEM iNDICE ORDEM
2000 | 0,65 2230 0,691 980 0,881 290 0,741 970
2010 | 0,675 2020 0,725 700 0,888 330 0,763 66°

Programas de Transferéncia de Renda

A Secretaria Municipal de Habitacdo e Assisténcia Social apresentou os seguintes
indicadores na &rea social.

O CadUnico €é constituido por sua base de dados, instrumentos, procedimentos e
sistemas eletronicos, e sua base de informacgdes pode ser usada pelos governos municipais,
estaduais e federal para obter o diagnostico socioecondmico das familias cadastradas.

Estéo registradas no CadUnico 530 familias residentes no municipio (dez/12).

Numero de familias residentes no municipio com Renda Per Capita de até meio
salario minimo: 438.

Numero de familias residentes no municipio com renda de até R$ 140,00: 226.

Numero de pessoas que recebem o BPC (Beneficio de Prestacdo Continuada) no
municipio: 62 (21 idosos e 41 deficientes).

O municipio possui um CRAS com atendimento de até 500 familias.

O Programa Bolsa Familia integra o FOME ZERO, que visa assegurar o direito
humano a alimentacdo adequada, promovendo a seguranca alimentar e nutricional e
contribuindo para a erradicagdo da extrema pobreza e para a conquista da cidadania pela
parcela da populacdo mais vulneravel a fome.

Numero de familias do municipio beneficiadas pelo Programa Bolsa Familia: 144.
(Fonte: Secretaria Municipal de Habitacdo e Assisténcia Social)
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5- Atividades Econémicas que Impactam no Turismo
Ano Base: 2012

%
Participagdo
Valor Adicionado 2010 |Valor Adicionado 2011 |Valor Adicionado 2012 | em A. Prado
Comeércio 556
Atacadista| R$ 13.097.082,85 | R$ 14.214.792,17 | R$ 15.572.704,11 '
Comércio 10.57
Varejista | R$ 23.956.646,99 | R$ 27.010.852,13 | R$ 48.407.286,43 '
Servigos e 96
Outros R$ 20.831.139,91 | R$ 24.520.542,85 | R$ 27.053.382,40 '

Fonte: Secretaria Municipal da Fazenda

Das atividades econdmicas realizadas em Antonio Prado 25,73% impactam
diretamente no turismo.

Atividades Economicas. Ano Base: 2012

o il 1

Comeércio Comeércio
Atacadista Waregjista

RS 50.000. 00D, 0
RS 45.000. D00, 00
RS 40.000. 000, 0
RS 35.000. 00D, 0
RS 30.000. 000, 0
RS 25.000. 000, 0
RS 20.000. 000, 0
RS 15.000. 00D, O
RS 10.000. D00, 00
RS 5.0:0:0.000, D0
R_5 -
Servicos e
Cutros

mWalor Adicionado 2010

RS 12.097.082,85

RS 23.956.646,99

RS 20083113991

HWalor Adicionado 2011

RS 14.214.792,17

RS 27.010.852,1=

RS 24.520.542,85

Walor Adicionado 2012

RS 15.572.704,11

RS 48.407. 288,43

RS 27.053.382,40

W 3% Participac3o no Municipio

5,56

10,57

2.6

6- Primeira Conferéncia da Cidade

A primeira conferéncia da cidade de Antonio Prado realizada em 2013 definiu

como prioridade seis eixos estratégicos:

Mobilidade urbana: perimetral norte, pavimentacdo da RS 448, porto seco,
zoneamento ambiental, mudangas no estacionamento em frente a Prefeitura, calcamento,

sinaleira.

28



Plano diretor de turismo: verba maior para turismo, acesso as pousadas, guias

mirins, qualificacéo, slow city, trilhas.
Saneamento: Rio Le&o

Tombamento: maior manutencdo e conservagdo do patrimonio cultural, IPHAN,

divulgacdo da importancia do tombamento.
Seguranca publica: videomonitoramento da empresa Universum a Perboni.
Lazer: pracas.

(Fonte: ata da primeira conferéncia municipal da cidade de Antbnio Prado, 2013)

7- Diagnoéstico do turismo de Antbnio Prado

Antdnio Prado tem um historico favordvel, além do seu patrim6nio material e
imaterial, através de sua cultura preservada, tem uma natureza privilegiada, rodeada de
vales, cachoeiras, furnas, entre outros. Possui cantinas, restaurantes tipicos, além de varias

agropecuérias e agroindustrias.

Tem acesso asfaltado, 185 km da capital, 50 km de Caxias do Sul que é a segunda
maior cidade do Estado. Sendo a ligacdo com o centro sul do pais, através da ligacdo com
Vacaria, também asfaltada.

O municipio por todas essas caracteristicas tem potencial turistico. Mas dentro da

realidade turistica atual, ser um potencial, ndo basta para que haja desenvolvimento.

Somente por meio de uma ac¢do integrada da gestdo publica, da iniciativa privada e

entidades que o turismo pode ser consolidado e virar um produto turistico sustentavel.

O municipio tem como fatores impactantes para a falta do sistema de turismo
municipal, a descontinuidade na gestdo, houve cinco secretarios em seis anos, a falta de
legislacdo regulamentando o turismo, falta de investidores em turismo e falta de um plano
decenal.
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Principais atrativos

Centro Historico ¢ o0 maior

iferencial que o municipio possui, com
18 edificacGes tombadas pelo IPHAN.
Praca Garibaldi fica no meio do
entro Histdrico é propriedade publica

b de facil acesso.

Ponte  Valdomiro Bochese,

priedade publica de facil acesso.

Capela Santo Anténio,

2 § propriedade publica de dificil acesso.

Mirante Valente, propriedade

particular, de dificil acesso, necessidade
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de passar por cinco propriedades
particulares, com grande

periculosidade.

Furnas do Benetti, propriedade

particular, dificil acesso.

Cascata da Usina, propriedade

| particular, facil acesso, existia um
# contrato de locacdo da com a Prefeitura

que foi cancelado.

Cantinas, necessario realizar um
levantamento das cantinas, adegas,

agroindustrias e produtores organicos.

Monte  Cuco, propriedade
particular, dificil acesso.
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antuario Madona de Monte Bérico,

opriedade da comunidade local, unica
nta de brincos, localizado na Linha 21
2 Abril, cerca de 5 Km da cidade, o
antuario recebeu sua primeira béngédo
12 de fevereiro de 1896. Em 1996 a
pela comemorou seu centenario e
raves de pedido feito ao Conselho
dministrativo da Basilica de Monte
erico, em Vicenza/ltélia, o santuario
cebeu uma nova imagem de Nossa
enhora  de Monte  Bérico, que
bstituiu a trazida pelos antigos
igrantes.

Parque Municipal do Imigrante,

propriedade publica, facil acesso.

Monumento a0  Imigrante,

propriedade publica de facil acesso.

Centro Cultural Padre Schio,
mudando de local, estava em espaco
privado com pagamento de aluguel, ira
para prédio municipal no Centro
Historico.
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i cerca de 3
#ma heranga
0lonizadores.
80, 0 entdo
Simioni
asardo de
30, e com
na beira do
P1 de Abril,
arde (1947),
binho pela
amilia Francescatto. O funcionamento
do moinho baseia-se na forga motriz da
roda d’agua, que, através de um canal
construido na terra, canaliza a agua do
arroio até a roda de madeira que
impulsiona as engrenagens ligadas por
correias, movendo 0s equipamentos do

moinho.
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Museu Municipal mudando de
local, prédio alugado dentro do Centro
Histdrico, na Casa da Neni primeira
casa tombada, registrada no Livro
Tombo de Belas artes, onde também
funciona a Secretaria de Turismo.

Arquivo Histérico, mudando
para o Centro Histdrico, prédio proprio

junto a Biblioteca.

Igreja Matriz, propriedade da

Mitra, facil acesso.

A igreja foi construida em alvenaria
de 1891 a 1897. Em 1911, chegaram
puxados por carretas, 0s trés sinos da
igreja: o maior pesa 890 quilos e o
menor, 464 quilos. Em 1912 foi erguido
ao lado esquerdo da igreja, o
campanario de madeira para abrigar 0s
novos sinos. Em 1899, a igreja sofreu
sua primeira reforma e embelezamento.
Entre os anos de 1925 e 1928 ocorreu a

segunda reforma da igreja, a mesma
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ganhou novos vitrais que culminou na
construcdo das novas escadarias para o
acesso a igreja. Ja na década de 50, o
artista italiano Emilio Benvenutto
Zanon foi contratado para fazer as

pinturas internas da igreja.

Carne de Secos e Molhados,

propriedade particular, de facil acesso.

Parque Ecoldgico Tosi Matti,
propriedade particular, de médio
acesso, com agendamento, encontra-se
dois pontos turisticos a Pedra Furada e

Cascata Tosi Matti.
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Casa do artesdo Nostra Arte

O artesanato de Antobnio Prado
conta com intmeros artefatos, entre
eles o croché, o macramé, a bainha
aberta e principalmente o frivoleté -
técnica extinta em muitos lugares. Das
mé&os habilidosas de senhoras pradenses
sdo produzidas pecas Unicas e de rara
beleza. O capricho e a dedicacdo sao
registrados através da confeccdo de
objetos em palha de trigo e milho.

Centro Municipal de Eventos,
propriedade publica, de facil acesso,
cedido a Centro das Entidades de

Antonio Prado.
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| Escadarias da Fé, propriedade publica

de facil acesso.

Duas escadarias no centro da cidade

levam a Gruta Natural. Essas estdo

|| capitéis que demonstram a devocao

| religiosa do povo pradense.

propriedade publica,
adamente, 1 km do
Gruta Natural acolhe a

Senhora de Lourdes
0. No local encontra-se
kstruido na década de 40
briga o sino doado na
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A Ferraria Marsilio foi fundada
pelo  imigrante italiano  Angelo
Marsilio, em torno de 1900. Apds seu
falecimento, em 1945, deixou seu
legado para os seus filhos e netos. Os
irmdos Nadyr e Valdomiro Marsilio
continuaram as atividades de fabricacéo
de carrocas, arados, foices, ferraduras e
consertos em geral de todo o
ferramental utilizado para os servigos
na colonia. Em 1989, os irmaos
encerraram as  atividades.  Hoje,

realizam somente trabalhos ocasionais e

para demonstracdo aos visitantes.

Equipamentos Turisticos

Antonio Prado possui 228 leitos divididos em trés pousadas no meio rural e dois
hotéis localizados no Centro Histdrico, 25 estabelecimentos gastronémicos, uma agéncia
de turismo emissivo, ndo possui agéncia de turismo receptivo e somente duas guias de
turismo cadastradas na EMBRATUR.

Hotelaria
Hotel Pradense Piemonte Hotel
Av. Valdomiro Bocchese, 360 Av. Valdomiro Bocchese, 634
50 UHS =102 Leitos 21 UHS = 44 Leitos

Oferece: Café da manha; ar condicionado; Oferece: Café da manhd; ar condicionado;
TV. garagem; TV.
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Pousada Colonial De Rossi Pousada Zanotto

Capela Santo Isidoro, s/n Capela Santo Isidoro, 1600

06 Cabanas + 06 apartamentos = 60 Leitos | 05 Cabanas = 18 Leitos

Pensédo completa, saldo de eventos para Pens&o completa, saldo de eventos para
pequeno porte; trilhas, passeios, sala de pequeno porte; trilhas, pesque e pague;
jogos; TV. TV.

Pousada do Vale

Estrada Vinte e Um de Abril

2 apartamentos= 4 leitos

Café da manha, piscina

Principais Eventos

- Noite Italiana: que retne mais de sete mil pessoas em dois finais de semana, sendo um
evento gastrondémico no Centro de Eventos do municipio, ja foram realizadas trinta e trés
edicdes com periodicidade anual.

-Fenamassa: esta no seu segundo ano reuniu oito mil pessoas na primeira edigdo (2012) e
em 2013 reuniu 15 mil pessoas, acontece no Centro Histérico, tem como eixos: a
gastronomia, a valorizacdo do patrimonio historico, a qualificacdo e o empreendedorismo.

- Nostro Natale: evento natalino que resgata 0os costumes e tradicdes dos imigrantes
italianos, como a fé, a decoracdo em artesanato de palha.

Estrutura do Sistema Municipal de Turismo

O municipio em seis anos teve cinco secretarios de turismo, 0 que gera a
descontinuidade de a¢des. Hoje possui uma secretéria, trés cargos de confianga (um diretor
de comércio, uma diretora de turismo e uma assessora de turismo), uma turismoéloga de 20
horas e uma agente administrativa como servidoras concursadas. Foi eleito um novo
presidente do COMTUR- Conselho Municipal de Turismo e realizadas reunides mensais
itinerantes em cada empreendimento turistico. Foi reativado o FUMDETUR- Fundo
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Municipal de Desenvolvimento do Turismo com eleicdo de novo presidente, revisdo do

regimento e ampliagdo de noventa por cento no orgamento do Fundo.

Conselho Municipal de Turismo

COMTUR

Fundo de Desenvolvimento do Turismo

Nilson Camatti Prefeito

Roberto José Dalle Molle Coordenador

representando a CIC

Lis Caberlon Secretaria de Turismo

Lis Caberlon SETUR

Luciana Kerber Chiele Departamento de
Cultura

Luiz Carlos Boeno CDL

Roberto Scalco Secretario de Agricultura

Caren Comparim Gastronomia

Rudimar Caberlon Secretario de
Administracdo e Fazenda

Paula Soso IPHAN

Itacir Pigozzo EMATER

Itacir Pigozzo EMATER

Antonio Valdir De Rossi, Hotelaria

Osvaldo Raimundo Conte Cooperativa

Luis Ziliotto CDL

Ricardo Zanotto CEDAP

Vitor Grazziotin Presidente, CIC

Vitor Grazziotin Presidente do COMTUR

Elaine Manica Agéncia de Turismo
emissivo

Elaine Manica Agéncia de Turismo
emissivo

Eliete Rizzon Casa do Artesdo

Eliete Rizzon Casa do Artesao

Hilva Bortolotto Coral

Mari Dalla Costa Hotelaria

Raquel Araldi Circulo Italiano

Orcamento Municipal do Turismo de Antdnio Prado

O orcamento destinado ao turismo sempre permaneceu abaixo de 2% do orcamento
municipal, excluindo os orcamentos da Camara de Vereadores e o regime geral de

previdéncia dos servidores desta analise.
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Para 0 ano de 2014, o orcamento atualizado até 28 de fevereiro de 2014 é de

R$29.466.421,15 para Prefeitura, descontando a Cémara de Vereadores e o regime de
previdéncia, sendo R$1.066.858,91 o orgamento do turismo, considerando R$285.000,00

de uma emenda parlamentar para sinalizacdo turistica, representando um percentual de

3,62% do or¢camento destinado ao turismo.

Evolugéo do Orgamento Municipal do Turismo

2010
Orcado Atualizado Empenhado
Prefeitura | R$ 17.211.369,00 R$ 20.728.533,18 R$ 18.439.496,12
Turismo R$ 311.500,00 R$ 383.843,80 R$ 351.642,75
% Turismo 1,81 1,85 1,90
2010
R$25.000.000,00
R$20.000.000,00
R$15.000.000,00
R$10.000.000,00
R$5.000.000,00
RS-
Orcado Atualizado Empenhado

W Prefeitura R$17.211.369,0

R$20.728.533,1

R$18.439.496,1

B Turismo R$311.500,00 | R$383.843,80 | R$351.642,75
% Turismo 1,81 1,85 1,9
2011
Orcado Atualizado Empenhado
Prefeitura | R$ 18.677.450,00 | R$ 23.645.572,40 | R$ 20.379.705,03
Turismo R$ 356.612,00 | R$ 357.592,00 | R$ 340.825,24
% Turismo 191 1,51 1,67
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R$25.000.000,00

R$20.000.000,00

R$15.000.000,00

R$10.000.000,00

R$5.000.000,00
RS-

2011

Orgado

Atualizado

Empenhado

W Prefeitura

R$18.677.450,0

R$23.645.572,4

R$20.379.705,0

W Turismo R$356.612,00 R$357.592,00 R$340.825,24
m % Turismo 1,91 1,51 1,67
2012
Orcado Atualizado Empenhado
Prefeitura | R$ 20.032.900,00 R$ 27.519.800,77 R$ 26.215.295,22
Turismo R$ 381.500,00 | R$ 427.561,40 R$ 429.240,10
% Turismo 1,90 1,55 1,64
2012
R$30.000.000,00
R$25.000.000,00
R$20.000.000,00
R$15.000.000,00
R$10.000.000,00
R$5.000.000,00
RS-
Orcado Atualizado Empenhado
m Prefeitura | R$20.032.900,0 | R$27.519.800,7 | R$26.215.295,2
B Turismo R$381.500,00 | R$427.561,40 | R$429.240,10
m % Turismo 1,90 1,55 1,64
2013
Orcado Atualizado Empenhado
Prefeitura | R$ 24.560.350,00 R$ 29.641.994,95 R$ 25.348.572,94
Turismo R$ 413.000,00 R$ 804.656,00 | R$ 444.844,06
% Turismo 1,68 2,71 1,75
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2013

R$30.000.000,00
R$25.000.000,00
R$20.000.000,00
R$15.000.000,00
R$10.000.000,00

R$5.000.000,00

RS-

Orcado Atualizado Empenhado
m Prefeitura | R$24.560.350,0 | R$29.641.994,9 | R$25.348.572,9

B Turismo R$413.000,00 | R$804.656,00 | R$444.844,06

™ % Turismo 1,68 2,71 1,75
Prefeitura Turismo % Turismo
2010 R$ 20.728.533,18 R$ 383.843,80 1,85
2011 R$ 23.645.572,40 R$ 357.592,00 1,51
2012 R$ 27.519.800,77 R$ 427.561,40 1,55
2013 R$ 29.641.994,95 R$ 804.656,00 2,71
2014 R$ 29.466.421,15 R$ 1.066.858,91 3,62
Valores Atualizados

R$30.000.000,00

R$25.000.000,00 L

R$20.000.000,00

R$15.000.000,00

R$10.000.000,00

R$5.000.000,00

RS-
2010 2011 2012 2013 2014

M Prefeitura | R$20.728.533 | R$23.645.572 | R$27.519.800 | R$29.641.994 | R$29.466.421
B Turismo R$383.843,80 | R$357.592,00 | R$427.561,40 | R$S804.656,00 | R$1.066.858,
= % Turismo 1,85 1,51 1,55 2,71 3,62

Fonte: Secretaria Municipal da Fazenda
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Historico de visitantes de Antonio Prado

Total de visitantes em 2011, 2012 e

2013
(7]
Q
et
]
ot
7))
'S 2011 2012 2013
% B RS 2025 1457 4176
OZ M Brasil 1293 1410 1243
I Exterior 13 68 124
M Total 3334 2935 5543

Total de visitantes em 2011, 2012 e 2013

6000
5000
4000
3000

2000
1000 ¢

0 r—

2011 | RS |Brasil | Exter |[TOTA 2012 | RS | Brasil | Exter |[TOTA 2013 | RS |Brasil |Exter | TOTA

|.|'1°‘-'i5it 2025|1293 | 16 | 3334 1457 | 1410 68 | 2935 4176 | 1243 | 124 | 5543

Fonte: Secretaria Municipal de Turismo

Pesquisa de Turismo

Para subsidiar o diagndstico do turismo foi realizada uma pesquisa quantitativa e
qualitativa.

Objetivo geral

Diagnostico do turismo de Anténio Prado
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Obijetivos especificos:

[EEN
[

Diagnostico do bem viver em Anténio Prado

N
1

Entendimento do Turismo (nivel de compreensdo da situacdo atual do turismo em
Antbnio Prado)

3

Conhecimento dos Atrativos (pontos turisticos, hotéis, pousadas, restaurantes)

4- Impacto do tombamento para o desenvolvimento de Antonio Prado

Amostra: 5% da populacdo, 750 entrevistados tanto na area urbana (centro e bairros)
como rural.

Sendo segmentados em 4 grupos diferentes:

13% entrevistas com formadores de opinido (empreendimentos turisticos, liderancas,
entidades, agentes de governo)

66% entrevistas na area urbana da cidade
(divididas em 50% no centro e 50% nos demais bairros)

8% entrevistas na area rural da cidade (divididos igualmente entre a Linha 21, Linha 30,
Linha Guerra, Santo Isidoro e Linha Tavares) e por fim;

13% entrevistas com os turistas que visitam Antdnio Prado (a ser realizada nos hotéis,
pousadas, Casa do Artesdo e Secretaria de Turismo) com questionario diferente (aplicacdo

de forma passiva).

A pesquisa foi realizada por uma empresa contratada entre os dias 10 de fevereiro e
10 de margo de 2014.
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MODELOS DE QUESTIONARIOS UTILIZADOS

PESQUISA BASE PARA O PLANO DE TURISMO DE ANTONIO PRADO

Dados Pessoais

2014-2024 - VISITANTE

Sexo:

() Feminino () Masculino

Idade:

() 18330 ( )31a45 ( ) maisded6

Atividade que exerce:

() Comércio ( )Industria () Servicos ( ) Outros

Estado Civil:

() Solteiro ( )Casado ( )outros

Escolaridade:

() Ens. Fundamental ( ) Ens. Médio ( ) Ens. Superior

Renda:

( )1a3saldrios ( ) 3ab5salarios () Acimade 5 salarios

Sua Origem:

) Caxias do Sul e entorno ( ) Grande Porto Alegre
) Outros Municipios do Estado - Qual

) Outros Estados — Qual

) Outros Paises - Qual

Dados Gerais

Vocé esta viajando com quantas pessoas:

Sua decisdo de visitar Anténio Prado foi devida:

( )Ainternet ( )Divulgagdo em jornal/revista ( )Indicacdo de outros ( )Retornando ( ) Visita a familiares

—_] ~ o~ o~ =~

) Sozinho ( )1a3pessoas ( ) maisde 3 pessoas

() Muitas opgdes (

() Com qualidade (

Referente aos meios de Gastronomia: (responder 1 op¢do em casa linha)
) Poucas opgoes
) Pouca qualidade

() Encontrou o que buscava ( ) Ndo encontrou o que buscava — O que faltou?

() Muitas opgdes (

() Com qualidade (

Referente aos meios de Hotelaria:
) Poucas opgoes
) Pouca qualidade

() Encontrou o que buscava ( ) Ndo encontrou o que buscava — O que faltou?

() Muitas opgoes (

() Com qualidade (

Referente aos Atrativos Turisticos:
) Poucas op¢oes
) Pouca qualidade

() Encontrou o que buscava ( ) Ndo encontrou o que buscava — O que faltou?

Quanto a seguranca:

Qual foi sua impressdo do municipio?
Quanto a limpeza e organizac¢do da cidade: ( )Otimo ( )Bom( )Ruim ( ) Péssimo

Quanto ao comércio local:

( )Otimo ( )Bom( )Ruim ( )Péssimo

( )Otimo ( )Bom( )Ruim ( )Péssimo
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Quanto ao cuidado com o meio ambiente: ( )Otimo ( )Bom( )Ruim ( )Péssimo
Quanto a receptividade: ( )Otimo ( )Bom{( )Ruim ( )Péssimo

Quanto as informacgdes turisticas: ( )Otimo ( )Bom ( )Ruim ( ) Péssimo

Vocé indica Antbénio Prado como um bom lugar para conhecer?

() Sim ( ) Nao

No seu ponto de vista, qual o ponto forte que Antonio Prado possui referente ao desenvolvimento do turismo?
() Patrimdnio Histérico () Natureza ( ) Eventos ( ) Gastronomia ( ) Turismo Rural

Observagoes:

No seu ponto de vista, qual o ponto fraco que Antdnio Prado possui referente ao desenvolvimento do turismo?
() Faltade empreendedorismo no setor () Falta de Investimento Publico ( ) Poucos atrativos
() Pouca estrutura na gastronomia () Poucaestrutura na hotelaria

Observagoes:

Quais os pontos turisticos que vocé mais gostou?

Qual o simbolo turistico de Antonio Prado para vocé?

Qual é a cor que lembra Antbnio Prado para vocé?

Caro entrevistado, agradecemos a disponibilidade de tempo para responder este

guestionario que sera base para o Plano de Turismo de Anténio Prado.

Antonio Prado, fevereiro de 2014.
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PESQUISA BASE PARA O PLANO DE TURISMO DE ANTONIO PRADO

2014-2024 - COMUNIDADE

Dados Pessoais

Sexo:
Idade:
Atividade que exerce:

) Feminino () Masculino
) 18330 ( )31a45 ( ) maisded6
) Comércio ( )Induastria ( ) Servigos ( ) Outros

(
(
(
( )Nao( ) Sim->Com que Freqiiéncia: ( )1xSemana( )2xSemana (

Pratica atividade fisica:
)3ou+Semana

. . . () Nao( ) Sim->Com que Freqiiéncia: ( )Semanal ( )Mensal (
Participa de atividades culturais: .
) Trimestral

Estado Civil: | () Solteiro ( )Casado ( )outros

Escolaridade: | (
Renda: | ( ) 1a3salarios ( ) 3a5salarios () Acima de 5 salarios

Vocé se considera uma pessoa realizada: Profissionalmente: ( )Sim ( )N&do ( ) Gostaria que

) Ens. Fundamental ( ) Ens. Médio ( ) Ens. Superior

fosse diferente
Na vida pessoal: ( )Sim ( )Ndo ( ) Gostariaque

fosse diferente

Se pudesse, vocé escolheria outra cidade paramorar? ( ) Sim ( ) Né&o

Vocé considera que Antbnio Prado oferece qualidade
de vida? Empregos: ( )Sim ( )Na&o
Na educagdo: ( )Sim ( )N&o Meio Ambiente: ( )Sim ( )Nao
Cultura, Esporte e Lazer: ( )Sim ( )Nao Limpeza e organizagdo da cidade: ( )Sim ( ) Néao
Seguranca: ( )Sim ( )Nao

Levando em consideragdo o desejo de desenvolvimento econémico e social no municipio de Anténio Prado,
qual atividade vocé entende que pode alavancar este desenvolvimento? ( ) Agricultura ( ) Inddstria (

) Turismo ( ) Comércio

Vocé acredita que Antonio Prado tem potencial para se desenvolver turisticamente? () Sim ( ) Nao

Vocé conhece e sabe indicar os pontos turisticos de Anténio Prado? ( ) Sim ( ) Nao

Caso “SIM” Cite 03 pontos Turisticos: 1- 2- 3-

Vocé conhece e sabe indicar os meios de hospedagem e de gastronomia do municipio? ( ) Sim ( ) Nao

Cite 03 restaurantes: 1- 2- 3-

Cite 03 hotéis ou Pousadas: 1- 2- 3-

Vocé indica Antonio Prado como um bom lugar para conhecer? ( ) Sim ( ) Nao

No seu ponto de vista, qual o ponto forte que Antdnio Prado possui referente ao desenvolvimento do turismo?

() Patrimobnio Histérico () Natureza ( ) Eventos ( ) Gastronomia ( ) Turismo Rural
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Observagdes:

No seu ponto de vista, qual o ponto fraco que Ant6nio Prado possui referente ao desenvolvimento do turismo?
() Empreendedorismo no setor ( ) Investimento Publico ( ) Atrativos

() Gastronomia () Hotelaria

Observagdes:

Como vocé avalia o tombamento realizado pelo IPHAN para o desenvolvimento do turismo?
() Positivo ( ) Negativo ( ) Indiferente
Observagdes:

Qual sua visdo do turismo na ultima década:

No Brasil

Em Antonio Prado

Qual o simbolo turistico de Antonio Prado para vocé?

Qual é a cor que lembra Antbnio Prado para vocé?

Qual a sua contribui¢do para o desenvolvimento do turismo de Anténio Prado?

Caro entrevistado, agradecemos a disponibilidade de tempo para responder este questionario que serd base

para o Plano de Turismo de Antonio Prado.
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Resultado da Pesquisa

TOTAL DA AMOSTRA PESQUISADA: 750 PESSOAS
TOTAL DE TURISTAS: 97 PESSOAS

TOTAL DE ENTREVISTAS NA COMUNIDADE: 653 PESSOAS (CENTRO,
BAIRROS, INTERIOR, FORMADORES DE OPINIAO)

A visdo da comunidade

SECAO CONSOLIDADA CENTRO, BAIRROS, INTERIOR E FORMADORES DE OPINIAO

TOTAL DE RESPOSTAS CONSOLIDADAS NESTA SE: 653 PESSOAS

Por Género

Feminino Masculino

398 255

Género

m Feminino

B Masculino
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Faixa Etaria

182430

31445 mais de 46

166

172 315

Faixa Etaria

m18a30
m31345
M mais de 46
Atividade que exerce
Comeércios Industria Servigos Outros | N&o Respondeu
161 80 135 271 6
Atividade
M Comércios
¥ Industria
W Servicos
" Outros
m N3do Respondeu i
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Préatica atividade fisica

Néo Sim Né&o respondeu

309 339 5

Pratica Atividade Fisica

m N3o
B Sim

m Ndo respondeu

r

Frequéncia

M 1xSemana
W 2xSemana
M 3ou+Semana

" Ndo respondeu

r




Participa de atividades culturais

Sim | N&o respondeu

208 12

Participa Atividades Culturais

W Nio
M Sim

m Ndo respondeu

i

Frequéncia

m Semanal
m Mensal
W Trimestral

" N3o Respondeu

i
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Estado Civil

Solteiro Casado Outro N&o Respondeu
178 368 99 8
Estado Civil
m Solteiro
m Casado
| ® Qutro |
| " N3o Respondeu

Escolaridade

Ens. Fundamental N&o respondeu |Ens. Médio | Ens. Superior | N&o Respondeu
210 30 249 163 1
Escolaridade

M Ens. Fundamental
® N3o respondeu

® Ens. Médio

1 Ens. Superior

m N3o Respondeu
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Renda

1 a 3 salarios

3 a5salarios |Acima de 5 salarios

Né&o respondeu

394

134

79

46

Renda

' Nao respond

m 133 saldrios
m 3 a 5 salarios

m Acima de 5 salarios

eu

Vocé se considera uma pessoa realizada Profissionalmente

Sim

Nao

Gostaria que fosse diferente

N&o respondeu

478

57

108

10

Vocé se considera uma pessoa
realizada Profissionalmente

B Sim
= Nado
™ Gostaria que fosse diferente

© N&o respondeu
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Vocé se considera uma pessoa realizada na Vida Pessoal

Sim

Nao

Gostaria que fosse diferente

N&o respondeu

575

18

56

4

Vocé se considera uma pessoa
realizada na Vida Pessoal

M Sim
B Ndo
1 Gostaria que fosse diferente

* Ndo respondeu

Se pudesse, vocé escolheria outra cidade para morar?

Sim

Néo Né&o respondeu

248

15

Se pudesse, vocé escolheria outra

cidade para morar ?

M Sim
m Ndo

m N3o respondeu
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Vocé considera que Antdnio Prado oferece qualidade de vida

Na educacéo

Sim

Néao

N&o Respondeu

433

4

Vocé considera que Antonio Prado
oferece Qualidade de Vida: Educagao

B Sim
= Nao

m Nao Respondeu

Cultura, Esporte e Lazer

Sim

Ndo N&o Respondeu

267

380 6

Vocé considera que Antonio Prado
oferece Qualidade de Vida: Cultura,

Esporte e Lazer

M Sim
® N3o

= N3o Respondeu
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Seguranga

Sim

N&o Respondeu

441

6

Vocé considera que Antonio Prado
oferece Qualidade de Vida: Seguranga

ESim
uNdo
m Ndo Respondeu
Sim Néo N&o Respondeu
Empregos
411 234 8

Vocé considera que Antonio Prado
oferece Qualidade de Vida: Empregos

HSim

= Ndo

m Nao Respondeu
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Sim
Meio Ambiente

N&o Respondeu

379

11

Vocé considera que Antonio Prado
oferece Qualidade de Vida: Meio
Ambiente

B Sim
B N3o

m Nao Respondeu

Limpeza e organizagéo da cidade

Sim Néao

N&o Respondeu

229 415

9

Vocé considera que Antonio Prado
oferece Qualidade de Vida: Limpeza e
Organizagao da cidade

B Sim
B Ndo

= Ndo Respondeu
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Levando em consideracdo o desejo de desenvolvimento econdmico e social no municipio
de Antdnio Prado, qual atividade vocé entende que pode alavancar este desenvolvimento?

Agricultura

IndUstria

Turismo

Comércio

N&o Respondeu

187

217

175

68

6

Levando em consideracao o desejo de

desenvolvimento econdémico e social no
municipio de Antonio Prado, qual atividade
vocé entende que pode alavancar este...

M Agricultura

® Industria

m Turismo
Comércio

M N3o Respondeu

Vocé acredita que Antdnio Prado tem potencial para se desenvolver turisticamente?

Sim Néao

Né&o respondeu

498 147

8

Vocé acredita que Antonio Prado tem potencial
para se desenvolver turisticamente?

mSim
® Ndo

m Ndo respondeu
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Vocé conhece e sabe indicar os pontos turisticos de Antdnio Prado?

Sim

Nao

Né&o respondeu

484

3

Vocé conhece e sabe indicar os pontos

turisticos de Antonio Prado?

m Sim
H N3o

m N3o respondeu
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Pontos Turisticos Citados

Vale das antas
Uvas do Ditadi
Turismo Rural
Trilhas

Praca

Pousadas
Pousada Zanotto
Pousada de Rossi
Portico

Ponte Passo do Zeferino
Ponte do Prata
Pedreira

Pedra Furada

Pe. Schio
Paisagens

N3o Respondeu

Monumento
Monte Cuco

Moinho Francescato

Mato da Prefeitura
Lombo do Cavalo
Linha Guerra

Linha 21

lgreja

Gruta
Gastronomia

Ferraria do Marsilio
FenaMassa

Fauna do Coronetti
Do Vale

Centro de Eventos
Cavernas

Cascatas

Casas Tombadas
Casa NENI
Casa do turista

Casa do Artesdo

Casa de Pedra

Casa da Zilba

Capitel de St Anténio
Capitel

Capelas

Cantina César
Caminhos da Imigracdo
Caminho das Colonias
Belvedere

Beltrame

Antena

AABB
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Hotéis Citados

M Zanotto

= De Rossi
= Piemonte
" Pradense
M H2Fisio

m Dalsasso
B Fochesato

M N3o Respondeu

Vocé indica Antonio Prado como um bom lugar para conhecer?

Sim Néo N&o Respondeu

542 81 30

Vocé indica Antonio Prado como um bom lugar
para conhecer?

M Sim
= Nio

= Nao Respondeu
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No seu ponto de vista, qual o ponto FORTE que Antdnio Prado possui referente ao

desenvolvimento do turismo?

Patrimonio
Historico

Natureza

Eventos

Gastronomia

Turismo Rural

N&o Respondeu

217

77

95

249

No seu ponto de vista, qual o ponto FORTE
gue Antonio Prado possui referente ao

desenvolvimento do turismo?

M Patrimonio

Historico

W Natureza

® Eventos

Gastronomia

® Turismo Rural

Ser bem apresentado e servido, falta explorar mais as belezas naturais, explorar mais e
deixar mais condicdes de limpeza, a gastronomia é nossa marca, ter mais empreendedores
que visem este futuro, mais opgdo ecoturismo mesmo assim precisamos ser melhores, falta
guia turistico, noite italiana muito linda, falta de funcionamento dos restaurantes nos finais de
semana, Temos uma Gtima gastronomia, porem os locais nem sempre estdo abertos, Bem
estar neste ambiente agradavel e tranquilo junto a natureza Combinar entre eles(restaurantes
e bares) para ficarem aberto até mais tarde, fim de ano e domingos, explorar mais, Anténio
Prado NAO est4 preparado.
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No seu ponto de vista, qual o ponto FRACO que Ant6nio Prado possui referente ao
desenvolvimento do turismo?

. Investimento . . . x
Empreendedorismo Piblico Atrativos | Gastronomia | Hotelaria | N&do Respondeu
no setor

188 328 230 36 246 49

No seu ponto de vista, qual o ponto FRACO
gue Antonio Prado possui referente ao
desenvolvimento do turismo?

B Empreendedorismo
no setor

M Investimento
Publico
W Atrativos

Gastronomia

® Hotelaria

Falta conscientizacdo do povo, faltam referéncias, conscientizacdo do poder publico e
comunidade, melhorar a comunidade, falta de cultura da populagéo ligada a cultura, deixar
0s restaurantes abertos nos domingos, falta informacéo, cultura, asfaltos e rotas, falta de
boa vontade, problema é que o povo é grosso, todos necessitam de empreendedorismo,
rivalidade politica, falta atrativos para os turistas, falta planejamento estratégico, linhas
politicas, mais restaurantes aberto nos finais de semana, esta faltando um grande hotel. Em
relacdo a eventos, Capelas precisam de ajuda.
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Como vocé avalia o tombamento realizado pelo IPHAN para o desenvolvimento do
turismo?

Positivo | Negativo Indiferente N&o Respondeu

270 241 133 9

Como voceé avalia o tombamento realizado
pelo IPHAN para o desenvolvimento do
turismo?

m Positivo
B Negativo
u Indiferente

N&o Respondeu

Trabalhar em cima disso, pior coisa, muita area tombada, ndo esta sendo aproveitado,
area muito ampla, é a Unica cidade do Brasil com este aspecto arquiteténico, é a nossa
identidade, diminui o controle das construcfes novas, até hoje ndo trouxe nenhum retorno
ao nosso municipio, mal explorada, as casas tombadas devim ser exploradas como
pousadas e hotéis, Pois deveriamos utilizar essas casas para atividades atrativo turisticos,
Traz pessoas para conhecer a cidade, Traz pessoas, mas nédo faz crescer a cidade, Podem
ser reformadas, boa para quem sabe avaliar, para o resto € bom mas para os moradores néo,
Deve ser mais trabalhado, Atraso na cidade, Bloqueou crescimento, Preservacao de histéria
e beleza, Péssima ideia.
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Qual sua visao do turismo na ultima década no Brasil?

Turismo no Brasil

Valores altos

Uma Grande Fonte de Investimento
Turismo Praia

Turismo ambiental

Temos lugares lindos

Se expandiu bastante

Ruim

Regular

Pouco Explorado

Poderia ser mais desenvolvido
Poderia estar melhor

Péssimo

Para haver retorno tem que ter investimento
Gtimo

Nota 10

Normal

Nordeste bom

N&o tem visao

Nio Respondeu

N3o esta crescendo

Muito forte

Muito bom

Merda

Melhorou Muito

Médio

Maravilhoso

Investimento muito grande
Indiferente

Incentivo e divulgagdo dos mesmos lugares
Grande crescimento

Fraco

Falta investimento
Excelente

Esta bem

Em expansdo

Em evolucdo

Em desenvolvimento

Em boas condicBes

Em baixa

Em alta

Crescimento

Cresceu

Continua Igual para pior
Comegando

Bom

_S_HD.;,_____—U—D——.z.—-z.:.lj—:-:-—————D—D———HD—-:———D

Bem divulgado

Observagéo:

Conhecimento e lazer, o turismo do Brasil esta voltado muito para o carnaval e litoral,
pouco divulgado frente a tantas oportunidades no turismo, qualificar, vence desenvolvendo
e grande riqueza para as cidades, sem prioridade para o governo, um pais que sabe acolher
a diversidade, pouco investimento, rever o tombamento, litoral, gradativo, que nesse
recurso para conservar o aspecto das casas tombadas, ter mais investimento, precisa de
desenvolvimento, é outra viséo do turismo.
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Qual sua visao do turismo na ultima década em Anténio Prado?

Turismo em Anténio Prado

Zero
Vem decaindo
Vai para tras
tem que ter mais cuidado
Tem potencial mas ndo esta sendo explorado
tem muito o que fazer
Sé piorando
Sempre igual
Sem evolugdo
Ruim, parado
Ruim
Retrocesso economico
Regular
Regrediu
Reformar
Pouco desenvolvido
Pessimo
Patrimonio Historico
Parou
Parado
Para haver retorno tem que ter investimento
otimo
Nota 02
Negativo nunca teve turismo
Nio Respondeu
N&o ha divulgacdo das belezas do nosso estado para as...
Néo evolui
Nada foi feito
Nada
Muito pode ser feito
Muito bom
Melhorou
Mais atrativos explorar mais
Lento
Horrivel
Fraco
Falta muito para ser cidade turistica
falta muito
Falta Interesse do Poder Publico
Falta Incentivo/investimento
Falta Guias
Falta divulgacdo e atrativos
Falta atrativos
Fvoluindo
Estagnado
Esta atrasado principalmente em informagdes
Esquecido
Em dedinio
Em Baixa, falta de agua e transporte
Decaiu
Cresceu
Continua na mesma
Continua fraco
Cada vez menos turistas
Bom mas pode melhorar
Bom
Boa Natureza, falta atrativos
Ampliar recebimento do turista lazer e gastronomia
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Observacao

Falta estrutura, tinha que ter esfor¢co do poder publico, mais envolvimento com o
cidaddo pradense, Antonio Prado ndo cresce devido as rinhas politicas, tomara que aja
melhoria, fortalecimento, outro decréscimo falta empreender, uma riqueza cultural
adormecida, o tombamento fortaleceu, pouco divulgado, atender melhor os turistas, ndo
teve coragem de assumir, parado o patriménio historico, elaborar um plano para chamar os
turistas, populacdo ndo colabora, falta de compreensdo, muito potencial, omitido o
crescimento, o tombamento ndo ajudou em nada, tive bom investimento, conservar melhor,
falta de incentivo, os moradores nédo valorizam, falta de desenvolvimento, falta de vontade
politica, eco turismo, Tem muito para oferecer, acabou com tudo, ndo se fez nada, faz dois
anos que moro aqui, indiferente.

Qual o simbolo turistico de Ant6nio Prado para vocé?

Simbolo de Anténio Prado

Qualidade de Vida |
Praca 1
Pousadas |
Portico 1
Ponte das Antas ||
Pe. SCHIO [—
Ononoeanona |
Noite italiana [
Natureza [J

N&o Respondeu [ ]

Monumento |
Moinho Fransescato [
ledo [
Lambrequins 1

migrante Italiano |

greja Matriz [ ]
H2fisio ||
Gruta ]

Gastronomia [

Dialeto |

De Rossi ||

Cupim i

Cultura Italiana [J

TG |

Coral Vozes do Prado [
]

1}

]

Coisas velhas

Cidade maisitalia brasi

Centro de Eventos

Arquitetura

Area urbanizada

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Minoria edificada, hospitalidade das pessoas, qualidade de vida.
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Qual é a cor que lembra Anténio Prado para vocé?

Cor que lembra Anténio Prado

Amarelo
H Azul

Branco

Nao Respondeu
u Verde
m Vermelho

W Outros

Cor que lembra Anténio Prado

Vermelho

Verde

—
|
Salmdo |
Roxo [J
Rosa [J
Preto []
N3o Respondeu |:
Marrom [__]
Laranja [J
Cinza [J
Branco [ ]
Bege [J
I
[

Azul

Amarelo

0 50 100 150 200 250

300
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Qual a sua contribuigdo para o desenvolvimento do turismo de Antonio Prado?

Sua contribuicdo para o desenvolvimento do turismo de
Anténio Prado

Todo (Sugestdo locais e o que fazer)
Tendo ponto turistico em casa

Sim

Ser turista

Recebendo bem os turistas
organizacao com o meio ambiente

Opinar e dar sugestbes - porem ndo sdo atendidas

Nenhuma

Limpeza

nformactes

Falar bem da terra onde mora
Falar bem da cidade
Envolvido nos Eventos

Empreendedora/investir

|
|
1
|
1]
|
|
I
Ndo Respondeu [ ]
1
1]
|
|
|
1
[

Divulgacdo ]
Defender que um dia ainda serd possivel transformar...
Dar informactes [
Cultural |
Conhecimento sobre os pontos turisticos para saber...|
Comercio, Industria e gastronomia |
Colaborar com o meio ambiete |
Atencioso com os turistas [
APAE |

0 50 100 150 200 250 300 350

OBSERVACOES:

Preservando a natureza, comércio em casa tombada, investimento através das dancas
italianas, divulgacdo da Fenamassa, capacitar a cultura sendo turista, trabalhar com o
resgate da cultura italiana, contribuicdo e cordialidade com os visitantes, orientar 0s
turistas soltos na praga, gastronomia para receber os visitantes, dialeto, trabalhar em
hotelaria, empreendimento no ramo da hotelaria, infelizmente sou dono de hotel, formacéo
do guia turistico, ideias, falta possibilidade em Anténio Prado, trabalho com a terceira
idade, organizacdo, arquitetura, participo do COMTUR, voluntariado na sociedade,
comércio, ter a primeira vinicola de Antdnio Prado, colaborar, ser atencioso, a Unica
empresa que utiliza no rétulo dos produtos a cidade mais italiana do Brasil, educacao,
disponibilidade, alavancar a Fenamassa ajudando, sete anos da minha vida, empreender
gastronomicamente, tratar bem os turistas, participar dos eventos, gastronomia abrindo aos
domingos e feriados, recebemos os turistas de domingo a domingo, oferecer servicos,
comeércio tombamento, participar dos conselhos ligados a cultura e preservacdo da historia,
valorizagdo, prejuizo em segurar aberto no final de semana, hospedagem, fazer parte da
CIC, ser rainha, trabalho gastrondmico, ajudar nos eventos, trabalhar e pagar impostos,
educacdo, preservacdo, manter o coral, cobrar da politica, aprovando o tombamento,
Trabalhar com a cultura, receptivo, Falo com muito carinho e amor por esta cidade, maior
preparo dos cidaddos que estdo ligados diretamente ao setor turistico, informacdo e
atualizagdo, Lamentavel a destruicdo da casa cultural Padre Schio, como desenvolver o
turismo sem oferecer acessibilidade? J& que recebemos basicamente turistas idosos.
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A visdo do turista
SE(;AO CONSOLIDADA TURISTAS

TOTAL DE RESPOSTAS CONSOLIDADAS NESTA SE: 61 PESSOAS

Responderam Né&o responderam

61 36

Turistas

m Responderam

m Ndo responderam

Género

Feminino Masculino

32 29

Género

®m Feminino

m Masculino




Idade

18230 31a45 mais de 46

16 20 25

Faixa Etaria

m18a30
m31a45
B mais de 46
Origem
Caxias do Sul Outros Estados Grande Porto Alegre Outros Municipios
10 17 24 10

16% 17%

W Caxias do Sul

m Outros Estados

m Grande Porto Alegre

B Qutros Municipios
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Atividade que exerce

Comeércios Industria Servicos Outros
4 9 25 23
Atividade
W Comércios
| Industria
m Servicos
B Qutros

Vocé esta viajando com quantas pessoas

Sozinho 1 a 3 Pessoas Mais de 3 Pessoas
9 32 20
Quantidade Viajantes
M Sozinho

M 1 a 3 Pessoas

W Mais de 3 Pessoas
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Estado Civil
Solteiro Casado Outro
18 38 5
Estado Civil
B Solteiro
H Casado
® Outro

Escolaridade

Ens. Fundamental Ens. Médio Ens. Superior
2 16 43
Escolaridade

B Ens. Fundamental
H Ens. Médio

M Ens. Superior
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Renda

1 a 3 salarios 3 a5 salarios Acima de 5 salarios
11 15 35
Renda

B 13 3saldrios
M 3 a5 saldrios

W Acima de 5 salarios

Sua decisao de visitar Antonio Prado foi devida:

Divulgacdo em Indicacéo de Retornando Visita a Né&o
A internet jornal/revista outros familiares Respondeu
5 3 26 15 10 2

Decisao de visitar Antonio Prado

16%

3% 8%

5%

mAinternet

m Divulgacdo em jornal/revista
® Indicacdo de outros

H Retornando

W Visita a familiares

m Néo Respondeu
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Referente aos meios de Gastronomia:
. n Nao
Muitas opc0es ~
Poucas opcoes Respondeu
26 33 2
Nao
Com qualidade .
q Pouca qualidade Respondeu
49 10 2
Encontrou o que N&o encontrou o que Nao
buscava buscava Respondeu
41 18 2
Gastronomia
M Muitas opgBes
m Poucas opgdes
m Néo Respondeu
Gastronomia Gastronomia

m Com qualidade W Encontrou o que buscava

® Pouca qualidade m N3o encontrou o que buscava

= N&o Respondeu m N3o Respondeu
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Referente a Hotelaria

Muitas opc¢oes Poucas opgdes N&o Respondeu
7 53 1

Com qualidade Pouca qualidade N&o Respondeu
54 6 1

Encontrou o que N&o encontrou o que

buscava buscava N&o Respondeu

55 5 1
Hotelaria Hotelaria

2% 11%

M Muitas opgBes B Com qualidade

H Poucas opgdes # Pouca qualidade

m Ndo Respondeu u Ndo Respondeu

Hotelaria

W Encontrou o que buscava
® No encontrou o que buscava

m N&o Respondeu

79



Referente aos atrativos turisticos

Muitas opgdes Poucas opcoes N&o Respondeu
13 45 3
Com qualidade Pouca qualidade N&o Respondeu
26 33 2
Encontrou o que buscava | N&o encontrou 0 que buscava N&o Respondeu
25 32 4
Atrativos Turisticos

M Muitas opgdes
B Poucas opgOes

u Ndo Respondeu

Atrativos Turisticos Atrativos Turisticos

1§ Com qualidade
B Pouca qualidade

u Ndo Respondeu

B Encontrou o que buscava

m Néo Respondeu

m Ndo encontrou o que buscava
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Qual foi sua impressao do municipio?

Quanto A limpeza e Otimo Bom Ruim Péssimo
organizacdo da cidade: 22 37 5 0
Impressao do Municipio: Limpeza e
Organizacao da cidade
1 Otimo
HBom
¥ Ruim
M Péssimo
Otimo Bom Ruim Péssimo
Quanto ao comércio local:
8 48 5 0

Impressao do Municipio: Comércio

Local

89 0% 139

m Gtimo
HBom
¥ Ruim

M Péssimo
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Otimo Bom Ruim Péssimo
Quanto a Seguranga
22 39 0 0
Impressao do Municipio: Segurancga
m Gtimo
H Bom
® Ruim
M Péssimo
Otimo Bom Ruim Péssimo
Quanto a receptividade:
36 22 3 0
Impressao do Municipio: Receptividade
m Otimo
H Bom
® Ruim
M Péssimo
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Cuidado com o Otimo Bom Ruim | Péssimo
Meio Ambiente 23 34 4 0
Impressao do Municipio: Meio
Ambiente
m Otimo
H Bom
® Ruim
B Péssimo
Quanto as Otimo Bom Ruim Péssimo
informagdes turisticas: 12 3 17 1
Impressao do Municipio: Informagoes
Turisticas
= Gtimo
H Bom
¥ Ruim
B Péssimo
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No seu ponto de vista, qual o ponto FORTE que Antdnio Prado possui referente ao

desenvolvimento do turismo?

Patrimonio . .
. Natureza Eventos Gastronomia Turismo Rural
Historico
23 22 2 23 7
Ponto FORTE que Antonio Prado possui
referente ao desenvolvimento do
turismo
B Patrimoénio
Historico
B Natureza
™ Eventos
W Gastronomia
® Turismo Rural
No seu ponto de vista, qual o ponto FRACO que Antonio Prado possui referente ao
desenvolvimento do turismo?
Empreendedorismo Investimento . .
P - Atrativos | Gastronomia }
no setor Publico Hotelaria
22 16 33 17 21

Ponto FRACO que Antonio Prado possui

referente ao desenvolvimento do

turismo

= Atrativos

m Hotelaria

B Empreendedorismo
no setor

M Investimento
Publico

W Gastronomia
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Vocé indica Antdnio Prado como um bom lugar para conhecer?

Sim

Nao

57

4

Vocé indica Antonio Prado como um
bom lugar para conhecer?

H Sim
= N3o
Qual é a cor que lembra Antdnio Prado para vocé?
N&o Respondeu Amarelo | 12 Marrom 4
Branco Violeta | 1 Laranja 3
Azul Vermelho | 3 Verde 25

Cor que lembra Antonio Prado

B Azul

® Nao respondeu
Amarelo

H Verde

B Marron

= Outros
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Qual o simbolo turistico de Anténio Prado para vocé?

TocrftS)ZZas 93 Cascatas Gruta Lambrequins | 3 | Receptividade | 1
Moinho de : Nao
Natureza 6 pedra Praca Gastronomia | 1 Respondeu 12
Cultura A
Igreja 2 Imigragéo Casa da Neni Italiana L Portico 1
Qual o simbolo turistico de Anténio Prado para vocé?
Portico D
N&o respondeu |
Receptividade D
Cultura Italiana D
Gastronomia I:l
Casa da Neni I:l
TN w—
Imigracado :l
Moinho de Pedra D
Cascatas I:l
Natureza |
Casas Tombadas | |
0 10 15 20 25

A pesquisa atingiu seus objetivos, a comunidade de Antonio Prado mesmo
considerando néo falar de sua suas frustaces ao pesquisador, se considera feliz e realizada
profissionalmente. O municipio na visdo da comunidade apresenta qualidade de vida nos
quesitos de seguranga e meio ambiente e necessita melhor nos quesitos cultura, esporte,
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lazer e limpeza. As casas tomadas junto as cascatas da usina sdo os simbolos de Ant6nio
Prado e a cor que representa o municipio € o verde.

A pesquisa referente ao turista foi aplicada de forma passiva e ndo houve
siginifcativa colaboracdo dos hotéis na aplicacdo, porém os que responderam a pesquisa,
consideram o municipio organizado, seguro e preserva 0 meio ambiente.

Na visdo do turista a rede hoteleira, gastronomica e atrativos deixam a desejar, mas
a principal forma de divulgacéo ¢ a indicagdo, bem como o retorno.

O perfil do turista é acima de 46 anos na sua maioria casado, viagem até trés
pessoas no carro, escolaridade ensino superior e renda acima de cinco salarios, um perfil de
turista que em geral consome mais no destino.

Também na visdo do turista as casas tombadas s&o o simbolo bem como a cor verde.

Objetivos da Primeira Conferéncia de Turismo

1- Apresentar o balanco dos projetos do turismo de 2013

2- Realizar o diagnostico do turismo

3- Encaminhar o planejamento através do método SWOT ou FOFA
Analise do Ambiente Externo (Oportunidades e ameacas)
Anélise do Ambiente Interno (Pontos fortes e fragilidades)

4- Definicdo de objetivos estratégicos seguindo os eixos dos Sistemas: Nacional e
Estadual de Turismo

5- Encaminhar o plano municipal de turismo, plano de marketing do turismo e plano
de acdo.

O publico alvo da conferéncia de turismo foi a governanca local de turismo: Poder
Publico Executivo e Legislativo, Associacdo Comercial, Industrial, Servicos e
Agropecuaria, Camara de Dirigentes Logistas, Cooperativas, EMATER, IPHAN,
Atuaserra, Sindicatos, empreendimentos turisticos, potenciais empreendedores e
comunidade em geral.

A conferéncia contou com dois consultores mediadores Luis Gustavo Patrucco e Maria
Helena Marques, com recursos conquistados junto a Secretaria de Turismo do Estado e
BID Banco Interamericano de Desenvolvimento.

Foram convidadas 233 pessoas que fazem parte do trade turistico, bem como entidades,
formadores de opinides, potenciais empreendedores e comunidade em geral, participaram
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95 pessoas, representando 41% do publico alvo. Representacéo significativa considerando
0 porte do municipio, desta forma a questdo da participacdo foi assegurada, houveram
inimeras intervencdes, bem como a consolidacdo junto a comunidade do conceito de
Cidade Mais Italiana do Brasil.

Foram definidos os pontos fortes e fracos e as ameacas e oportunidades, bem como
construidos 0s eixos estratégicos.

Ficaram definidos cinco encontros semanais para a construcdo dos objetivos
estratégicos e especificos.

Durante 0 més de abril aconteceram 0s cinco encontros com a participacdo do
COMTUR, FUMDETUR, entidades como CIC, CDL, CEDAP entidade que representa as
demais entidades do municipio, equipe da Prefeitura, porém ndo foi expressiva esta
participacdo, mas assegurada a representatividade.

Avaliacéo da Conferéncia

Total de questionérios respondidos: 33

1. Em geral, como vocé avalia o evento?
Otimo 22 pesquisas

Bom 9 pesquisas

Regular 1 pesquisa

Ruim

N&o Respondeu 1 pesquisa

2. Qual a principal razdo da sua participagdo nesse evento?

Convidado 6 pesquisas

Auxiliar no Desenvolvimento do Turismo 19 pesquisas
Apresentar propostas de melhorias 2 pesquisas

Adquirir conhecimento sobre o assunto 11 pesquisas
Outro. Qual? 1 pesquisa — Trabalho / Cultura e Turismo
N&o Respondeu 1 pesquisa

*Houve mais de uma resposta em Varios questionarios
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3. No seu entendimento o objetivo da Conferéncia Municipal de Turismo foi alcancado?
Sim 31 pesquisas

N&o. Por qué? 1 pesquisa — N&o fluiu / Ndo avancamos muito (falta unido). A
populacédo tem que se sentir parte do turismo.

N&o Respondeu 1 pesquisa
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Matriz de
Avaliacéo
Estratégica

Iniciativas oficiais (nac. e

Atuaserra
estadual)

Cidade mais italiana do Brasil

(I
o

Eventos culturais

Hospitalidade

Qualidade de vida

Estrutura oficial consolidada

FORCAS

Natureza

Cenario Rural

Baixa oferta gastrondmica fim
de semana

Oferta hoteleira

Infraestrutura turistica do
municipio

Falta de cooperativismo

FRAQUEZAS

Falta de receptivo forte

Falta de conceito de servicos
(interatividade)

Falta de profissionais no setor

Total

PESOS / INTENSIDADES

(em branco) Baixo / Nenhum=0
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S
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0 | o0 0 0 0 0 |o 0 5
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5 |0 5 0 0 0 | o 0 20
0o |5 5 0 0 0 |o 5 25

5 0 10 0 0 0 0 10 35

5 0 10 0 0 10 5 5 65

0 0 10 0 0 0 0 0 20

5 0 5 10 5 0 0 0 40

5 0 10 0 10 0 0 5 40

5 0 5 5 0 0 0 0 25
50 | 25 110 45 60 30 | 25 60

Médio=5 Alto= 10
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CENARIO EXTERNO

Oportunidade

Serra Gaucha (Estar inserido num destino
consolidado)

Governanca regional / Atuaserra (Pertencer
a uma governanca consolidada)

Iniciativas oficiais (nac. e estadual)(Plano
Nacional e Estadual de Turismo)

Copa/ pbs Copa / Olimpiadas (Qualificacdes
disponibilizadas, novo olhar sobre o Brasil e
Estados, estar na vitrine)

Posicao geogréfica

Eventos regionais (aproveitar 0s eventos
regionais consolidados para captar visitantes
para Ant6nio Prado)

Parceria com o IPHAN (ter escritério local e
o0 olhar da entidade entendendo a importancia
do patriménio existente no municipio)

Criagdo de produtos para publico especifico
(criar produtos para ex: cegos, terceira idade
gue gerem interesse especifico)

Ameacas

Localizagdo (estar longe do eixo principal do turismo na
Serra Galcha)

Padronizacdo da oferta italiana (Todos os municipios
da uva e vinho comercializarem a mesma coisa)

Logistica e acesso (Poucas linhas, monopdlio de énibus,
pedagio e outros)

Crise Econdmica (variagcbes econdmicas nhacionais e
internacionais)

indice de inovagdo da concorréncia regional (outras
regides da Serra Gaucha tendo constantes inovacGes de
produtos turisticos fazendo que o cliente tenha incentivo
de retorno o que ndo acontece na nossa regido)

CENARIO INTERNO

Forcas

Cidade mais italiana do Brasil (Patrimdnio
Material e Patrimdnio Imaterial)

Eventos culturais (Fenamassa, Noite Italiana,
Nostro Natale, Festas de interior)

Hospitalidade (Cultura italiana de ser
receptivo)

Qualidade de vida (saude, educacéo,
seguranca)

Estrutura  oficial consolidada  (Tem
Secretaria de Turismo, COMTUR,
FUMDETUR)

Natureza (cascatas, mato da prefeitura e todo
0 entorno da cidade)

Cenério Rural (Possibilidade pela formatagédo
do interior de criar produtos neste segmento)

Fraqueza/Fragilidades

Falta de Planejamento Publico do turismo (Pensar a
atividade)

Falta de empreendedorismo no turismo (investidores
privados)

Baixa oferta gastronémica fim de semana (poucos
restaurantes abertos e opcdes de cardapio)

Oferta hoteleira (pouca oferta e somente convencional)
Infraestrutura turistica do municipio (acessos externo
e interno, interior, meios de transporte, saneamento,
sinalizagdo, entre outros)

Falta de cooperativismo (unido dos empreendimentos
privados)

Falta de receptivo forte (falta de agéncia que
comercialize Antdnio Prado)

Falta de conceito de servigcos (interatividade) (os
produtos turisticos publicos e privados sao estaticos, ndo
oferecem a experiéncia ao cliente)

Falta de profissionais no setor (falta de interessados)
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Anélise dos Cenarios:
Considerando a pontuacéo 0, 5 e 10.

Andlise do Cenario Externo

Oportunidade: Ordem de prioridade: 1°)SeifamGadena;2°) Criacdo de Produtos para

Publico Especifico;3°)_

Ameacas: Empatados com 0 mesmo numero de pontos: Padronizacdo da oferta italiana e
indice de inovacdo da concorréncia regional; em segundo lugar: Localizacao.

Anélise do Cenario Interno

Forca: Ordem de prioridade: 1°)Cidade mais italiana do Brasil;depois, empatados com o
mesmo numero de pontos: Eventos Culturais e Cenario rural.

Fraqueza/Fragilidades: Ordem de prioridade: 1°)FSlCGCHEIGNCIAMENOMEUoNCom0
HiSHIGI>) FalENGENeprecndedonSMOMNOMUNSH0]3°) |nfraestrutura turistica do

municipio.

Eixos Estratégicos

1. GESTAO DESCENTRALIZADA E PARTICIPATIVA

O turismo de Antdnio Prado deve se desenvolver tendo como base uma gestdo
descentralizada e participativa, sensibilizado na necessidade de integrar as acfes que
irdo surgir, propondo aliancas estratégicas em busca de sinergias no cumprimento das

vantagens competitivas sustentaveis diante de outros destinos.

Atividades relacionadas: COMTUR, Fundo de Turismo, Conferéncias de Turismo,

Plano de Turismo, leis do segmento e suas atualizacdes, Secretaria Municipal de
Comercio e Turismo, Rota Turistica Vales da Serra, Sistema S, GT de Gastronomia,
IPHAN, Entidades Locais, Atuaserra, AMESNE (Associacdo dos Municipios da
Encosta Superior do Nordeste), COREDE (Conselho Regional de Desenvolvimento) da
Serra, CISGA (Consércio Intermunicipal), CONETUR (Conselho Estadual do
Turismo), SHRBS (Sindicato dos Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares), Secretaria

de Turismo de Estado e Ministério do Turismo.
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FORCAS FRAQUEZAS

Cidade Mais Italiana do Brasil Falta de Planejamento do Turismo
Eventos Culturais Falta de Empreendedorismo
Estrutura Oficial Consolidada Falta de Cooperativismo

Falta de Profissionais no Setor

Objetivo Estratégico:

X/
L X4

Desenvolver a politica local do turismo de forma descentralizada e participativa

em consonancia com a politica publica estadual e federal.

Objetivos Especificos:

X/

Implantar a lei do turismo de Antonio Prado.

Elaborar plano de agdo anual do turismo em consonancia com o Plano de
Turismo de Antonio Prado 2014-2024.

Realizar conferéncia de turismo anualmente incentivando a comunidade a
validar o plano de ag&o anual e a fiscalizar as atividades realizadas, bem como,
readequar o Plano de Turismo quando necessario.

Realizar a integracdo do COMTUR E FUNDO DE TURISMO e incentivar as
representatividades a serem mais pro ativas.

Criar parcerias com entidades que visem colaborar com a qualificacdo e
ordenacdo dos setores relacionados com o turismo.

Fortalecer a macrorregido Vales da Serra.

Criar parcerias com entidades que visem incentivar o empreendedorismo no
setor do turismo.

Participar ativamente de todas as entidades relacionadas direta ou indiretamente
com o turismo, buscando parcerias e beneficios para a estrutura e divulgagéo do

turismo local.
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¢+ Elaborar e executar projeto de Selo de Procedéncia de produtos especificos

produzidos em Anténio Prado.

«» Realizar o inventario turistico de Antdnio Prado.

+« Elaborar e implantar o Plano de Marketing e desenvolver a marca turistica de

Antbnio Prado.

2. INFRA-ESTRUTURA MUNICIPAL

Visa desenvolver o turismo promovendo a infraestrutura municipal adequada para a

expansdo da atividade e a melhoria dos produtos e servigos ofertados.

Atividades relacionadas: Saneamento Basico, acessibilidade, mobilidade urbana,

acessos, iluminacdo e urbanizacdo, manutencao dos pontos turisticos, hospitais, postos

de salde, clinicas, rodoviaria.

FORCAS FRAQUEZAS
Qualidade de Vida Falta de Planejamento Publico do Turismo
Natureza Infraestrutura Turistica do Municipio

Objetivo Estratégico:

X/
L X4

Desenvolver um plano integrado de qualificacdo dos espacos e servicos

publicos.

Objetivos Especificos:

X/
L X4

X/
°

X/
°

Projetar e executar o paisagismo urbanistico e de iluminacdo do Centro
Histdrico, pontos turisticos e principais vias de acesso.

Desenvolver o projeto executivo de saneamento basico em parceria com a
Corsan e captar recursos para a execucao.

Desenvolver e executar projeto de mobilidade urbana e acessibilidade.

Buscar a qualificacdo dos acessos e rodovias junto aos 6rgdos estaduais e

federais.
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« Executar a Lei Municipal n® 2737 de 22/11/2011 que dispde sobre o
disciplinamento dos veiculos publicitarios.

+«+ Executar a Lei Municipal n° 010 de 27/12/2006 referente ao cddigo de obras,
art. 45 e que rege os passeios publicos.

+ Implantar sinalizacdo Turistica urbana e rural.

+« Desenvolver um cronograma de manutencdo da iluminagcdo municipal, bem
como, dos pontos turisticos do municipio.

«+ Desenvolver um projeto de preservacdo e otimizacdo da Zona de Protecdo e
APPs.

¢ Estudo de viabilidade para a criagdo de um servi¢o de recepgdo ao turista no
portico.

s Mapear 0s servicos publicos e privados para organizar 0S Servigos
principalmente nos finais de semana e feriados.

%+ Manter e qualificar as vias e estradas municipais.

«+ Captar recursos para projeto de restauro da Praca, de enterramento da rede

elétrica do Centro Historico e replanejamento do Mato da Prefeitura.

3. EQUIPAMENTOS TURISTICOS

Qualificacdo e ordenacdo de todos os estabelecimentos administrados pelos setores:

publico ou privado que se dedicam a prestar servigos basicos para o turismo, como
meios de hospedagem, meios de transporte, restaurantes e similares, locais de

entretenimento, agéncias de viagens, comércio.

Atividades relacionadas: Hotelaria, restaurantes, motéis, camping, bares, agéncia de

turismo, guias de turismo, lojas de artesanato, casa de espetaculos, casa de festas,

pontos/atrativos turisticos, museu, informagoes turisticas.
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FORCAS FRAQUEZAS

Cidade mais Italiana do Brasil Falta de Planejamento Publico no Turismo

Falta de Empreendedorismo no Turismo

Baixa Oferta gastrondmica fim de semana

Oferta Hoteleira

Infraestrutura turistica no municipio

Falta de Cooperativismo

Falta de Receptivo Forte

Falta de Conceito de Servigos (interatividade)

Falta de Profissionais no setor

Objetivo Estratégico:

X/
L X4

Fomentar a qualificacdo dos equipamentos turisticos, bem como, incentivar o

cooperativismo entre os setores de interesse.

Objetivos Especificos:

*

Fortalecer o patrimbnio imaterial e material visando a sustentabilidade
econdmica.

Integrar os setores gastrondmico e hoteleiro entre eles e com o0s demais
segmentos relacionados ao turismo, bem como, incentivar a apropriagdo do
conceito “Cidade mais Italiana do Brasil”.

Incentivar e fomentar a qualificagdo dos setores relacionados ao turismo.
Incentivar e fomentar a qualificacdo de profissionais para 0s segmentos que

envolvem o turismo.
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¢ Formatar produtos turisticos condizentes com a demanda de mercado.

¢+ Estreitar relacionamentos e parcerias com agéncias de receptivo regional.

« Integrar interatividade no Museu Municipal, bem como, gerar uma carga
horaria condizente com as necessidades da demanda.

+ Reformular o projeto Familias Acolhedoras.

4. TURISMO CULTURAL

O Turismo cultural deve estimular e valorizar a cultura dos povos e etnias que

formaram e formam o municipio, e que se manifestam nos valores, nas crencas, na
politica, na religido, nos aspectos culturais e artisticos, de forma a resgatar, preservar e

promover o patrimonio material e imaterial legitimados pelo cidaddo de Ant6nio Prado.

Atividades relacionadas: Patrimonio Material e Imaterial

FORCAS FRAQUEZAS
Cidade Mais Italiana do Brasil Falta de Planejamento Publico do Turismo
Eventos Culturais Falta de Empreendedorismo no Setor
Hospitalidade Baixa Oferta Gastronémica fim de semana
Cenario Rural Oferta Hoteleira

Infraestrutura do Municipio

Falta de Cooperativismo

Falta de Conceito de Servigos (interatividade)

Falta de Profissionais no setor

Objetivo Estratégico:

a. Fortalecer o conceito “Cidade mais Italiana do Brasil”
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Objetivos Especificos:

b. Sensibilizar o trade turistico e a comunidade para a apropria¢do do conceito
“Cidade mais Italiana do Brasil”.

c. Fortalecer as iniciativas turisticas no meio rural, bem como, fomentar novos
empreendimentos neste meio.

d. Formatar produtos especificos para publico especifico.

e. Fortalecer os eventos culturais que tenham como propdsito maior a vinda de
turistas e formatar os eventos com potenciais turisticos culturais de forma
sistémica e profissional.

f. Desenvolver Roteiro Religioso.

Revitalizar o Roteiro Caminhos da Imigracéo.

h. Fomentar e incentivar o turismo criativo nos produtos e empreendimentos
turisticos.

i. Formatar eventos, de forma sisttmica e profissional, com foco na

preservacdo cultural e na captacdo de visitantes.

5. SUSTENTABILIDADE

O turismo deve ser trabalhado no sentido de priorizar o desenvolvimento de forma

sustentavel, ao mesmo tempo promover qualidade de vida para a comunidade
receptora, respeitando o meio ambiente e a cultura local, gerando trabalho e renda. Os
setores publico e privado devem estimular a criagdo e o fortalecimento de iniciativas
sustentaveis no turismo através de qualificacdes, certificacbes, incentivos a promocao,
informac@es sobre acesso a crédito, incentivos fiscais, entre outros, fomentando, assim,

o desenvolvimento sustentavel.

Atividades relacionadas: Eventos programados, educacdo patrimonial, Moinho

Francescatto, Ferraria do Marsilio, artesanato, qualificacOes, central de projetos,

financiamentos bancarios, politica publicas.
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FORCAS FRAQUEZAS

Cidade Mais Italiana do Brasil Falta de Planejamento Publico do Turismo
Eventos Culturais Falta de Empreendedorismo no Setor
Hospitalidade Baixa Oferta Gastrondmica fim de semana
Cenério Rural Oferta Hoteleira

Natureza Infraestrutura do Municipio

Falta de Cooperativismo

Falta ~de  Conceito de  Servigos
(interatividade)

Falta de Profissionais no setor

Objetivo Estratégico:

7
L X4

Fornecer condigdes para garantir o repasse do conhecimento, bem como, do
resgate e da continuidade dos fazeres e saberes, ainda, gerar viabilidade
ambiental, econdmica e social as atividades relacionadas ao patriménio material

e imaterial e das atividades coligadas ao mesmo.

Objetivos Especificos:

Realizar a integracdo em todas as esferas para a formatagdo de um programa de
empreendedorismo.

Fomentar a educagdo Ambiental, Patrimonial e Turistica nas escolas
municipais, estaduais e particulares e comunidade.

Fortalecer as entidades relacionadas ao segmento do turismo.

Fortalecer a Central de Projetos Municipal.

Gerar maior pré-atividade do trade turistico com os eventos programados.
Estudo de Viabilidade para a introdugdo do municipio no conceito de Slow City

e Slow Food.

99



Método e cronograma de desenvolvimento do trabalho

dez/ mar/ | ab/
ATIVIDADE T 14 | 14
DEFINIGAO DA BIBLIOGRAFIA X

INVESTIGACAO BIBLIOGRAFICA E
DESENVOLVIMENTO DO CAPITULO I, METODO
DESCRITIVO E DEDUTIVO X

BOAS PRATICAS DE TURISMO DE ESQUERDA

HISTORICO E DIAGNOSTICO DO TURISMO DO
MUNICIiPIO DE ANTONIO PRADO X X X

MODELO DE PESQUISA X

SELEGAO DA AMOSTRA X
APLICAGAO DA PESQUISA X X
12 CONFERENCIA DE TURISMO X

CINCO ENCONTROS DE PLANEJAMENTO COM X
COMUNIDADE

DESENVOLVIMENTO DO PLANO DE TURISMO X

ENCAMINHAR PROJETO DE LEI DO PLANO X
PARA CAMARA DE VEREADORES

ago/
14

Nao foi possivel desenvolver a pesquisa com boas praticas da esquerda por
n&o ter sucesso na busca de referenciais bibliograficos.
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CONCLUSAO

A participacdo do turismo na economia brasileira j& representa 3,7% do PIB do
nosso pais. De 2003 a 2009, o setor cresceu 32,4%, enquanto a economia brasileira
apresentou expanséo de 24,6% (MTUR, 2012).

As previsdes de crescimento de longo prazo sdo de 4,2% ao longo dos proximos
dez anos 2013-2023 (MTUR,2012), além de gerar renda e trabalho, o turismo tem
influéncia nos aspectos sociais de uma localidade, sendo esta uma atividade geradora de
inclusdo social, aléem de gerar aumento nas atividades culturais e mudar 0s aspectos

urbanisticos e de mobilidade de uma localidade.

Ao analisar a geracdo de empregos diretos e indiretos, 0 WTTC (Conselho Mundial
de Viagens e Turismo) descreve que em 2011 foram gerados 7,65 milhdes de empregos e,
em 2012, 8,04 milhdes, valores que representaram, respectivamente, 7,8% e 8,3% do total
de empregos gerados no pais (WORLD TRAVEL & TOURISM COUNCIL, 2013).

Estima-se ainda que para o ano de 2022 o turismo seja responsavel por 3,63
milhdes de empregos. Estdo incluidas como geradoras de empregos diretos as atividades
relacionadas a hotelaria, agéncias de viagens, companhias aéreas, outros tipos de
transportes de passageiros, restaurante e lazer. (WORLD TRAVEL & TOURISM
COUNCIL, 2013).

A Receita do Turismo doméstico nos estados de Santa Catarina, Rio Grande do Sul
e Parand injetou R$ 26,24 milhdes no Produto Interno Bruto (PIB) da Regido Sul em 2009.
A relagdo consumo turistico/PIB, na regido, é a segunda mais alta do pais: 4,90%. O lider é

0 Nordeste, com 9,8%, e a terceira maior é o Centro Oeste com 4,6%. (MTUR, 2012).

O municipio de Antbénio Prado ja desenvolve programas de consolidacdo do
turismo, como o Programa Pulando Janelas que visa a educagédo patrimonial, ambiental e
cultural, bem como recebeu em 2013 o primeiro prémio Inovacdo do Turismo do Estado
do Rio Grande do Sul, com o projeto Capta Prado, por ter ampliado em 94% o orgamento

do turismo com captacdo de recursos em nivel estadual e federal.
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Neste contexto Antonio Prado encontra no turismo cultural a oportunidade de
desenvolver seu potencial turistico, a pesquisa realizada evidenciou o que pensa e deseja a
comunidade referente ao turismo, mesmo ndo sendo nitida a todos a dimenséo do turismo.
Identificar o perfil, bem como entender o olhar do turista sdo fundamentais para o

planejamento do turismo.

A Primeira Conferéncia Municipal de Turismo teve a participacdo de 95 cidad&os
dos 233 convidados, 0 que teve uma representacdo significativa de 41% dos convidados
sendo um bom indice para um municipio de pequeno porte. Neste quesito a participacao no

planejamento foi satisfatoria.

Os cinco encontros realizados com a comunidade, atingiram 0s objetivos na
utilizacdo do marketing estratégico como definir e pontuar a matriz estratégica, validar os

eixos, definir os objetivos estratégicos e especificos.

Os proximos caminhos sdo desenvolver o plano de agdo através da metodologia
5w2h, bem como construir o plano de marketing, definindo a marca do turismo neste
processo coletivo de construcdo e participacdo tendo como mote o plano de turismo para
dez anos consolidado como lei municipal, mas principalmente alavancar o turismo do
municipio de Antonio Prado através do marketing estratégico, gerando trabalho e renda de

forma sustentavel, preservando o patriménio cultural.

Considero que os objetivos do trabalho de conclusdo foram atingidos nos quesitos
de envolver a comunidade no planejamento bem como encaminhar a proposta de politica

publica municipal de turismo utilizando o marketing estratégico.
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ANEXQOS
Anexo | — Dados do tombamento.

Anexo Il — Lei Municipal de Tombamento Voluntério.

Anexo Il — Lei Municipal de Disciplinamento de Veiculos Publicitarios.

Anexo IV — Lei Federal do Turismo
Anexo V- Lei Estadual do Turismo

Anexo VI- Prémio Inovacdo do Turismo RS —Antonio Prado
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ANEXO |

DADOS TOMBAMENTO

1. Tombamento provisorio: 1987, através do processo n® 1248-T-87.

2. Aprovacdo do tombamento: 01/12/1988 na 1352 reunido do Conselho
Consultivo do IPHAN.

3. Homologacéo: através da Portaria n® 189 de 22/novembro/1989 do
Ministério da Cultura, publicada no Diério Oficial de 23/novembro/1989.

4. Carater do tombamento: Ex-officio.

Quanto a inscricdo no Livro Tombo temos a seguinte situagao:
1. Livro do Tombo Arqueoldgico, Etnogréafico e Paisagistico
folhas: 59-60

namero de inscri¢ao: 104

data da inscrigdo: 10/janeiro/1990

2. Livro do Tombo Histérico - segundo volume

folhas: 11-12

namero de inscricao: 529

data da inscrigdo: 10/janeiro/1990

Casa da Neni .

1. Livro do Tombo de Belas Artes - volume segundo
folhas: 9

ndmero e inscrigdo: 572

data da inscrigéo: 30/setembro/1985

Carater do tombamento: anuéncia
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ANEXO II

LEI MUNICIPAL N° 2614, DE 08 DE JUNHO DE 2009

“Institui programa de tombamento municipal e o
registro de bens culturais de natureza imaterial, cria o
Conselho Municipal do Patriménio Cultural e o Fundo
de Protecdo ao Patriménio de Antbnio Prado e da

outras providéncias.”

O Prefeito Municipal de Antonio Prado, no uso de suas atribui¢des
legais que Ihe confere a Lei Organica Municipal, faz saber que a Camara de Vereadores

aprovou e ele sanciona e promulga a seguinte Lei:

Secéo |
Da Instituicio

Art. 1° Fica instituido o Tombamento Municipal e o Registro de Bens
Culturais de Natureza Imaterial que constituem patriménio cultural de Anténio Prado,
regido por esta Lei, sob o gerenciamento do Departamento de Cultura do Municipio, que
deve atuar ativamente em busca da preservacdo do patrimdnio natural e cultural de

Antbnio Prado.

Art. 2° A preservagdo do patrimdnio natural e cultural do municipio de

Antbnio Prado é dever de todo o cidaddo que resida ou circule na area municipal.

Paragrafo unico. O Poder Publico Municipal deve atuar diretamente na
protecdo e preservacdo do patriménio natural e cultural de Antdnio Prado, segundo 0s

preceitos desta Lei e de regulamentos para este fim editados.

Art. 3° O patriménio natural e cultural de Ant6énio Prado constitui-se por
bens moveis, imoéveis e de natureza imaterial existentes em seu territdério e cuja
preservacdo seja de interesse publico, pelo seu valor histérico, artistico, ecologico,
bibliografico, documental, religioso, folcldrico, etnogréafico, arqueoldgico, paleontoldgico,

paisagistico, turistico ou cientifico, tomados individualmente ou em conjunto.

Art. 4° O tombamento municipal ocorre por acdo do Municipio, atraves

do Conselho Municipal do Patrimdnio Cultural - COMPAC — 6rgéo oficial com poderes
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de inscrever o bem tombado no Livro de Tombamento Municipal, ap6s transcorrido o

processo legal.

Paragrafo unico. O COMPAC deve abrir e manter como documento

oficial o Livro de Tombamento Municipal.

Secéo 11
Do Conselho

Art. 5° Fica criado o Conselho Municipal do Patrimonio Cultural, de

carater deliberativo e consultivo, vinculado ao Departamento de Cultura do Municipio,

constituido pelos seguintes integrantes:

Prado.

I — o Secretario Municipal de Educacéo, Cultura e Desporto;

Il — o Coordenador do Departamento de Cultura;

11 — o Coordenador do Museu Municipal, como Secretario;

IV — o Secretario Municipal de Planejamento;

V — o Secretario Municipal de Turismo, Industria e Comércio;
VI - o Presidente do COMTUR de Antonio Prado;

VI —um representante do IPHAN;

VI —um historiador;

IX — um arquiteto;

X —um engenheiro civil;

X1 —um antrop6logo e, na impossibilidade, um artista plastico;
XI1 —um representante da ACIS de Antonio Prado;

X111 —um representante da Cooperativa Agropecudria Pradense.

XIV — um representante do Circulo Cultural italo-brasileiro de Antdnio
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8 1° Todos os membros sdo nomeados pelo Prefeito Municipal, com
indicacdo do Departamento de Cultura, ndo sendo remunerados para 0 exercicio destas

funces, que séo consideradas de relevante interesse publico.

8§ 2° O Presidente e o Vice-presidente do Conselho sera eleito pelo voto

da maioria dos seus membros.

8 3° O COMPAC pode elaborar seu regimento de funcionamento, se

achar necessario.

Art. 6° Todos os assuntos que exigirem a votacdo do COMPAC séao
decididos pelo voto da maioria absoluta de seus membros, sempre em “voto aberto”, e suas

decisdes devem ser transparentes e disponiveis a todos os interessados.

Paragrafo Unico. Sempre que houver interessados em participar das
reunides, 0o COMPAC deve permitir o acesso ao publico, reservando-se o direito de manter

a ordem indispensavel ao bom desenvolvimento dos trabalhos.

Secéo Il

Do Processo de Tombamento

Art. 7° O processo de tombamento ocorre por iniciativa do Departamento
de Cultura, por membro do COMPAC, pelo proprietario do bem ou por pessoas
interessadas na protecdo e preservagdo do bem.

8 1° A iniciativa se d& com o encaminhamento do requerimento ao
Presidente do COMPAC, instruido com documentacdo e descricdo que possibilite a
individuacéo e a indicacdo do valor do bem a ser tombado, mesmo quando um membro do

Conselho sugerir o tombamento de um bem.

8 2° O Presidente do COMPAC, obrigatoriamente, deve levar todo
requerimento de pedido de tombamento para o deferimento ou indeferimento do Conselho,

que delibera primeiramente pelo andamento ou ndo do processo.

8 3° O COMPAC pode solicitar livremente audiéncias com pessoas

envolvidas ou de conhecimento do bem a ser tombado e/ou com especialistas da area de

107



tombamento e outras afins, com custos bancados pelo Municipio, originérios de rubricas

proprias, ou com recursos do Fundo de Protecdo ao Patriménio de Anténio Prado.

8 4° Na fase de estudos, antes da votagdo que decide pelo tombamento ou
ndo do bem, o proprietario deste deve ser consultado, ouvido em reunido, instruido
devidamente de como ocorre 0 tombamento, suas obrigacGes e responsabilidades, além de
ser proposto a ele um Termo de Acordo de Parceria (TAP), celebrado entre o Municipio e
0 proprietario, o qual deve versar sobre a forma que acontece o tombamento, a destinacao

do bem e como deve acontecer a manutencao e a preservacdo do bem tombado.

I — A decis@o de tombamento somente ocorre se o proprietario, em plena

liberdade de seus direitos, concordar e assinar o0 TAP.

Il — Somente aos bens ja tombados pelo Estado ou Unido o COMPAC

pode efetuar tombamento “ex-officio”.

Art. 8° Ocorridos os procedimentos preliminares antes descritos, o
COMPAC se reine com a presenca do proprietario do bem a ser tombado, oportunidade
em que ocorre a votacdo definitiva do processo e a assinatura do Termo de Acordo de

Parceria (TAP), em ato continuo.

Paragrafo unico. Ocorrida a aprovacao e a assinatura do TAP, o bem é
inscrito no Livro de Tombamento Municipal, pelo Secretario do COMPAC, tornando-se
Patrimdnio Natural e Cultural de Anténio Prado, passando a submeter-se as restricbes e

limitacGes administrativas proprias do regime de preservacdo de bem tombado.

Art. 9° Nos casos em gue o tombamento implicar em restricGes aos bens
do entorno e ambiéncia do bem tombado, deve proceder-se com os proprietarios atingidos
da mesma forma que se procedeu com o proprietario do bem, como se destes fosse 0 bem

tombado.

Paragrafo Unico. Os proprietarios da area de entorno e ambiéncia do
bem tombado nédo tem direito de impedir o referido tombamento, limitando-se a reivindicar
0s ressarcimentos e condic¢des possiveis, propostos pelo COMPAC, que deve tentar da
melhor maneira a anuéncia destes, em defesa do Patrimonio Cultural e Natural de Anténio
Prado.

I — Pode ser celebrado ou ndo TAP com os proprietarios do entorno,
implicados no processo, por decisdo do COMPAC.
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Il — A auséncia na convocagdo, sempre tomada por escrito, implica na
plena aceitacdo das condi¢Bes por parte dos proprietarios envolvidos, ndo havendo mais

nada a reclamar.

111 — Quando o proprietario nao for localizado ou estiver em lugar incerto
ou inacessivel, a convocacgdo para a reunido pode ser feita por radio ou jornal de circulacdo

local, com prazo de manifestagdo de 30 (trinta) dias a partir do primeiro anuncio.

IV — Transcorrido o prazo referido no inciso anterior, 0 COMPAC pode

dar por encerrado o periodo de acordo e ndo mais atender reivindicacdes dos atingidos.
Art. 10 O Termo de Acordo de Parceria (TAP) deve conter, no minimo:
I — descricdo do bem tombado e sua documentagdo em anexo;

Il — fundamentacdo das caracteristicas que justificam a inclusdo no Livro

de Tombamento Municipal;

11 — definicdo e delimitacdo da preservacdo e os parametros gerais de
futuras instalacGes e utilizacGes;

IV — as limitacBes impostas ao entorno e ambiéncia do bem tombado,

guando necessario;

V — os deveres — e prazos, quando necessario — a serem cumpridos pelo

proprietario, Municipio e outras partes porventura inclusas na parceria;

VI — normas de desembolso e custeio para a manutencao e conservacao

do bem;

VIl — no caso de bens moveis, os procedimentos para a saida do

Municipio, se houver;

VIl — no caso de tombamento de colecdo de bens, relagdo das pecas

componentes da colecéo e definigdo de medidas que garantam sua integridade.

Art. 11 Finalizado o processo de tombamento, com a inscricdo do bem
no Livro de Tombamento Municipal, o Executivo Municipal deve averbar o fato no
Cartorio de Registro de Imdveis, na matricula do imovel tombado, como também averbar

as restri¢fes nas matriculas dos imoéveis do entorno, quando for o caso.
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Paragrafo unico. Quando for tombado bem movel, o fato deve ser
registrado no Registro de Titulos e Documentos.

Secéo IV
Da Protecéo e Conservagdo do Bem Tombado

Art. 12 A protecdo e conservacdo do bem tombado é de responsabilidade

de seu proprietario, segundo os preceitos e determinacdes desta Lei e do COMPAC.

Art. 13 O bem tombado ndo pode ser descaracterizado, mesmo sob

justificativa de restauragdo e manutencéo.

I — A restauracdo, reparacdo ou alteracdo do bem tombado somente pode
ser feita em cumprimento aos parametros estabelecidos em decisdo do COMPAC, cabendo

ao Departamento de Cultura a conveniente orientagdo e acompanhamento de sua execugao.

Il — Se houver davidas em relacdo as prescricbes do COMPAC, deve
prover-se nova manifestacao e, em caso de urgéncia, esta pode ser proferida ad referendum

pelo responsavel do Departamento de Cultura.

Art. 14 As construcdes, demolicdes e mudancas de paisagismo no
entorno ou ambiéncia do bem tombado deve seguir as restricdes impostas por ocasido do
tombamento e, em caso de davida, deve ser ouvido o COMPAC.

Paragrafo Unico. A concessao de licencas, alvards, desmembramentos,
construcdes ou demolicBes na area do bem tombado ou no seu entorno (considerada a area
especifica definida no processo de tombamento), como também a poda ou derrubada de
espécies nativas existentes neste referido espaco deve ter a anuéncia do COMPAC, tanto

para as decisdes administrativas quanto para as solicitacdes particulares.

Art. 15 As obras a serem realizadas para a manutencéo e restauracdo do
bem tombado, quando for o caso, seguem orientacdo do COMPAC e do Departamento de
Cultura.

I — O proprietario € obrigado a realizar as obras imprescindiveis a
manutencdo e preservacdo do bem, conforme determinagcbes do COMPAC, com custos

arcados segundo as normas firmadas no TAP.
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Il — E permitido dispensar os valores da parte do proprietario caso estes
investimentos venham comprometer o sustento familiar, fato que deve ser comprovado ao
COMPAC.

Il — Para a comprovacéo tratada no inciso anterior, 0 COMPAC deve
considerar outros imdveis que o proprietario possa dispor para juntar 0S recursos

necessarios e ndo somente dispensar os valores por falta de numerario em moeda corrente.

IV — A fiscalizacdo das obras é exercida pelo Departamento de Cultura,
como também os prazos de sua execugdo, 0 que deve ocorrer em concordancia com o
COMPALC.

Art. 16 O Municipio pode executar as obras nos casos em que 0

proprietario se negar de fazé-las e lancar a parte que cabe ao proprietario em divida ativa.

Art. 17 Se houver risco de dano, o0 Municipio pode limitar o uso do bem

tombado, de sua vizinhanca e ambiéncia, ainda que importe em cassacao de alvaras.

Art. 18 Os bens tombados de propriedade do Municipio podem ser
entregues a particulares, em Permissdo de Uso, com regras devidamente precisas e de

interesse da preservacdo, estabelecidas pelo COMPAC.

Art. 19 No caso de extravio ou furto do bem tombado, o proprietario
deve dar conhecimento do fato ao COMPAC, no prazo maximo de 48 (quarenta e 0ito)
horas, sob pena de ser responsabilizado.

Art. 20 O proprietario fica obrigado a comunicar antecipadamente o
deslocamento ou a transferéncia de propriedade do bem tombado, ao Departamento de
Cultura, impondo-se ao interessado a responsabilidade e as condi¢fes estabelecidas no
TAP e nesta Lei.

I — A transferéncia s6 pode ocorrer se as obrigacBes assumidas no

tombamento forem mantidas pelo interessado na aquisicao.

Il — Qualquer venda judicial de bem tombado deve ser autorizada pelo
Municipio, cabendo a este o direito de preferéncia a aquisi¢éo.

Art. 21 Pela adesdo ao tombamento, o Municipio automaticamente pode

propor a isencdo de pagamento de IPTU e outros impostos e taxas municipais, sempre
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condicionada a manutencdo e preservacdo do bem tombado e com a anuéncia do
COMPAC.

Secao V

Do Processo de Registro de Bens Culturais de Natureza Imaterial

Art. 22 O registro de bens culturais de natureza imaterial se faz em um

dos seguintes livros:

I — Livro de Registro dos Saberes, onde s&o inscritos conhecimentos e

modos de fazer enraizados no cotidiano das comunidades;

Il — Livro de Registro das CelebracGes, onde sdo inscritos rituais e festas
gue marcam a vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do entretenimento e de

outras praticas da vida social;

Il — Livro de Registro das Formas de Expressdo, onde séo inscritas

manifestacdes literaria, musicais, plasticas, cénicas e ludicas;

IV — Livro de Registro dos Lugares, onde sdo inscritos mercados, feiras,
santuarios, pracas e demais espacos onde se concentram e reproduzem praticas culturais

coletivas.

8 1° A inscri¢cdo num dos livros de registro tem sempre como referéncia a
continuidade historica do bem e sua relevancia municipal para a memoria, a identidade e a

formacéo da sociedade pradense.

8 2° QOutros livros de registro podem ser abertos para inscricdo de bens
culturais de natureza imaterial que constituam patrimonio cultural pradense e ndo se

enguadrem nos livros definidos no paragrafo primeiro deste artigo.

Art. 23 S&o partes legitimas para provocar a instauracdo do processo de

registro:
| — 0 Departamento de Cultura;

Il — membro do COMPAC;
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11 — pessoas interessadas na protecdo e preservacao do bem cultural de

natureza imaterial;

Art. 24 As propostas para registro, acompanhadas de sua documentacao
técnica, devem ser dirigidas ao Presidente do Conselho Municipal do Patriménio Cultural,

que as submeterd ao Conselho.

8 1° A instrucdo deve conter descricdo pormenorizada do bem a ser
registrado, acompanhada da documentacdo correspondente, e deve mencionar todos 0s

elementos que Ihe sejam culturalmente relevantes.

8 2° O COMPAC pode solicitar livremente audiéncias com pessoas
envolvidas ou de conhecimento do bem cultural de natureza imaterial a ser registrado e/ou
com especialistas da area de registro e outras afins, com custos bancados pelo Municipio,
originarios de rubricas proprias, ou com recursos do Fundo de Protecdo ao Patrimdnio de

Antbnio Prado.

Art. 25 O processo de registro, ja instruido com as eventuais
manifestacGes apresentadas, deve ser levado a decisdo do Conselho Municipal do

Patrim6nio Cultural.

Art. 26 Em caso de decisdao favoravel do Conselho Municipal do
Patrimdnio Cultural, o bem deve ser inscrito no livro correspondente e recebera o titulo de

“Patrimonio Cultural de Antonio Prado”.

Paragrafo Unico. Cabe ao Conselho Municipal do Patriménio Cultural
determinar a abertura, quando for caso, de novo Livro de Registro, em atendimento ao

disposto nos termos do § 3° do art. 22 desta Lei.
Art. 27 Ao Departamento de Cultura cabe assegurar ao bem registrado:

I — documentacdo por todos os meios técnicos admitidos e manter banco

de dados com o material produzido durante a instrugdo do processo;

Il - ampla divulgagéo e promogéo.
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Secéo VI

Das Penalidades

Art. 28 Todo aquele que, por acdo ou omissdo causar dano a bem
tombado é passivel das penalidades estabelecidas por esta Lei, sem prejuizo da

responsabilidade criminal.

8 1° A infracdo a qualquer um dos dispositivos desta Lei implica em

san¢Oes e multas, sempre ordenadas pelo COMPAC:

I — adverténcia, por escrito, quando for recuperavel o dano e considerado
de pouca relevancia, desde que o infrator venha a restaurar ou restituir nos prazos

estabelecidos;

Il — multa de até 3.000 URM (trés mil Unidades de Referéncia
Municipal), se o fato for considerado de relevancia, mesmo que restaurado ou restituido

dentro do prazo estabelecido;

Il — multa de até 10.000 URM (dez mil Unidades de Referéncia
Municipal), se houver demolicédo, destruicdo ou mutilagdo do bem tombado.

8 2° A aplicacédo da penalidade ndo desobriga a conservacao, restauracéo
ou reconstru¢do do bem tombado.

8§ 3° Se ndo forem cumpridas as determinagdes do COMPAC, dentro dos
prazos fixados, os valores das multas podem ser multiplicados até o maximo de 30.000

URM (trinta mil Unidades de Referéncia Municipal).

8 4° A falta de pagamento nos prazos fixados, dos valores referidos neste
artigo, implica em multas e corre¢Bes dispostas no Codigo Tributario Municipal e sdo

lancados em divida ativa nos casos de inadimplemento.

Art. 29 Os valores das multas devem ser recolhidos na tesouraria do
Municipio, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis ap0s a notificacdo, e estes recursos devem

obrigatoriamente serem aplicados para atingir os objetivos desta Lei.

I — No mesmo prazo acima, pode ser interposto recurso ao COMPAC,

devidamente justificado.
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Il — Em até 30 (dias) apds o recebimento do recurso, 0 COMPAC deve

decidir pela manutengéo ou reformulagéo do ato.

Secéo VII
Do Fundo de Protecao do Patrimonio

Art. 30. Fica instituido o Fundo de Protecdo do Patriménio Cultural de
Antbnio Prado, gerenciado pelo COMPAC e posto em execucdo pelo Departamento de
Cultura, destinado a investir em acdes e execucdo de obras de manutencdo e preservagao
do Patrimonio Cultural de Antonio Prado.

8§ 1° O fundo é formado por recursos provenientes:
| — de dotacGes orcamentarias do Municipio, Estado ou Unido;

Il — de incentivos fiscais e programas de Governo para desconto em

impostos e taxas de empresas e particulares;

I11 — de doacdes de entidades, associacGes ou 6rgaos de qualquer espécie

que visem estimular estas iniciativas;
VI — de valores de multas aplicadas e suas correcdes;
V11 — da aplicacédo de seus recursos;
V111 - de doagdes ou outras formas de renda que Ihe sejam destinadas.

8 2° Os recursos podem ser investidos a fundo perdido ou com as devidas

restituicoes.

Art. 31 Todo recurso do Fundo de Protecdo do Patriménio Cultural de
Antbnio Prado deve ser utilizado dentro de normas legais de levantamento de precos e
licitagdo, conforme o caso, firmando-se contrato de prestacdo de servigos sempre que

necessario, com a respectiva contraprestacdo de contas.

Paragrafo unico. O COMPAC pode celebrar convénios e acordos com
pessoas fisicas ou juridicas para investimentos na sua area de atuacdo, mas sempre através

de normas legais de aplicacdo e contraprestacao.
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Secéo VIII
Disposicoes Finais

Art. 32 O Executivo Municipal, a qualquer tempo, pode elaborar
regulamento a presente Lei, de acordo com as necessidades de controle e ordenacdo das
atividades.

Art. 33 Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Gabinete do Prefeito Municipal de Antonio Prado, aos oito dias do més

de junho do ano dois mil e nove.

Marcos Scopel

Prefeito Municipal
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ANEXO 111

LEI MUNICIPAL N° 2591, DE 26 DE DEZEMBRO DE 2008.

“Dispoe sobre o disciplinamento de veiculos
publicitarios do Municipio de Antonio Prado e
da outras providéncias”.

O Prefeito Municipal de Anténio Prado, no uso de suas atribuicdes legais que lhe
confere a Lei Organica Municipal, faco saber que a Camara de Vereadores aprovou e eu

sanciono e promulgo a seguinte Lei:

CAPITULO |

DAS DEFINICOES E TIPOLOGIA

Art. 1°. Sdo estabelecidas para fins desta lei as seguintes definicGes:

I- Paisagem Urbana — é o bem publico resultante da continua e dinamica interacao entre
os elementos naturais, edificados ou criados e o proprio homem, numa constante relacédo de

escala, forma, funcdo e movimento.

I1- Anuncio — é qualquer indicacdo executada sobre veiculo de divulgacdo, presentes na
paisagem urbana, visiveis nos logradouros publicos, cuja finalidade seja a de promover,
orientar, indicar ou transmitir mensagem relativa a estabelecimentos comerciais, empresas,
industrias ou profissionais, produtos de qualquer espécie, idéias, pessoas ou coisas

classificando-se em:
a) anuncio indicativo: indica ou identifica estabelecimentos, propriedades e servigos;

b) anuncio promocional: promove estabelecimentos, empresas, produtos, marcas,

pessoas, idéias ou coisas;
) anuncio institucional: transmite informacgdes do Poder Publico, organismos

culturais, entidades representativas da sociedade civil, entidades beneficentes ou

similares,sem finalidade comercial;

117



d) anuncio orientador: transmite mensagens de orientacao, tais como trafego ou de alerta;
e) anuncio misto: transmite mais de um dos tipos anteriormente definidos.

Art. 2°. Sdo considerados veiculos publicitarios ou simplesmente veiculos, quaisquer
elementos de comunicagdo visual ou audiovisual utilizados para transmitir anincios ao

publico tais como:

I- tabuleta: confeccionada em material apropriado e destinada a fixacdo de cartazes de

papéis substituiveis (“outdoor” e similares);

I1- placa: confeccionada em material apropriado e destinada a pintura de anuncios com

area inferior a trinta metros quadrados, iluminado ou néo;

I11- painel: luminoso ou iluminado, confeccionado em material apropriado destinado a
veiculacdo de anuncios indicativos e anincios promocionais com area de até trinta metros

quadrados, fixados em colunas ou estrutura propria;

IV- letreiro: luminoso ou iluminado colocado em fachadas ou fixado sobre estrutura
propria, junto ao estabelecimento ao qual se refere, contendo além do nome marca ou
logotipo, atividade ou servico, atividade ou servico prestado, endereco e telefone. Ha

também letreiros pintados sobre as fachadas;

V- poste toponimico: luminoso ou ndo, colocado em esquina de logradouro publico,fixado
em coluna prépria ou estrutura propria destinado a nomenclatura de logradouros, podendo,

ainda conter anuncios orientadores ou indicativos;

VI- faixa: executada em material ndo rigido, destinado a pintura de andncio de carater

institucional;
VII- painéis eletronicos, elétricos mecanicos e digitais, painéis triedros e totens;

VI1I- pintura mural: sdo pinturas executadas sobre muros, fachadas, e empenas cegas de

edificagcOes com area maxima de trinta metros quadrados;

IX- pintura mural artistico: sdo pinturas artisticas executadas sobre muros, fachadas e
empenas cegas de edificagdes ou sobre telas ou material similar, com estrutura propria,

podendo ser iluminada;
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X- painel em empena cega, luminoso ou iluminado — séo painéis afixados sobre as
empenas cegas de edificagdes, confeccionados em material apropriado, destinados a
veiculacdo de andncios e mensagens publicitarias, com area total limitada a superficie de

40m2 (quarenta metros quadrados) de empena cega.

XI- toldo - toda a cobertura fixa ou retratil que sirva para abrigar do sol ou da chuva,
aplicaveis a vdos de portas, janelas e fachadas de estabelecimentos comerciais, e onde

estejam inscritas mensagens publicitarias;

XI1- balGes, boias, zepelins, inflaveis e semelhantes - todos os suportes que, para a sua
exposicdo no ar, precisem de gas, podendo estabelecer-se ao solo por elementos de

fixacdo;

XIlI- cartaz - toda a mensagem publicitaria ou de propaganda inscrita em papel, tela ou

plastico ou outros materiais destinada a ser afixada;

XIV- letras soltas ou simbolos - mensagens publicitarias aplicadas diretamente nas
fachadas dos edificios, constituida por um conjunto de suportes ndo luminosos, individuais

para cada letra ou simbolo;
XV- iluminacao backlight - veiculo luminoso com a iluminacéo feita por tras da imagem;

XVI- iluminagdo frontlight - veiculo iluminado com iluminagdo feita pela frente da

imagem;
XVI1I- todos os instrumentos, veiculos ou objetos utilizados para suporte de

mensagens publicitarias ndo incluidas anteriormente sdo considerados, para efeito desta

lei,“outros suportes publicitarios”.
CAPITULO II
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 3°. Ficam estabelecidas, para fins desta lei, o seguinte zoneamento da area urbana do

municipio (anexo 01):
I- Zona 01: Zonas de atuagdo do IPHAN

a) ZPR — Zona de Protecdo Rigorosa: area onde se localiza a maior parte das
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edificacBes que apresentam caracteristicas tipoldgicas que formam a imagem do conjunto

urbano a preservar;

b) ZOC — Zona de Ocupacdo Controlada: &reas localizadas nas adjacéncias da “ZPR”
formadas, basicamente pelas encostas dos morros e que, por sua visibilidade em relacdo ao
acervo tombado, também disciplinadas, em funcdo do carater de protecdo a ambiéncia

deste acervo e por servirem de moldura para a cidade;

c) ZPN - Zona de Protecdo Natural: areas formadas, basicamente, pelos morros
circundantes e constituem-se em elementos fundamentais na composi¢cdo da imagem

ambiental de Antonio Prado;

d) ZPP — Zona de Preservagdo Permanente — Reserva Bioldgica: area localizada a noroeste
do perimetro urbano conhecida popularmente como “Mato da Prefeitura”, apresentando
mata nativa em bom estado de conservacgdo, inclusive com arvores de grande porte,

podendo ser considerada uma “associacao vegetal relevante.
I1- Zona 02: Restante da area urbana de Antonio Prado
CAPITULO 11l

DAS AUTORIZACOES

Art. 4°. Nenhum anudncio ou veiculo podera ser exposto ao publico ou mudado de local
sem prévia autorizacdo do municipio ou IPHAN, quando se referir as Zonas de atuacao

deste 6rgdo.

§ fica estabelecido que o prazo de liberacdo pelo 6rgdo competente para tramitacdo e
conceder ou negar a autorizacdo € de até 20 dias a contar da data do requerimento;

§ caso 0 requerimento seja negado pelo 6rgdo competente, a negativa devera estar

fundamentada com justificativa apontando os itens que deverdo ser adequados.

Art. 5° Os veiculos e anuncios serdo previamente aprovados pelo Municipio, através da
Secretaria do Planejamento, mediante pedido formulado em requerimento padronizado,

obrigatoriamente instruido com o0s seguintes elementos:

I- desenhos apresentados em duas vias, a tinta, devidamente cotados, obedecendo aos

padrdes da Associagéo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT);
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I1- disposicdo do veiculo em relacdo a sua situacdo e localizagdo no terreno ou préedio
(vista frontal e lateral), quando for o caso;

I11- dimensdes e alturas de sua colocacdo em relagdo ao passeio publico e a largura da rua

ou avenida;

IV- descricdo pormenorizada dos materiais que o compdem, suas formas de fixagédo e
sustentacdo, sistemas de iluminagdo, cores a serem empregadas e demais elementos

pertinentes;

V- para a outorga ou fornecimento de autorizacdo de veiculos fixados nas marquises ou
nelas apoiadas h& necessidade prévia da apresentacdo do laudo de estabilidade estrutural

aprovado pelo 6rgdo competente;

VI- veiculos transferidos para locais diversos aqueles a que se refere a autorizagdo serdo
sempre considerados como novos, para efeitos desta lei.

VI1- serd admitido um Unico andncio indicativo por estabelecimento comercial, que devera
conter as informacgfes necessarias ao publico como o nome do estabelecimento e/ou a

logomarca e o telefone;

VII1I- prazo para adequacdo dos veiculos existentes é de até 4 (quatro) anos a partir da

vigéncia da presente lei;

IX- a partir da data de inicio da vigéncia desta lei, todos os veiculos publicitarios novos, da

area urbana do municipio, deverdo enquadrar-se as diretrizes previstas nesta lei;
CAPITULO IV
DOS VEICULOS DE DIVULGACAO EM EDIFICACOES

Art. 6°. Para efeito desta lei, considera-se permitido para divulgacdo em edificagdes, em

toda a zona urbana, o seguinte:

I- uso dos veiculos apenas no pavimento térreo até a altura mediana entre a verga superior
da janela ou porta e o parapeito da janela do pavimento superior, salvo os adesivos fixados

diretamente nos vidros de edificagbes ndo tombadas;
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I1- galerias comerciais e shoppings seguem as diretrizes definidas para os demais

estabelecimentos comercias, conforme a zona em que estdo estabelecidos.

I11- qualquer tipo de anuncio devera conter no minimo 70% (setenta por cento) do espago
atil destinado para o nome e outros dados de identificacdo do estabelecimento, destinando-

se 0 maximo de 30% (trinta por cento) do espaco para patrocinadores;

IVV- andncios institucionais e orientadores diferentes dos padrdes estabelecidos por esta lei,
conforme a zona ao qual estardo inseridos, serdo analisados caso a caso e decidido pelo

Orgdo competente.
Art. 7°. E vedado, na area urbana, para os fins desta lei:

I- encobrimento de elementos construtivos que interfiram na morfologia das fachadas e nos

detalhes arquitetdnicos de qualquer edificacdo seja ela tombada ou ndo;

I1- veiculos publicitarios colocados nas empenas cegas, nas laterais das edificacdes e na
cobertura ou telhado das edificacfes, com excecdo de pinturas artisticas concebidas para

amenizar o impacto das empenas cegas que prejudicam a paisagem urbana;
I11- uso de cores luminosas ou fluorescentes, néon nos veiculos de divulgacao;
IV- toldos fixos;

V- utilizacdo do espaco publico, como passeio publico, ruas, canteiros para a
colocacdo de veiculos do tipo cavaletes;

SECAO |

DAS EDIFICACC)ES DA ZONA 01

Art. 8° Na Zona 01 fica proibida a veiculacdo de anuncios indicativos em estruturas
proprias, painéis eletronicos, elétrico mecanicos e digitais, painéis triedros, totens e toldos

fixos nesta zona.
SUBSECAO |

DAS EDIFICACOES TOMBADAS
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Art. 9° Quanto a veiculacdo de anuncios em edificacdes tombadas fica permitido o uso de
placas paralelas e perpendiculares & fachada, iluminadas (frontlight, com afastamento

méaximo da iluminacdo de 40cm) ou ndo iluminadas;

Art. 10 - Quanto aos anuncios indicativos paralelos a fachada, fica permitido o seguinte

(anexo 02):
I- locacdo do anuncio indicativo acima do vao da porta de acesso a edificacéo;

I1- largura maxima igual ao vdo da esquadria de acesso, ndo ultrapassando 1,20m (um

metro e vinte centimetros);

I11- altura maxima do veiculo igual a altura da bandeira da porta a que se destina, com

méaximo de 30cm (trinta centimetros);
IV- espessura maxima de 5¢cm (cinco centimetros);

V- fixacdo da placa deixando o afastamento minimo de 2cm (dois centimetros) e maximo
de 5cm (cinco centimetros) para permitir ventilacdo, principalmente nas edificagdes de

madeira;
VI- poderao ser utilizados os seguintes materiais: acrilico, PVC, vinil, ou similar,
chapas de madeira, vidro ou metal;

VI1- nos estabelecimentos acima do térreo seré permitida somente a colocacéo de antncios

indicativos na porta de acesso aos pavimentos superiores;

Art. 11 - Quanto aos anuncios indicativos paralelos a fachada, fica vedado o seguinte:
I- insercdo de placas acima da porta de acesso que contém bandeira ou verga em arco
(anexo 03);

I1- projecéo do veiculo publicitario além do pano da fachada;

I11- utilizac&o da iluminagéo do tipo backlight ou luminoso.

Art. 12. Quanto aos anuncios indicativos perpendiculares a fachada, fica permitido

0 seguinte (anexo 04):
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I- anuncio indicativo devera ser fixado na altura correspondente & porta de acesso, sendo
que o v@o livre entre a base do veiculo publicitario e a linha do piso ndo podera ser inferior
a 2,20m (dois metros e vinte centimetros). Eventual necessidade de adequacao da altura

devera ser submetida a aprovacao do 6rgdo competente;
I1- dimensbes maximas: 50x30x5cm (cinquenta centimetros de largura, trinta

centimetros de altura e cinco centimetros de espessura) com distancia de 15cm (quinze

centimetros) do pano da fachada;

I11- utilizacdo de materiais como: de chapas de madeira, vidro ou metal;
SUBSECAO II

DAS EDIFICAGOES NAO TOMBADAS

Art. 13. Quanto a veiculacdo de anuncios indicativos em edificacbes ndo tombadas fica

permitido o seguinte:

I- uso dos seguintes materiais: acrilico, PVC, vinil, ou similar, chapas de madeira, vidro ou

metal;

I1- placas, letreiros, pintura mural, letras soltas ou simbolos, luminosos ou iluminado e

toldos retrateis.

Art. 14, Quanto aos anuncios indicativos paralelos a fachada, fica permitido o seguinte
(anexo 05):

I- preferéncia para locacdo dos aniincios acima das portas de acesso;

I1- veicular um anuncio de 0,20m? (vinte decimetros quadrados) para cada metro linear de
fachada (largura) (ex. uma edificacdo com testada de 10m lineares/ largura podera veicular

um anudncio de até 2,0m?), independente do nimero de estabelecimentos comerciais;

I11- dimensbes maximas: largura de 5,0m (cinco metros), altura de 0,60 (sessenta
centimetros) e espessura de 0,15m (quinze centimetros) com distancia de 15cm (quinze

centimetros) do pano da fachada, respeitando o inciso II.

IVV- adesivos nos vidros, respeitando as areas maximas previstas por este artigo;
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V- os letreiros confeccionados com metais, poderdo ser fixados diretamente sobre a
edificacdo, com afastamento maximo de 5¢cm (cinco centimetros), também respeitando as

areas maximas previstas por este artigo;
VI- quando o andncio indicativo for composto apenas de letras, logomarcas ou

simbolos grampeados ou pintados na parede, a area total do anincio sera aquela resultante
do somatorio dos poligonos formados pelas linhas imediatamente externas que contornam

cada elemento inserido na fachada.

Art. 15. Quanto aos anuncios indicativos perpendiculares a fachada, fica permitido o

seguinte (anexo 06):

I- localizacdo do anuncio indicativo no primeiro pavimento, ao lado da esquadria de acesso
a edificagdo e com vao livre entre a base do veiculo até o piso maior que 2,20m (dois

metros e vinte centimetros);

I1- dimensionamento maximo de 80x60cm (oitenta centimetros de largura por sessenta
centimetros de altura) e espessura maxima de 15cm (15 centimetros), para placas

luminosas e 5¢cm (cinco centimetros) para placas iluminadas.

Art. 16. Quanto aos anuncios indicativos pintados sobre a fachada, fica permitido o

seguinte (anexo 07):
I- letreiros pintados apenas no primeiro pavimento, acima do vdo da esquadria de acesso;

I1- letras e/ ou logotipo deverdo ser executadas na fachada principal, sendo vedada a

pintura de fundo diferente da cor da fachada;
I11- as dimensbes maximas seguem conforme indicado no artigo 14 desta lei.

Art. 17. Quanto aos anuncios indicativos veiculados nas marquises das edificacGes, fica

permitido o seguinte (anexo 08):

I- distancia vertical minima dos veiculos em relacdo ao passeio serd de 2,60m (dois metros

e sessenta centimetros);

I1- inser¢do de anuncios paralelos & fachada com altura maxima de 60cm (sessenta

centimetros), ndo ultrapassando o comprimento desta;
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I11- as dimensdes maximas seguem conforme indicado no artigo 14 desta lei, quando o
anancio for paralelo & marquise, e o indicado no artigo 15, quando o andncio for

perpendicular a marquise.

Art. 18. Quanto aos anuncios indicativos veiculados em toldos retrateis, fica permitido

0 seguinte (anexo 09):

I- exibicdo de andncios em toldos retrateis licenciados sera restrito ao nome, logotipo e/ ou

atividade principal do estabelecimento e inseridos na borda inferior do mesmo;

I1- toldos retrateis, com largura méaxima igual a medida do acesso ao estabelecimento

comercial e de acordo com a verga da esquadria;

SECAO 11

DAS EDIFICACOES DA ZONA 02

SUBSECAO |

DAS EDIFICACOES

Art. 19. Quanto aos anuncios indicativos nas edificacoes, fica permitido o seguinte:

I- uso dos seguintes materiais: acrilico, PVC, vinil, ou similar, chapas de madeira, vidro ou

metal;

I1- utilizacdo placas, letreiros, pintura mural, letras soltas ou simbolos, luminosos ou

iluminado e toldos retrateis;

I11- veiculacdo de andncios indicativos fixados na fachada na altura maxima de 3,5m (trés
metros e cinglienta centimetros) e vao livre de 2,6m (dois metros e sessenta centimetros) a

partir da cota mais alta do meio-fio;

Art. 20. Quanto aos anuncios indicativos paralelos a fachada nas edificacOes, fica
permitido o seguinte (anexo 10):

I- preferéncia para locagdo dos andncios indicativos acima da porta de acesso ao

estabelecimento comercial e/ou de servigo ou de acesso a edificagéo.
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I1- veicular um anuncio de 0,30m?2 (trinta decimetros quadrados) para cada metro linear de
fachada (largura) quando a testada do imovel for até 15m (quinze metros) lineares,

independente do numero de estabelecimentos comerciais;

I11- veicular um anuncio de 0,35m? (trinta e cinco decimetros quadrados) para cada metro
linear de fachada (largura) quando a testada do imdvel for superior a 15m (quinze metros)

lineares, independente do numero de estabelecimentos comerciais;
IVV- quando o anuncio indicativo for composto apenas de letras, logomarcas ou

simbolos grampeados ou pintados na parede, a area total do anincio sera aquela resultante
do somatdrio dos poligonos formados pelas linhas imediatamente externas que contornam

cada elemento inserido na fachada;
V- dimensdes méaximas: largura de 6,0m (seis metros), altura de 0,80 (oitenta

centimetros) e espessura de 0,20m (vinte centimetros) de acordo com o inciso Il e Il deste
artigo 20.

VI- adesivos nos vidros, respeitando a area estabelecida pelo item anterior.

VII- os letreiros confeccionados com metais, poderdo ser fixados diretamente sobre a
edificacdo;
VIII- uso dos seguintes materiais: acrilico, PVC, vinil, ou similar, chapas de madeira,

vidro ou metal.

Art. 21. Fica vedado, para fins desta lei, a iluminacdo de frontligths com afastamento

maior que 1m (um metro) do veiculo publicitario.

Art. 22. Quanto aos anuncios indicativos perpendiculares a fachada, nas edificacdes,

fica permitido o seguinte (anexo 11):

I- localizacéo do andncio indicativo no primeiro pavimento, ao lado da esquadria de acesso
a edificacdo ou aos estabelecimentos, com véo livre entre a base do veiculo até o piso

maior que 2,60m (dois metros e sessenta centimetros);

I1- dimensionamento maximo de 120x80x20cm (um metro e vinte centimetros de largura,

oitenta centimetros de altura e vinte centimetros de espessura);

127



I11- uso dos seguintes materiais: acrilico, PVC, vinil, ou similar, chapas de madeira, vidro

ou metal.

Art. 23. Quanto aos anuncios indicativos pintados sobre a fachada das edificaces, fica

permitido o seguinte (anexo 12):
I- letreiros pintados apenas no primeiro pavimento, com &rea maxima igual ao
delimitado para os anuncios paralelos a fachada;

I1- letras deverdo ser executadas na fachada principal, sendo vedada a pintura de fundo

diferente da cor da fachada;
I11- as dimensdes méaximas seguem conforme indicado no artigo 20 desta lei.

Art. 24. Quanto aos anuncios indicativos com estrutura propria, fica permitido o

seguinte (anexo 13):

I- estar contidos dento do lote e ndo ultrapassar a altura maxima de 5m (cinco metros),
incluidas a estrutura e a area total do anuncio e ndo ultrapassando a 2m2 (2 metros

quadrados).
I1- ter projecdo maxima de 1m (um metro) sobre o passeio publico.

Art. 25. Quanto aos anuncios indicativos veiculados nas marquises das edificacdes, fica

permitido o seguinte (anexo 14):

I- distancia vertical minima dos veiculos em relacdo ao passeio sera de 2,60m (dois metros

e sessenta centimetros);

I1- s6 serdo permitidos em marquises, paralelos a fachada com altura méaxima de 60cm
(sessenta centimetros), ndo ultrapassando o comprimento desta ou anuncio indicativo

perpendicular & fachada conforme redacdo do Artigo 20 desta lei.

Art. 26. Quanto aos anuncios indicativos veiculados em toldos retrateis, fica permitido

0 seguinte (anexo 15):

I- exibicdo de andncios indicativos em toldos retrateis licenciados sera restrito ao nome,
logotipo e/ ou atividade principal do estabelecimento e inseridos na borda inferior do

mesmo;
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I1- toldos retrateis, com largura méaxima igual a medida do acesso ao estabelecimento

comercial e de acordo com a verga da esquadria.

CAPITULO V

DOS DEMAIS VEICULOS DE DIVULGAQAO

Art. 27. Quanto aos anuncios, em geral, veiculados em faixas, fica permitido o
seguinte:

I- os responsaveis pelas faixas poderdo coloca-las no maximo quinze dias antes e retira-las

até 72 horas do periodo autorizado;

I1- durante o periodo de exposicao, a faixa deverad ser mantida em perfeitas condi¢des de

afixacao e conservacao.
Art. 28. Fica vedado, para fins desta lei, 0 seguinte:

I- fixacdo de faixas em arvores e a sua colocacdo no sentido transversal a pista de

rolamento e em edificacGes tombadas;

I1- danos as pessoas ou propriedade, decorrentes da inadequada colocacao das faixas, serdo

de Unica e inteira responsabilidade do autorizado;
Art. 29. Quanto aos tapumes, fica permitido o seguinte:

I- tapumes de obras poderdo veicular anincios institucionais e orientadores reservando
10% para anuncios indicativos desde que estes sejam resumidos (logotipo, “slogans” e
outros), obedecidas as dimensdes maximas de aproveitamento iguais aos veiculos paralelos

a fachada referente a zona ao qual esté inserido;
I1- pintura mural e/ ou pintura mural artistica.
Art. 30. Quanto aos muros, fica permitido a pintura mural e/ ou pintura mural artistica.

Art. 31. Quanto a exploracdo de andncios em postes toponimicos, serd obedecidos os

seguintes requisitos gerais:

I- padronizacéo estipulada pelo 6rgdo competente do Municipio;
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Il- colocacdo em locais previamente definidos e autorizados pelo 6rgdo municipal

competente.
CAPITULO VI
DAS PROIBICOES GERAIS

Art. 32. As proibigdes gerais seguem Codigo de Posturas do Municipio de Anténio Prado,
conforme a Secdo VIII — Dos meios de Publicidade e a Subsec¢éo V — Da poluicdo visual.

CAPITULO VII
DOS RESPONSAVEIS E DAS PENALIDADES

Art. 33. As pessoas fisicas ou juridicas, inclusive as entidades da administracdo publica
indireta, que infringirem qualquer dispositivo desta Lei e de seus Decretos
regulamentadores, ficam sujeitos as seguintes penalidades abaixo relacionadas que serdo
fiscalizadas pelo 6rgdo competente municipal que também sera responsavel pela iniciativa

e cobranga das mesmas:

I- adverténcia que consiste em uma notificacdo com prazo maximo de 60 dias para

adequacdo a contar da data do recebimento da notificacéo;

I1- multa no valor de 200 URM, que devera ser aplicada sempre que 0s casos apurados nao
implicarem dano ou risco a populacdo, especialmente se constituir-se em falta de
autorizacdo, independente do nimero de incidéncias semelhantes, determinando-se um

prazo de 30 dias para adequacao;
I11- caso ndo haja atendimento ao inciso anterior o poder puablico municipal fica

autorizado para num prazo de 30 dias para proceder a apreensao do veiculo de divulgacao

ou do andncio, sem direito a qualquer espécie de indenizacdo por parte do poder publico.
CAPITULO VIII
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 34. Nos imoveis edificados, publicos ou privados, somente serdo permitidos anincios

indicativos das atividades neles exercidas e que estejam em conformidade com as
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disposicdes estabelecidas na lei de uso e ocupacdo do solo em vigor e possuam as devidas

licencas e funcionamento.
8 Unico: ndo serdo permitidos, nos imdveis edificados, publicos ou privados, a

colocacdo de “banners”, faixas ou qualquer outro elemento, nas fachadas externas, visando
chamar a atencdo da populacdo para ofertas, produtos ou informacdes que ndo aquelas

estabelecidas nesta lei.
Art. 35. Casos especiais ou ndo contemplados por esta legislacdo deverdo ser
analisados e decididos pelo 6rgdo competente para a aprovacao.

Art 36. Esta lei pode ser regulamentada a qualquer momento, no que for necessario a mais

completa aplicacdo de suas diretrizes.
Art. 37. As exigéncias contidas nesta lei ndo dispensam o cumprimento de

dispositivos legais estabelecidos em leis federais e estaduais, destacando-se limitagdes

impostas pelo IPHAN.
Art. 38. Os anexos numerados de 1 a 15 ficam fazendo parte integrante desta lei.
Art. 39. Esta lei entra em vigor decorridos 90 dias de sua publicacao.

Gabinete do Prefeito Municipal, aos vinte e seis dias do més de dezembro de dois mil e

oito.
Marcos Scopel

Prefeito Municipal
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ANEXO IV

LEIN°-11.771, DE 17 DE SETEMBRO DE 2008

Dispde sobre a Politica Nacional de Turismo, define as atribuicdes do Governo Federal no
planejamento, desenvolvimento e estimulo ao setor turistico; revoga a Lei no 6.505, de 13
de dezembro de 1977, o Decreto-Lei no 2.294, de 21 de novembro de 1986, e dispositivos
da Lei no 8.181, de 28 de marco de 1991; e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

CAPITULO I
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1o Esta Lei estabelece normas sobre a Politica Nacional de Turismo, define as
atribuicbes do Governo Federal no planejamento, desenvolvimento e estimulo ao setor
turistico e disciplina a prestacdo de servicos turisticos, o cadastro, a classificacdo e a

fiscalizacdo dos prestadores de servigos turisticos.

Art. 20 Para os fins desta Lei, considera-se turismo as atividades realizadas por pessoas
fisicas durante viagens e estadas em lugares diferentes do seu entorno habitual, por um

periodo inferior a 1 (um) ano, com finalidade de lazer, negdcios ou outras.

Paragrafo Unico. As viagens e estadas de que trata o caput deste artigo devem gerar
movimentacdo econdmica, trabalho, emprego, renda e receitas publicas, constituindo-se
instrumento de desenvolvimento econémico e social, promoc¢édo e diversidade cultural e

preservacéao da biodiversidade.

Art. 30 Caberd ao Ministério do Turismo estabelecer a Politica Nacional de Turismo,
planejar, fomentar, regulamentar, coordenar e fiscalizar a atividade turistica, bem como

promover e divulgar institucionalmente o turismo em dmbito nacional e internacional.

Parégrafo Unico. O poder publico atuara, mediante apoio técnico, logistico e financeiro, na

consolidacdo do turismo como importante fator de desenvolvimento sustentavel, de
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distribuicdo de renda, de geracdo de emprego e da conservacdo do patrimonio natural,

cultural e turistico brasileiro.

CAPITULO II
DA POLITICA, DO PLANO E DO SISTEMA NACIONAL DE TURISMO

Secéo |
Da Politica Nacional de Turismo
Subsecéo |

Dos Principios

Art. 40 A Politica Nacional de Turismo é regida por um conjunto de leis e normas,
voltadas ao planejamento e ordenamento do setor, e por diretrizes, metas e programas
definidos no Plano

Nacional do Turismo - PNT estabelecido pelo Governo Federal.

Paragrafo unico. A Politica Nacional de Turismo obedecera aos principios constitucionais
da livre iniciativa, da descentralizacdo, da regionalizagdo e do desenvolvimento
econémico-social justo e sustentavel.
Subsecao I
Dos Objetivos

Art. 50 A Politica Nacional de Turismo tem por objetivos:

| - democratizar e propiciar 0 acesso ao turismo no Pais a todos os segmentos

populacionais, contribuindo para a elevacdo do bem-estar geral;

Il - reduzir as disparidades sociais e econémicas de ordem regional, promovendo a

incluséo social pelo crescimento da oferta de trabalho e melhor distribui¢do de renda;

Il - ampliar os fluxos turisticos, a permanéncia e o0 gasto médio dos turistas nacionais e
estrangeiros no Pais, mediante a promogdo e 0 apoio ao desenvolvimento do produto

turistico brasileiro;

IV - estimular a criagdo, a consolidacdo e a difusdo dos produtos e destinos turisticos

brasileiros, com vistas em atrair turistas nacionais e estrangeiros, diversificando os fluxos
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entre as unidades da Federacdo e buscando beneficiar, especialmente, as regides de menor

nivel de desenvolvimento econdmico e social;

V - propiciar o suporte a programas estratégicos de captacdo e apoio a realizacdo de feiras
e exposicdes de negocios, viagens de incentivo, congressos e eventos nacionais e
internacionais;

VI - promover, descentralizar e regionalizar o turismo, estimulando Estados, Distrito
Federal e Municipios a planejar, em seus territorios, as atividades turisticas de forma
sustentavel e segura, inclusive entre si, com o envolvimento e a efetiva participacao das

comunidades receptoras nos beneficios advindos da atividade econémica;

VII - criar e implantar empreendimentos destinados as atividades de expressao cultural, de
animacao turistica, entretenimento e lazer e de outros atrativos com capacidade de retencédo

e prolongamento do tempo de permanéncia dos turistas nas localidades;

VIII - propiciar a pratica de turismo sustentavel nas areas naturais, promovendo a atividade
como veiculo de educacdo e interpretacdo ambiental e incentivando a adocdo de condutas e

préticas de minimo impacto compativeis com a conservacdo do meio ambiente natural;

IX - preservar a identidade cultural das comunidades e populacBes tradicionais

eventualmente afetadas pela atividade turistica;

X - prevenir e combater as atividades turisticas relacionadas aos abusos de natureza sexual
e outras que afetem a dignidade humana, respeitadas as competéncias dos diversos 6rgdos

governamentais envolvidos;
XI - desenvolver, ordenar e promover os diversos segmentos turisticos;

X1l - implementar o inventario do patrimdnio turistico nacional, atualizando-o

regularmente;

XII - propiciar 0s recursos necessarios para investimentos e aproveitamento do espaco
turistico nacional de forma a permitir a ampliacéo, a diversificagdo, a modernizacdo e a
seguranca dos equipamentos e servigcos turisticos, adequando-os as preferéncias da

demanda,e, também, as caracteristicas ambientais e socioeconémicas regionais existentes;
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XIV - aumentar e diversificar linhas de financiamentos para empreendimentos turisticos e
para o desenvolvimento das pequenas e microempresas do setor pelos bancos e agéncias de

desenvolvimento oficiais;

XV - contribuir para o alcance de politica tributaria justa e equanime, nas esferas federal,
estadual, distrital e municipal, para as diversas entidades componentes da cadeia produtiva

do turismo;

XVI1 - promover a integracdo do setor privado como agente complementar de
financiamento em infra-estrutura e servi¢os publicos necessérios ao desenvolvimento

turistico;

XVII - propiciar a competitividade do setor por meio da melhoria da qualidade, eficiéncia
e seguranca na prestacdo dos servicos, da busca da originalidade e do aumento da

produtividade dos agentes publicos e empreendedores turisticos privados;

XVIII - estabelecer padrdes e normas de qualidade, eficiéncia e seguranca na prestacéo de

servigos por parte dos operadores, empreendimentos e equipamentos turisticos;

XIX - promover a formagéo, o aperfeicoamento, a qualificacdo e a capacitacdo de recursos
humanos para a area do turismo, bem como a implementacdo de politicas que viabilizem a

colocagéo profissional no mercado de trabalho; e

XX - implementar a producdo, a sistematizacdo e o intercambio de dados estatisticos e
informacdes relativas as atividades e aos empreendimentos turisticos instalados no Pais,
integrando as universidades e os institutos de pesquisa publicos e privados na analise
desses dados, na busca da melhoria da qualidade e credibilidade dos relatérios estatisticos

sobre o setor turistico brasileiro.

Paragrafo unico. Quando se tratar de unidades de conservacao, o turismo serd desenvolvido
em consonancia com seus objetivos de criacdo e com o disposto no plano de manejo da

unidade.
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Secao I

Do Plano Nacional de Turismo — PNT

Art. 60 O Plano Nacional de Turismo - PNT seré elaborado pelo Ministério do Turismo,
ouvidos os segmentos publicos e privados interessados, inclusive o Conselho Nacional de
Turismo, e aprovado pelo Presidente da Republica, com o intuito de promover: 2 ISSN
1677-7042 1 N° 181, quinta-feira, 18 de setembro de 2008

| - a politica de crédito para o setor, nela incluidos agentes financeiros, linhas de

financiamento e custo financeiro;

Il - a boa imagem do produto turistico brasileiro no mercado nacional e internacional;
I11 - a vinda de turistas estrangeiros e a movimentacao de turistas no mercado interno;
IV - maior aporte de divisas ao balan¢co de pagamentos;

V - aincorporacdo de segmentos especiais de demanda ao mercado interno, em especial 0s
idosos, 0s jovens e as pessoas portadoras de deficiéncia ou com mobilidade reduzida, pelo
incentivo a programas de descontos e facilitacdo de deslocamentos, hospedagem e fruicédo

dos produtos turisticos em geral e campanhas institucionais de promocao;

VI - a prote¢do do meio ambiente, da biodiversidade e do patrimdnio cultural de interesse

turistico;

VIl - a atenuagdo de passivos socioambientais eventualmente provocados pela atividade

turistica;
VIII - o estimulo ao turismo responsavel praticado em areas naturais protegidas ou no;

IX - a orientagdo as acdes do setor privado, fornecendo aos agentes econdmicos subsidios

para planejar e executar suas atividades; e

X - a informacdo da sociedade e do cidaddo sobre a importancia econémica e social do

turismo.
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Paragrafo unico. O PNT terd suas metas e programas revistos a cada 4 (quatro) anos, em
consonancia com o plano plurianual, ou quando necessario, observado o interesse publico,
tendo por objetivo ordenar as acbes do setor publico, orientando o esforco do Estado e a

utilizacdo dos recursos publicos para o desenvolvimento do turismo.

Art. 70 O Ministério do Turismo, em parceria com outros 6rgéos e entidades integrantes da
administragdo publica, publicard, anualmente, relatorios, estatisticas e balangos,

consolidando e divulgando dados e informac6es sobre:
I - movimento turistico receptivo e emissivo;
Il - atividades turisticas e seus efeitos sobre o balan¢o de pagamentos; e

111 - efeitos econdmicos e sociais advindos da atividade turistica.

Secéo 111
Do Sistema Nacional de Turismo
Subsecéo |

Da Organizacdo e Composicao

Art. 80 Fica instituido o Sistema Nacional de Turismo, composto pelos seguintes érgdos e

entidades:

| - Ministério do Turismo;

Il - EMBRATUR - Instituto Brasileiro de Turismo;

I11 - Conselho Nacional de Turismo; e

IV - Férum Nacional de Secretarios e Dirigentes Estaduais de Turismo.
8 1o Poder&o ainda integrar o Sistema:

| - os foruns e conselhos estaduais de turismo;

Il - 0s 6rgdos estaduais de turismo; e

137



I11 - as instancias de governanga macrorregionais, regionais e municipais.

§ 20 O Ministério do Turismo, Orgdo Central do Sistema Nacional de Turismo, no ambito
de sua atuacdo, coordenara os programas de desenvolvimento do turismo, em interacdo

com os demais integrantes.

Subsecado I
Dos Objetivos

Art. 90 O Sistema Nacional de Turismo tem por objetivo promover o desenvolvimento das
atividades turisticas, de forma sustentavel, pela coordenacdo e integracdo das iniciativas

oficiais com as do setor produtivo, de modo a:
| - atingir as metas do PNT;

Il - estimular a integragdo dos diversos segmentos do setor, atuando em regime de
cooperacdo com 0s 0Orgdos publicos, entidades de classe e associacdes representativas

voltadas a atividade turistica;

Il - promover a regionalizacdo do turismo, mediante o incentivo a criacdo de organismos
autbnomos e de leis facilitadoras do desenvolvimento do setor, descentralizando a sua

gestdo; e
IV - promover a melhoria da qualidade dos servicos turisticos prestados no Pais.

Paragrafo unico. Os 6rgdos e entidades que compdem o Sistema Nacional de Turismo,

observadas as respectivas areas de competéncia, deverdo orientar-se, ainda, no sentido de:

| - definir os critérios que permitam caracterizar as atividades turisticas e dar

homogeneidade a terminologia especifica do setor;

Il - promover os levantamentos necessarios ao inventario da oferta turistica nacional e ao
estudo de demanda turistica, nacional e internacional, com vistas em estabelecer

pardmetros que orientem a elaboracéo e execucdo do PNT,;
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Il - proceder a estudos e diligéncias voltados a quantificagdo, caracterizacdo e
regulamentacdo das ocupacOes e atividades, no ambito gerencial e operacional, do setor

turistico e a demanda e oferta de pessoal qualificado para o turismo;

IV - articular, perante os 6rgdos competentes, a promocéo, o planejamento e a execucao de

obras de infra-estrutura, tendo em vista o seu aproveitamento para finalidades turisticas;

V - promover o intercdmbio com entidades nacionais e internacionais vinculadas direta ou

indiretamente ao turismo;

VI - propor o tombamento e a desapropriacdo por interesse social de bens moveis e
imdveis, monumentos naturais, sitios ou paisagens cuja conservacdo seja de interesse

publico, dado seu valor cultural e de potencial turistico;

VII - propor aos 6rgdos ambientais competentes a criacdo de unidades de conservacgéo,

considerando areas de grande beleza cénica e interesse turistico; e

VIIlI - implantar sinalizacdo turistica de carater informativo, educativo e, quando
necessario, restritivo, utilizando linguagem visual padronizada nacionalmente, observados

os indicadores de sinalizacdo turistica utilizados pela Organizacdo Mundial de Turismo.

CAPITULO I

DA COORDENACAO E INTEGRACAO DE DECISOES E ACOES NO PLANO
FEDERAL

Secdo Unica

Das Acoes, Planos e Programas

Art. 10. O poder publico federal promovera a racionalizacéo e o desenvolvimento uniforme
e organico da atividade turistica, tanto na esfera publica como privada, mediante
programas e projetos consoantes com a Politica Nacional de Turismo e demais politicas

publicas pertinentes, mantendo a devida conformidade com as metas fixadas no PNT.

Art. 11. Fica criado o Comité Interministerial de Facilitacdo Turistica, com a finalidade de

compatibilizar a execucdo da Politica Nacional de Turismo e a consecucdo das metas do

139



PNT com as demais politicas publicas, de forma que os planos, programas e projetos das

diversas areas do Governo Federal venham a incentivar:
| - a politica de crédito e financiamento ao setor;

Il - a adogdo de instrumentos tributarios de fomento & atividade turistica mercantil, tanto

no consumo como na producao;

Il - o incremento ao turismo pela promocdo adequada de tarifas aeroportuérias, em
especial a tarifa de embarque, precos de passagens, tarifas diferenciadas ou estimuladoras

relativas ao transporte turistico;
IV - as condicGes para afretamento relativas ao transporte turistico;

V - a facilitagdo de exigéncias, condic¢des e formalidades, estabelecidas para o ingresso,
saida e permanéncia de turistas no Pais, e as respectivas medidas de controle adotadas nos
portos, aeroportos e postos de fronteira, respeitadas as competéncias dos diversos 6rgaos

governamentais envolvidos;

VI - o levantamento de informacBes quanto a procedéncia e nacionalidade dos turistas

estrangeiros, faixa etaria, motivo da viagem e permanéncia estimada no Pais;

VII - a metodologia e o célculo da receita turistica contabilizada no balango de pagamentos

das contas nacionais;

VIII - a formag&o, a capacitacdo profissional, a qualificacdo, o treinamento e a reciclagem

de mao-de-obra para o setor turistico e sua colocacdo no mercado de trabalho;

IX - 0 aproveitamento turistico de feiras, exposi¢fes de negdcios, congressos e simposios
internacionais, apoiados logistica, técnica ou financeiramente por 6rgdos governamentais,
realizados em mercados potencialmente emissores de turistas para a divulgacdo do Brasil
como destino turistico;
X - o fomento e a viabilizacdo da promog¢édo do turismo, visando a captacdo de turistas
estrangeiros, solicitando inclusive o apoio da rede diplomaética e consular do Brasil no

exterior;

XI - o tratamento diferenciado, simplificado e favorecido as microempresas e empresas de

pequeno porte de turismo;
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XII - a geracdo de empregos;

XII - o estabelecimento de critérios de seguranca na utilizacdo de servigos e equipamentos

turisticos; e

X1V - a formacdo de parcerias interdisciplinares com as entidades da administracdo publica
federal, visando ao aproveitamento e ordenamento do patrimoénio natural e cultural para

fins turisticos.

Paragrafo unico. O Comité Interministerial de Facilitacdo Turistica, cuja composicao,
forma de atuacdo e atribuicdes serdo definidas pelo Poder Executivo, sera presidido pelo

Ministro de Estado do Turismo.

Art. 12. O Ministério do Turismo poderd buscar, no Ministério do Desenvolvimento,
Industria e Comércio Exterior, apoio técnico e financeiro para as iniciativas, planos e
projetos que visem ao fomento das empresas que exercam atividade econdmica relacionada
a cadeia produtiva do turismo, com énfase nas microempresas e empresas de pequeno

porte.

Art. 13. O Ministério do Turismo poderd buscar, no Ministério da Educacdo e no
Ministério do Trabalho e Emprego, no ambito de suas respectivas competéncias, apoio
para estimular as unidades da Federacdo emissoras de turistas a implantacdo de férias
escolares diferenciadas, buscando minorar os efeitos da sazonalidade turistica,

caracterizada pelas alta e baixa temporadas.

Paragrafo unico. O Governo Federal, por intermédio do Ministério do Turismo, podera
oferecer estimulos e vantagens especiais as unidades da Federacdo emissoras de turistas em

funcdo do disposto neste artigo.

Art. 14. O Ministério do Turismo, diretamente ou por intermédio do Instituto Brasileiro de
Turismo - EMBRATUR, podera utilizar, mediante delegacdo ou convénio, os servigos das
representacdes diplomaticas, econémicas e culturais do Brasil no exterior para a execucao
de suas tarefas de captagédo de turistas, eventos e investidores internacionais para o Pais e
de apoio a promocgéo e a divulgacdo de informacg®es turisticas nacionais, com vistas na

formacdo de uma rede de promocdo internacional do produto turistico brasileiro,
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intercambio tecnoldgico com instituicdes estrangeiras e a prestacdo de assisténcia turistica

aos que dela necessitarem.

CAPITULO IV

DO FOMENTO A ATIVIDADE TURISTICA

Secéo |

Da Habilitacéo a Linhas de Crédito Oficiais e ao Fundo Geral de Turismo —
FUNGETUR

Art. 15. As pessoas fisicas ou juridicas, de direito publico ou privado, com ou sem fins
lucrativos, que desenvolverem programas e projetos turisticos poderdo receber apoio

financeiro do poder publico, mediante:
| - cadastro efetuado no Ministério do Turismo, no caso de pessoas de direito privado; e

Il - participacdo no Sistema Nacional de Turismo, no caso de pessoas de direito publico.

Secéo Il

Do Suporte Financeiro as Atividades Turisticas

Art. 16. O suporte financeiro ao setor turistico sera viabilizado por meio dos seguintes

mecanismos operacionais de canalizag¢do de recursos:

| - da lei orcamentaria anual, alocado ao Ministério do Turismo e a Embratur;
Il - do Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR,;

I11 - de linhas de crédito de bancos e institui¢des federais;

IV - de agéncias de fomento ao desenvolvimento regional;

V - alocados pelos Estados, Distrito Federal e Municipios;
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VI - de organismos e entidades nacionais e internacionais; e

VIl - da securitizacdo de recebiveis origindrios de operacGes de prestacdo de servigos
turisticos, por intermédio da utilizacdo de Fundos de Investimento em Direitos Creditorios
- FIDC e de Fundos de Investimento em Cotas de Fundos de Investimento em Direitos
Creditdrios - FICFIDC, observadas as normas do Conselho Monetario Nacional - CMN e

da Comissao de Valores Mobiliarios - CVM.

Paragrafo Unico. O poder publico federal podera viabilizar, ainda, a criagdo de mecanismos

de investimentos privados no setor turistico.
Art. 17. (VETADO)

Secéo 111
Do Fundo Geral de Turismo — FUNGETUR

Art. 18. O Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR, criado pelo Decreto-Lei no 1.191, de
27 de outubro de 1971, alterado pelo Decreto-Lei no 1.439, de 30 de dezembro de 1975,
ratificado pela Lei no 8.181, de 28 de marco de 1991, ter& seu funcionamento e condicGes

operacionais regulados em ato do Ministro de Estado do Turismo.

Art. 19. O Fungetur tem por objeto o financiamento, o apoio ou a participacdo financeira
em planos, projetos, acdes e empreendimentos reconhecidos pelo Ministério do Turismo
como de interesse turistico, os quais deverdo estar abrangidos nos objetivos da Politica
Nacional de Turismo, bem como consoantes com as metas tracadas no PNT, explicitados

nesta Lei.

Paragrafo Unico. As aplicacfes dos recursos do Fungetur, para fins do disposto neste
artigo, serdo objeto de normas, definigcdes e condicGes a serem fixadas pelo Ministério do

Turismo, em observancia a legislagédo em vigor.
Art. 20. Constituem recursos do Fungetur:
| - recursos do or¢camento geral da Uniéo;

Il - contribuicBes, doacbes, subvencdes e auxilios de entidades de qualquer natureza,

inclusive de organismos internacionais;
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11l - (VETADOY;

IV - devolucdo de recursos de projetos ndo iniciados ou interrompidos, com ou sem justa

causa;
V - reembolso das operacdes de crédito realizadas a titulo de financiamento reembolsavel,

VI - recebimento de dividendos ou da alienagcdo das participagdes acionarias do préprio

Fundo e da Embratur em empreendimentos turisticos;

VII - resultado das aplicagdes em titulos publicos federais;

VIII - quaisquer outros depdsitos de pessoas fisicas ou juridicas realizados a seu crédito;
IX - receitas eventuais e recursos de outras fontes que vierem a ser definidas; e

X - superavit financeiro de cada exercicio.

Paragrafo Unico. A operacionalizacdo do Fungetur poderd ser feita por intermédio de

agentes financeiros.

CAPITULO V

DOS PRESTADORES DE SERVICOS TURISTICOS
Secéo |

Da Prestacdo de Servigos Turisticos

Subsecéo |

Do Funcionamento e das Atividades

Art. 21. Consideram-se prestadores de servigos turisticos, para os fins desta Lei, as
sociedades empresarias, sociedades simples, 0s empresarios individuais € 0S Sservicos
sociais autbnomos que prestem servicos turisticos remunerados e que exergam as seguintes

atividades econémicas relacionadas a cadeia produtiva do turismo:
| - meios de hospedagem;
Il - agéncias de turismo;
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I11 - transportadoras turisticas;
IV - organizadoras de eventos;
V - parques tematicos; e

VI - acampamentos turisticos.
Paragrafo Unico. Poderdo ser cadastradas no Ministério do Turismo, atendidas as condigdes
proprias, as sociedades empresarias que prestem 0s seguintes servicos:

| - restaurantes, cafeterias, bares e similares;
Il - centros ou locais destinados a convencdes e/ou a feiras e a exposigdes e similares;

Il - parques tematicos aquaticos e empreendimentos dotados de equipamentos de

entretenimento e lazer;
IV - marinas e empreendimentos de apoio ao turismo nautico ou a pesca desportiva;
V - casas de espetaculos e equipamentos de animacao turistica;

VI - organizadores, promotores e prestadores de servicos de infra-estrutura, locacdo de

equipamentos e montadoras de feiras de negocios, exposicdes e eventos;
VII - locadoras de veiculos para turistas; e

VIII - prestadores de servigos especializados na realizacdo e promocdo das diversas
modalidades dos segmentos turisticos, inclusive atracfes turisticas e empresas de
planejamento, bem como a pratica de suas atividades.

Art. 22. Os prestadores de servigos turisticos estdo obrigados ao cadastro no Ministério do

Turismo, na forma e nas condigdes fixadas nesta Lei e na sua regulamentacéo.

8 1o As filiais sdo igualmente sujeitas ao cadastro no Ministério do Turismo, exceto no
caso de estande de servico de agéncias de turismo instalado em local destinado a abrigar
evento de carater temporario e cujo funcionamento se restrinja ao periodo de sua

realizacéo.

8 20 O Ministerio do Turismo expedira certificado para cada cadastro deferido, inclusive

de filiais, correspondente ao objeto das atividades turisticas a serem exercidas.
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8 30 Somente poderdo prestar servicos de turismo a terceiros, ou intermedié-los, os
prestadores de servicos turisticos referidos neste artigo quando devidamente cadastrados no

Ministério do Turismo.
8 40 O cadastro tera validade de 2 (dois) anos, contados da data de emissédo do certificado.

8 50 O disposto neste artigo ndo se aplica aos servicos de transporte aéreo.

Subsecéo Il
Dos Meios de Hospedagem

Art. 23. Consideram-se meios de hospedagem os empreendimentos ou estabelecimentos,
independentemente de sua forma de constituicdo, destinados a prestar servicos de
alojamento temporario, ofertados em unidades de freqtiéncia individual e de uso exclusivo
do hdspede, bem como outros servigos necessarios aos usuarios, denominados de servicos
de hospedagem, mediante adocao de instrumento contratual, tacito ou expresso, e cobranca

de diéaria.

8 1o Os empreendimentos ou estabelecimentos de hospedagem que explorem ou
administrem, em condominios residenciais, a prestacdo de servicos de hospedagem em
unidades mobiliadas e equipadas, bem como outros servicos oferecidos a hdspedes, estdo

sujeitos ao cadastro de que trata esta Lei e ao seu regulamento.

8 20 Considera-se prestacdo de servigos de hospedagem em tempo compartilhado a
administracdo de intercambio, entendida como organizacdo e permuta de periodos de

ocupacdo entre cessionarios de unidades habitacionais de distintos meios de hospedagem.

8 30 Nao descaracteriza a prestacdo de servicos de hospedagem a divisdo do
empreendimento em unidades hoteleiras, assim entendida a atribuicdo de natureza juridica
autdbnoma as unidades habitacionais que o compdem, sob titularidade de diversas pessoas,
desde que sua destinacdo funcional seja apenas e exclusivamente a de meio de

hospedagem.
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8 40 Entende-se por diaria o preco de hospedagem correspondente a utilizacdo da unidade
habitacional e dos servigos incluidos, no periodo de 24 (vinte e quatro) horas,
compreendido nos horarios fixados para entrada e saida de hdspedes.

Art. 24. Os meios de hospedagem, para obter o cadastramento, devem preencher pelo

menos um dos seguintes requisitos:

| - possuir licenca de funcionamento, expedida pela autoridade competente, para prestar

servicos de hospedagem, podendo tal licenca objetivar somente partes da edificacao; e

Il - no caso dos empreendimentos ou estabelecimentos conhecidos como condominio
hoteleiro, flat, flat-hotel, hotel-residence, loft, apart-hotel, apart-service condominial,
condohotel e similares, possuir licenca edilicia de construcao ou certificado de conclusao
de construcdo, expedidos pela autoridade competente, acompanhados dos seguintes

documentos:

a) convencdo de condominio ou memorial de incorporacdo ou, ainda, instrumento de
instituicdo condominial, com previsdo de prestacdo de servicos hoteleiros aos seus
usuarios, condéminos ou ndo, com oferta de alojamento temporario para hdspedes
mediante contrato de hospedagem no sistema associativo, também conhecido como pool

de locacdo;

b) documento ou contrato de formalizagdo de constituicdo do pool de locacdo, como
sociedade em conta de participagéo, ou outra forma legal de constituicdo, com a adeséo dos
proprietarios de pelo menos 60% (sessenta por cento) das unidades habitacionais a
exploragdo hoteleira do empreendimento;

c) contrato em que esteja formalizada a administracdo ou exploracdo, em regime solidario,
do empreendimento imobiliario como meio de hospedagem de responsabilidade de

prestador de servico hoteleiro cadastrado no Ministério do Turismo;

d) certiddo de cumprimento as regras de seguranga contra riscos aplicaveis aos

estabelecimentos comerciais; e

e) documento comprobatério de enquadramento sindical da categoria na atividade de
hotéis, exigivel a contar da data de eficacia do segundo dissidio coletivo celebrado na

vigéncia desta Lei.
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8§ 1o Para a obtencdo do cadastro no Ministério do Turismo, 0s empreendimentos de que
trata o inciso Il do caput deste artigo, caso a licenca edilicia de construcdo tenha sido
emitida apds a vigéncia desta Lei, deverdo apresentar, necessariamente, a licenca de

funcionamento.

8 20 O disposto nesta Lei ndo se aplica aos empreendimentos imobiliarios, organizados sob
forma de condominio, que contem com instalacfes e servicos de hotelaria a disposi¢éo dos
moradores, cujos proprietarios disponibilizem suas unidades exclusivamente para uso
residencial ou para serem utilizadas por terceiros, com esta finalidade, por periodos

superiores a 90 (noventa) dias, conforme legislacdo especifica.
Art. 25. O Poder Executivo estabelecera em regulamento:

| - as definigcdes dos tipos e categorias de classificacdo e qualificacdo de empreendimentos

e estabelecimentos de hospedagem, que poderdo ser revistos a qualquer tempo;

Il - os padrdes, critérios de qualidade, seguranca, conforto e servigos previstos para cada

tipo de categoria definido; e

Il - os requisitos minimos relativos a servigos, aspectos construtivos, equipamentos e

instalagdes indispensaveis ao deferimento do cadastro dos meios de hospedagem.

Paragrafo Unico. A obtencéo da classificacdo conferird ao empreendimento chancela oficial
representada por selos, certificados, placas e demais simbolos, 0 que serd objeto de
publicidade especifica em pagina eletrdnica do Ministério do Turismo, disponibilizada na

rede mundial de computadores.

Art. 26. Os meios de hospedagem deverdo fornecer ao Ministério do Turismo, em

periodicidade por ele determinada, as seguintes informacdes:
| - perfil dos hdspedes recebidos, distinguindo-os por nacionalidade; e

Il - registro quantitativo de hdspedes, taxas de ocupagédo, permanéncia média e nimero de

hospedes por unidade habitacional.

Paragrafo Unico. Para os fins deste artigo, os meios de hospedagem utilizardo as
informagdes previstas nos impressos Ficha Nacional de Registro de Hospedes - FNRH e

Boletim de Ocupacéo Hoteleira - BOH, na forma em que dispuser o regulamento.
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Subsecéo 11

Das Agéncias de Turismo

Art. 27. Compreende-se por agéncia de turismo a pessoa juridica que exerce a atividade
econémica de intermediacdo remunerada entre fornecedores e consumidores de servigos

turisticos ou os fornece diretamente.

8 1o Sdo considerados servigos de operacdo de viagens, excursdes e passeios turisticos, a
organizacdo, contratacdo e execucdo de programas, roteiros, itinerarios, bem como

recepcdo, transferéncia e a assisténcia ao turista.

8 20 O precgo do servigo de intermediacdo é a comissdo recebida dos fornecedores ou o
valor que agregar ao preco de custo desses fornecedores, facultando-se a agéncia de

turismo cobrar taxa de servigco do consumidor pelos servicos prestados.

8 30 As atividades de intermediacdo de agéncias de turismo compreendem a oferta, a
reserva € a venda a consumidores de um ou mais dos seguintes servigos turisticos

fornecidos por terceiros:

| - passagens;

I - acomodac@es e outros servicos em meios de hospedagem; e
I11 - programas educacionais e de aprimoramento profissional.

8 40 As atividades complementares das agéncias de turismo compreendem a intermediagao

ou execucdo dos seguintes servigos:

| - obtencdo de passaportes, vistos ou qualquer outro documento necessario a realizacdo de

viagens;
Il - transporte turistico;
I11 - desembaraco de bagagens em viagens e excursoes;

IV - locacéo de veiculos;
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V - obtencdo ou venda de ingressos para espetdculos publicos, artisticos, esportivos,

culturais e outras manifestac@es publicas;

VI - representacdo de empresas transportadoras, de meios de hospedagem e de outras
fornecedoras de servicos turisticos;

VII - apoio a feiras, exposicdes de negdcios, congressos, convencgdes e congéneres;

VIII - venda ou intermediacdo remunerada de seguros vinculados a viagens, passeios e

excursoes e de cartdes de assisténcia ao viajante;
IX - venda de livros, revistas e outros artigos destinados a viajantes; e

X - acolhimento turistico, consistente na organizacdo de visitas a museus, monumentos

historicos e outros locais de interesse turistico.

8 50 A intermediacdo prevista no § 20 deste artigo ndo impede a oferta, reserva e venda

direta ao publico pelos fornecedores dos servicos nele elencados.
8 60 ( VETADO)

§ 70 As agéncias de turismo que operam diretamente com frota prépria deverdo atender
aos requisitos especificos exigidos para o transporte de superficie.

Subsecao IV
Das Transportadoras Turisticas

Art. 28. Consideram-se transportadoras turisticas as empresas que tenham por objeto social
a prestacdo de servicos de transporte turistico de superficie, caracterizado pelo
deslocamento de pessoas em veiculos e embarcagdes por vias terrestres e aquaticas,
compreendendo

as seguintes modalidades:
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| - pacote de viagem: itinerario realizado em ambito municipal, intermunicipal,
interestadual ou internacional que incluam, além do transporte, outros servicos turisticos

como hospedagem, visita a locais turisticos, alimentacdo e outros;

Il - passeio local: itinerario realizado para visitacdo a locais de interesse turistico do

municipio ou vizinhanga, sem incluir pernoite;

I11 - traslado: percurso realizado entre as estacGes terminais de embarque e desembarque de
passageiros, meios de hospedagem e locais onde se realizem congressos, convengoes,

feiras, exposicdes de negocios e respectivas programacoes sociais; e

IV - especial: ajustado diretamente por entidades civis associativas, sindicais, de classe,
desportivas, educacionais, culturais, religiosas, recreativas e grupo de pessoas fisicas e de
pessoas juridicas, sem objetivo de lucro, com transportadoras turisticas, em ambito

municipal, intermunicipal, interestadual e internacional.

Art. 29. O Ministério do Turismo, ouvidos os demais 6rgdos competentes sobre a matéria,

fixara:

I - as condicOes e padrbes para a classificagdo em categorias de conforto e servigos dos

veiculos terrestres e embarcagdes para o turismo; e

Il - os padrdes para a identificacdo oficial a ser usada na parte externa dos veiculos

terrestres e embarcacdes referidas no inciso | do caput deste artigo.

Subsecéo V
Das Organizadoras de Eventos

Art. 30. Compreendem-se por organizadoras de eventos as empresas que tém por objeto
social a prestacdo de servicos de gestdo, planejamento, organizagdo, promocéo,

coordenacdo, operacionalizagdo, producdo e assessoria de eventos.

8 1o As empresas organizadoras de eventos distinguem-se em 2 (duas) categorias: as
organizadoras de congressos, convencbes e congéneres de carater comercial, técnico-
cientifico, esportivo, cultural, promocional e social, de interesse profissional, associativo e

institucional, e as organizadoras de feiras de negocios, exposi¢des e congéneres.

151



8 20 O preco do servico das empresas organizadoras de eventos € o valor cobrado pelos
servigos de organizagdo, a comissdo recebida pela intermediacdo na captacdo de recursos
financeiros para a realizacdo do evento e a taxa de administracdo referente a contratacdo de

servigos de terceiros.

Subsecéo VI

Dos Parques Tematicos

Art. 31. Consideram-se parques tematicos os empreendimentos ou estabelecimentos que
tenham por objeto social a prestacdo de servicos e atividades, implantados em local fixo e
de forma permanente, ambientados tematicamente, considerados de interesse turistico pelo

Ministério do Turismo.

Subsecéo VII

Dos Acampamentos Turisticos

Art. 32. Consideram-se acampamentos turisticos as areas especialmente preparadas para a
montagem de barracas e o0 estacionamento de reboques habitaveis, ou equipamento similar,
dispondo, ainda, de instalacfes, equipamentos e servicos especificos para facilitar a

permanéncia dos usuarios ao ar livre.

Paragrafo Unico. O Poder Executivo discriminara, mediante regulamentacdo, 0s
equipamentos minimos necessarios para 0 enquadramento do prestador de servico na

atividade de que trata o caput deste artigo.

Subsecéo VIII

Dos Direitos

Art. 33. Sdo direitos dos prestadores de servicos turisticos cadastrados no Ministério do
Turismo, resguardadas as diretrizes da Politica Nacional de Turismo, na forma desta Lei:
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| - 0 acesso a programas de apoio, financiamentos ou outros beneficios constantes da

legislacdo de fomento ao turismo;

Il - a mencdo de seus empreendimentos ou estabelecimentos empresariais, bem como dos
servicos que exploram ou administram, em campanhas promocionais do Ministério do

Turismo e da Embratur, para as quais contribuam financeiramente; e

Il - a utilizacdo de siglas, palavras, marcas, logomarcas, nimero de cadastro e selos de
qualidade, quando for o caso, em promocdo ou divulgagdo oficial para as quais o

Ministério do Turismo e a Embratur contribuam técnica ou financeiramente.

Subsecéo IX
Dos Deveres

Art. 34. Sdo deveres dos prestadores de servicos turisticos:

I - mencionar e utilizar, em qualquer forma de divulgacdo e promocdo, 0 nimero de
cadastro, os simbolos, expressdes e demais formas de identificacdo determinadas pelo

Ministério do Turismo;

Il - apresentar, na forma e no prazo estabelecido pelo Ministério do Turismo, informacdes
e documentos referentes ao exercicio de suas atividades, empreendimentos, equipamentos
e servicos, bem como ao perfil de atuacdo, qualidades e padrdes dos servicos por eles

oferecidos;

Il - manter, em suas instalacdes, livro de reclamacdes e, em local visivel, copia do
certificado de cadastro; e
IV - manter, no exercicio de suas atividades, estrita obediéncia aos direitos do consumidor

e a legislacdo ambiental.
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Secéo 11

Da Fiscalizacéo

Art. 35. O Ministério do Turismo, no ambito de sua competéncia, fiscalizara o
cumprimento desta Lei por toda e qualquer pessoa, fisica ou juridica, que exerca a
atividade de prestacdo de servicos turisticos, cadastrada ou ndo, inclusive as que adotem,
por extenso ou de forma abreviada, expressdes ou termos que possam induzir em erro

guanto ao real objeto de suas atividades.

Secéo 111
Das Infracdes e das Penalidades
Subsecéo |

Das Penalidades

Art. 36. A ndo-observancia do disposto nesta Lei sujeitara os prestadores de servigos

turisticos, observado o contraditorio e a ampla defesa, as seguintes penalidades:
| - adverténcia por escrito;

Il - multa;

I11 - cancelamento da classificagdo;

IV - interdicdo de local, atividade, instalagdo, estabelecimento empresarial,

empreendimento ou equipamento; e
V - cancelamento do cadastro.

8 1o As penalidades previstas nos incisos Il a V do caput deste artigo poderdo ser

aplicadas isolada ou cumulativamente.

8 20 A aplicacdo da penalidade de adverténcia ndo dispensa o infrator da obrigacdo de

fazer ou deixar de fazer, interromper, cessar, reparar ou sustar de imediato o ato ou a
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omissdo caracterizada como infracdo, sob pena de incidéncia de multa ou aplicacdo de

penalidade mais grave.

8 30 A penalidade de multa ser& em montante ndo inferior a R$ 350,00 (trezentos e
cinglienta reais) e ndo superior a R$ 1.000.000,00 (um milh&o de reais).

8§ 40 Regulamento dispora sobre critérios para gradacdo dos valores das multas.

8 50 A penalidade de interdigdo sera mantida até a completa regularizagdo da situagéo,

ensejando a reincidéncia de tal ocorréncia aplicagéo de penalidade mais grave.

8 60 A penalidade de cancelamento da classificacdo ensejara a retirada do nome do
prestador de servicgos turisticos da pagina eletrénica do Ministério do Turismo, na qual
consta o rol daqueles que foram contemplados com a chancela oficial de que trata o
paréagrafo Unico do art. 25 desta Lei.

8 70 A penalidade de cancelamento de cadastro implicara a paralisacdo dos servigos e a
apreensdo do certificado de cadastro, sendo deferido prazo de até 30 (trinta) dias, contados
da ciéncia do infrator, para regularizacdo de compromissos assumidos com 0S USUArios,

ndo podendo, no periodo, assumir novas obrigacdes.

8 80 As penalidades referidas nos incisos Il a V do caput deste artigo acarretardo a perda,
no todo, ou em parte, dos beneficios, recursos ou incentivos que estejam sendo concedidos

ao prestador de servicos turisticos.
Art. 37. Seréo observados os seguintes fatores na aplicacdo de penalidades:
| - natureza das infragdes;

I1 - menor ou maior gravidade da infracdo, considerados os prejuizos dela decorrentes para

0S usuarios e para o turismo nacional; e
I11 - circunstancias atenuantes ou agravantes, inclusive os antecedentes do infrator.

8 1o Constituirdo circunstancias atenuantes a colaboragdo com a fiscalizagdo e a presteza

no ressarcimento dos prejuizos ou reparacdo dos erros.

8 20 Constituirdo circunstancias agravantes a reiterada pratica de infrac6es, a sonegacéo de

informacbes e documentos e o0s obstdculos impostos a  fiscalizacao.
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8 30 O Ministério do Turismo manterd sistema cadastral de informac6es no qual serdo

registradas as infracdes e as respectivas penalidades aplicadas.

Art. 38. A multa a ser cominada serad graduada de acordo com a gravidade da infragdo, a
vantagem auferida, a condi¢cdo econémica do fornecedor, bem como com a imagem do
turismo nacional, devendo sua aplicagdo ser precedida do devido procedimento

administrativo, e ser levados em conta os seguintes fatores:
| - maior ou menor gravidade da infracéo; e
Il - circunstancias atenuantes ou agravantes.

8 1o As multas a que se refere esta Lei, devidamente atualizadas na data de seu efetivo

pagamento, serdo recolhidas a conta Unica do Tesouro Nacional.

§ 20 Os débitos decorrentes do ndo-pagamento, no prazo de 30 (trinta) dias, de multas
aplicadas pelo Ministério do Turismo serdo, ap0s apuradas sua liquidez e certeza, inscritos

na Divida Ativa da Unido.

Art. 39. Cabera pedido de reconsideracdo, no prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da
efetiva ciéncia pelo interessado, a autoridade que houver proferido a decisdo de aplicar a

penalidade, a qual decidira no prazo de 5 (cinco) dias.

§ 10 No caso de indeferimento, o interessado poderd, no prazo de 10 (dez) dias, contados
da ciéncia da decisdo, apresentar recurso hierarquico, com efeito suspensivo, para uma
junta de recursos, com composi¢do tripartite formada por 1 (um) representante dos
empregadores, 1 (um) representante dos empregados, ambos escolhidos entre as
associagOes de classe componentes do Conselho Nacional de Turismo, e 1 (um)

representante do Ministério do Turismo.

8 20 Os critérios para composicédo e a forma de atuacdo da junta de recursos, de que trata o
8 1o deste artigo, serdo regulamentados pelo Poder Executivo.

Art. 40. Cumprida a penalidade e cessados os motivos de sua aplicacdo, os prestadores de

servicos turisticos poderdo requerer reabilitagéo.
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Paragrafo Unico. Deferida a reabilitacdo, as penalidades anteriormente aplicadas deixardo

de constituir agravantes, no caso de novas infra¢oes, nas seguintes condigdes:

| - decorridos 180 (cento e oitenta) dias sem a ocorréncia de novas infracbes nos casos de

adverténcia;

Il - decorridos 2 (dois) anos sem a ocorréncia de novas infracbes nos casos de multa ou

cancelamento da classificagéo; e

Il - decorridos 5 (cinco) anos, sem a ocorréncia de novas infracdes, nos casos de
interdicdo de local, atividade, instalacdo, estabelecimento empresarial, empreendimento ou

equipamento ou cancelamento de cadastro.

Subsecéo 11
Das Infracdes

Art. 41. Prestar servigos de turismo sem o devido cadastro no Ministério do Turismo ou

n&o atualizar cadastro com prazo de validade vencido:

Pena - multa e interdicdo do local e atividade, instalacdo, estabelecimento empresarial,

empreendimento ou equipamento.

Paragrafo unico. A penalidade de interdicdo sera mantida até a completa regularizacdo da

situacdo, ensejando a reincidéncia de tal ocorréncia aplicacdo de penalidade mais grave.
Art. 42. Néo fornecer os dados e informacdes previstos no art. 26 desta Lei:

Pena - adverténcia por escrito.

Art. 43. N&o cumprir com os deveres insertos no art. 34 desta Lei:

Pena - adverténcia por escrito.

Paragrafo unico. No caso de ndo-observancia dos deveres insertos no inciso 1V do caput

do art. 34 desta Lei, cabera aplicacdo de multa, conforme dispuser Regulamento.
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CAPITULO VI
DISPOSICOES FINAIS

Art. 44. O Ministério do Turismo podera delegar competéncia para o exercicio de
atividades e atribuicdes especificas estabelecidas nesta Lei a 6rgdos e entidades da
administracdo publica, inclusive de demais esferas federativas, em especial das funcdes
relativas ao cadastramento, classificacdo e fiscalizacdo dos prestadores de servigos

turisticos, assim como a aplicacdo de penalidades e arrecadacéo de receitas.

Art. 45. Os prestadores de servicos turisticos cadastrados na data da publicacdo desta Lei
deverdo adaptar-se ao disposto nesta Lei quando expirado o prazo de validade do

certificado de cadastro.
Art. 46. (VETADO)
Art. 47. (VETADO)

Art. 48. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacdo, observado, quanto ao seu art.
46, o disposto no inciso | do caput do art. 106 da Lei no 5.172, de 25 de outubro de 1966 -

Caodigo Tributario Nacional.

Art. 49. Ficam revogados:

| - a Leino 6.505, de 13 de dezembro de 1977;

Il - 0 Decreto-Lei no 2.294, de 21 de novembro de 1986; e

Il - os incisos VIII e X do caput e os 8§88 20 e 30 do art. 30, o inciso VIII do caput do art.
60 e 0 art. 80 da Lei no 8.181, de 28 de marc¢o de 1991.

Brasilia, 17 de setembro de 2008; 1870 da Independéncia e 1200 da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Tarso Genro

Celso Luiz Nunes Amorim

Guido Mantega

Alfredo Nascimento
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Miguel Jorge

Paulo Bernardo Silva

Carlos Minc

Luiz Eduardo Pereira Barreto Filho
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ANEXO V
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
Gabinete de Consultoria Legislativa
LEI N° 14.371, DE 27 DE NOVEMBRO DE 2013.
(publicada no DOE n.° 230, de 28 de novembro de 2013)
Dispde sobre a Politica Estadual de Turismo,
cria o Sistema Estadual de Turismo e o Plano
Diretor de Turismo do Estado do Rio Grande do
Sul.
O GOVERNADOR DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL.
Faco saber, em cumprimento ao disposto no artigo 82, inciso IV, da Constituicdo do
Estado, que a Assembleia Legislativa aprovou e eu sanciono e promulgo a Lei seguinte:
Art. 1.° Ficam instituidos a Politica Estadual de Turismo, o Sistema Estadual de
Turismo e o Plano Diretor de Turismo do Estado do Rio Grande do Sul.
Art. 2.° Compete a Secretaria do Turismo planejar, fomentar, regulamentar, coordenar

e fiscalizar a atividade turistica, bem como promover e divulgar institucionalmente o

turismo em
ambito regional, nacional e internacional.
Art. 3.° A Politica Estadual de Turismo obedecera aos principios constitucionais da

livre iniciativa, da descentralizacdo, da regionalizacdo e do desenvolvimento econdmico-

social

justo e sustentavel.
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Art. 4.° A Politica Estadual de Turismo é regida por um conjunto de leis e normas,
voltadas ao planejamento e ao ordenamento do setor, e por diretrizes, metas e programas
definidos no Plano Diretor de Turismo do Estado do Rio Grande do Sul.

Paragrafo unico. Na execucdo da Politica Estadual de Turismo, o Poder Publico atuara

mediante apoio técnico, logistico e financeiro na consolidacdo do turismo como importante

fator

de desenvolvimento sustentavel, de distribuicdo de renda, de geracao de emprego e da
conservacao do patriménio natural, cultural e turistico do Rio Grande do Sul.

Art. 5.° A Politica Estadual de Turismo tem por objetivos:

| - fomentar o desenvolvimento, promovendo a inclusdo social pelo crescimento da
oferta de trabalho e melhor distribuicéo de renda;

Il - promover potencialidades e produtos turisticos em dmbito regional e estadual, em
cooperacgao com 0s municipios, por meio de a¢des de divulgacdo e comercializacdo nos
mercados nacional e internacional;

I11 - desenvolver o turismo em todas as regides do Estado;

IV - democratizar e propiciar 0 acesso ao turismo no Estado a todos 0s segmentos
populacionais, contribuindo para a elevagdo do bem-estar geral;

V - promover intercdmbio com entidades ligadas ao turismo, inclusive organismos
internacionais;

http://wwwe.al.rs.gov.br/legisVI - ampliar os fluxos turisticos e a permanéncia dos turistas

nacionais e estrangeiros no
Estado, mediante a promogé&o e 0 apoio ao desenvolvimento do produto turistico estadual,

VII - organizar e coordenar o calendario de eventos do Estado em conjunto com 0s
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municipios;

VIII - apoiar a realizacdo de feiras e de exposicBes de negdcios, viagens de incentivo,
congressos e eventos nacionais e internacionais;

IX - promover a pratica de turismo sustentavel nas areas naturais;

X - desenvolver, ordenar e promover os diversos segmentos turisticos;

XI - prevenir e combater as atividades turisticas relacionadas aos abusos de natureza

sexual e outras que afetem a dignidade humana, em conjunto com os diversos 6rgaos
governamentais envolvidos no tema;

XII - implementar o inventério do patrimonio turistico estadual, atualizando-o

regularmente, bem como a sistematizacdo e o intercAmbio de dados estatisticos e

informacdes

relativas as atividades e aos empreendimentos turisticos instalados no Estado;

XIII - estabelecer padrbes e normas de qualidade, eficiéncia e seguranca na prestacéo de
servicos por parte dos operadores, empreendimentos e equipamentos turisticos;

XIV - promover a formacdo, o aperfeicoamento, a qualificacdo e a capacitacdo de
recursos humanos para a area do turismo;

XV - ampliar e diversificar as linhas de financiamentos para empreendimentos
turisticos;

XVI - propiciar a competitividade do setor por meio da melhoria da qualidade,
eficiéncia e seguranca na prestacdo de servicos; e

XVII - desenvolver normas para regulamentar e fiscalizar, no Rio Grande do Sul, as
diversas segmentagdes do turismo e as atividades dos prestadores de servicos, visando a

protecdo
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do consumidor e a valorizacao dos fornecedores que priorizam a ética e a qualidade como
elementos de sua competitividade.

Paragrafo Unico. Quando se tratar de unidades de conservacéo, o turismo sera
desenvolvido em consonancia com seus objetivos de criacdo e com o disposto no Plano de
Manejo da Unidade.

Art. 6.° Fica instituido o Plano Diretor de Turismo do Rio Grande do Sul, que tem por

objetivo ordenar as a¢des do setor publico, orientando o esfor¢o do Estado e a utilizacdo

dos

recursos publicos para o desenvolvimento do turismo.

Art. 7.° O Plano Diretor de Turismo do Rio Grande do Sul sera elaborado pela

Secretaria do Turismo, ouvidos 0s segmentos publicos e privados interessados, inclusive o

Conselho Estadual de Turismo, por meio de Conferéncia Estadual do Turismo e aprovado

pelo

Governador do Estado, com o intuito de promover:

| - a gestdo descentralizada e participativa,;

Il - o planejamento e a avaliagdo da Politica Estadual de Turismo;

I11 - o desenvolvimento social e regional do turismo;

IV - a diversidade e a acessibilidade do turismo;

V - as tradicOes e a cultura do Rio Grande do Sul;

VI - 0 desenvolvimento, a promocao e a comercializagdo dos produtos turisticos do Rio
Grande Sul;

VII - a competitividade, 0 empreendedorismo e a inovagdo da atividade turistica;
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http://www.al.rs.gov.br/legis 2VIII - o turismo responsavel, que garanta a sustentabilidade
na atividade turistica

praticada em &reas naturais protegidas ou nao;

IX - a orientacdo as a¢des do setor privado, fornecendo aos agentes econdmicos
subsidios para planejar e executar suas atividades; e

X - a informacdo da sociedade e do cidaddo sobre a importancia econdmica e social do
turismo.

Paragrafo unico. O Plano Diretor de Turismo do Estado do Rio Grande do Sul tera

suas metas e programas revistos a cada quatro anos, em consonancia com o Plano

Plurianual, ou

guando necessario, observado o interesse publico na utilizacdo dos recursos para o
desenvolvimento do turismo.

Art. 8.° A Secretaria do Turismo publicara, anualmente, relatérios, estatisticas e
balancos, consolidando e divulgando dados e informac@es sobre:

| - movimento turistico receptivo e emissivo;

Il - atividades turisticas e seus efeitos sobre o balan¢co de pagamentos; e

I11 - efeitos econdmicos e sociais advindos da atividade turistica.

Art. 9.° Fica instituido o Sistema Estadual de Turismo, composto pela Secretaria do

Turismo, na qualidade de Orgdo Central do Sistema, Conselho Estadual de Turismo,

Foruns e
Instancias Regionais de Turismo.
Paragrafo Gnico. Poderéo ainda integrar o Sistema: os Foruns, os Orgdos Municipais

e/ou Conselhos Municipais de Turismo.
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Art. 10. O Sistema Estadual de Turismo do Rio Grande do Sul, instituido em carater
permanente, tem por objetivo promover o processo de gestdo descentralizada, integrada e
articulada do turismo no Estado, para a formulacdo e a execuc¢éo da Politica Estadual de
Turismo, de modo a:

| - atingir as metas do Plano Diretor de Turismo do Rio Grande do Sul;

Il - atuar na coordenacao de programas de desenvolvimento do turismo no Rio Grande
do Sul, em interacdo com os demais integrantes que compdem o sistema proposto;

I11 - promover a consolidacéo e a atuacdo integrada, de forma a constituir e
institucionalizar uma rede de gestdo para o turismo no Estado;

IV - estimular a integracdo dos diversos segmentos do setor, atuando em regime de

cooperagdo com o0s Orgdos publicos, entidades de classe e associacOes representativas
voltadas a

atividade turistica;
V - promover a regionalizagdo do turismo, mediante o incentivo a criacdo de

organismos auténomos e de leis facilitadoras do desenvolvimento do setor,

descentralizando a

sua gestao;

VI - promover a melhoria da qualidade dos servigos turisticos prestados no Estado; e

VI - potencializar as agdes do turismo no Estado.

Art. 11. Os orgdos e entidades que compdem o Sistema Estadual de Turismo,

observadas as respectivas areas de competéncia, deverdo orientar-se, ainda, no sentido de:
| - definir os critérios que permitam caracterizar as atividades turisticas e dar

homogeneidade a terminologia especifica do setor;
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http://wwwe.al.rs.gov.br/legis 311 - promover estudos e pesquisas com vista a estabelecer

parametros que orientem a
elaboragéo e a execugdo do Plano Estadual de Turismo;
Il - articular, perante os 6rgdos competentes, a promocao, o planejamento e a execugao

de obras de infraestrutura, tendo em vista o seu aproveitamento para finalidades turisticas;

e
IV - promover o intercdmbio com entidades nacionais e internacionais vinculadas direta
ou indiretamente ao turismo.

Art. 12. A Conferéncia Estadual do Turismo tem o objetivo de propor e atualizar

diretrizes para a Politica Estadual de Turismo do Rio Grande do Sul, cabendo discutir e

deliberar

especialmente sobre:

| - a perspectiva do turismo como vetor de desenvolvimento do Estado;

Il - a estratégia de regionalizacdo e segmentacdo do turismo no Estado;

I11 - a estruturacdo da rede de governanca que sustenta a Gestdo Descentralizada e
Compartilhada do Turismo; e

IV - outros temas de interesse do setor.

Art. 13. A Conferéncia Estadual do Turismo constitui instrumento de atualizacdo do

Plano Diretor de Turismo do Estado do Rio Grande do Sul e realizar-se-a a cada quatro

anos.
Art. 14. A Gestdo Publica do Turismo no Rio Grande do Sul adota a Regido Turistica

como referéncia territorial com o proposito de amparar as interpretagcdes estatisticas,

orientar a

aplicacdo de politicas publicas da Unido e dos Estados e implantar Sistemas de Gestéo de
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Funcbes Pdblicas, de interesse comum para fins de ordenamento e planejamento, visando

ao

desenvolvimento equilibrado do turismo, considerando as diversidades e potencialidades

dos

municipios envolvidos, sob a 6tica do desenvolvimento integrado, a fim de possibilitar o
aumento da competitividade das regifes turisticas e a qualidade dos produtos turisticos.
Art. 15. A Regionalizacdo é a estratégia de execugdo da Politica Estadual de Turismo e

tem como base a localizacdo geografica que estabeleca a organizacdo de afinidades

econdmicas,

politicas, sociais, historicas, culturais e naturais para o planejamento coordenado e

participativo
da estruturacdo, ampliacdo, diversificacdo e qualificagcdo da oferta turistica gatcha.
8 1.° Cada regido deve implementar uma instancia de governanga e um plano regional,

sendo seus regimes administrativos da competéncia de seus associados, publicos e

privados.

§ 2.° Cada regido turistica, reconhecida no Mapa da Regionalizacdo do turismo gatcho,
poderd indicar um representante no Conselho Estadual de Turismo, conforme seu préprio
regimento.

Art. 16. Sdo critérios para integracdo de municipios as regides turisticas:

| - a adesdo oficial a instancia de governanca; e

Il - a existéncia de 6rgdo oficial que trate da politica municipal de turismo, de um
Conselho Municipal de Turismo e de um Plano Municipal da Politica de Turismo.

Paragrafo Unico. O 6rgéo gestor, o Conselho e o Plano poderdo ser cumulativos a
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outros temas pertinentes, de acordo com a competéncia do Poder Executivo Municipal e

seu
orcamento.

http://www.al.rs.gov.br/legis 4Art. 17. Os municipios ndo regionalizados, ou que desejem

mudar de regido, devem

encaminhar pleito ao Conselho Estadual que deliberard anualmente sobre as solicitagdes.
Art. 18. VETADO.

Art. 19. Todos os eventos incluidos por lei no Calendéario Oficial de Eventos do Estado
do Rio Grande do Sul serdo abrangidos pelos dispositivos desta Lei.

Art. 20. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacdo.

PALACIO PIRATINI, em Porto Alegre, 27 de novembro de 2013.

FIM DO DOCUMENTO
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Anexo VI

Prémio Inovacédo Turismo RS

Prefeitura Municipal de Anténio Prado/RS

www.antonioprado.com.br

turismo@antonioprado.com.br

54-32931500
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Anexo | — Ficha de Inscri¢do

1. Titulo da Proposta

Capta Prado

2. Categoria e Subcategoria a que se refere a proposta:

Categoria

Melhores  praticas em gestio e

planejamento

Subcategoria

Captacdo e destinacdo de recursos para a

atividade turistica

3. Representante do Proponente:

Nome

Prefeito Nilson Camatti

CPF

773.036.870-68
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4. Endereco do Proponente:

Rua Cesira Barrueco n° 657 ap 31 — centro

Antbnio Prado/ RS

5. Telefone de Contato do Proponente:

54-32935600 / 54-96949708

6. Email do Proponente:

nilson.camatti@hotmail.com

7. Regido Turistica:

Regido Uva e Vinho

Dados da Secretaria de Turismo de Antonio Prado:

Secretaria de Turismo: Lis Caberlon

CPF: 559.568.820-34

Telefone: 54-32931500 / 54-96956100

Email: lis.daniela@hotmail.com

Turismdloga: Patricia Schenkel
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Diretora de Turismo: Adriana Spulgaro Matos
Diretor de Comeércio: Gabriel Simioni
Assessora de Turismo: Margarida Luiza Fernandes

Administrativo: Cristina Comparin

1. Objetivo do Projeto

Captacgéo de Recursos para Fomentar o Turismo de Antonio Prado.

2. Justificativa do Projeto

O municipio de Antbnio Prado/RS localiza-se na Serra Gaulcha. Foi fundado em
1899 num movimento de extensdo do processo de colonizacdo da Regido da Serra Gaucha
iniciado em 1875. Grande parte da populacdo do municipio é composta por descendentes
de italianos.

O municipio tem 347,6km2 de area e uma populacdo, segundo dados do IBGE de
2010, de 12.755 habitantes, sendo 9.197 em area urbana e 3.558 no interior.

Além da atividade da industria e da agricultura, o turismo assume relevancia cada
vez mais significativa na economia do municipio. Antdnio Prado integra a Regido Uva e
Vinho e faz parte da Rota Turistica Vales da Serra. Possui 0 maior e mais completo
conjunto arquitetonico da colonizagao italiana no Brasil (cenario da filmagem do filme “O
Quatrilho”), com 48 edificacdes tombadas pelo Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional (IPHAN).

Outros atrativos turisticos sao:

@ A farta gastronomia tipica, servida em pousadas e restaurantes localizados
tanto na cidade, quanto no meio rural.

(b) Um conjunto de manifestagdes da cultura popular e do patrimdnio imaterial
do municipio, tais como grupos folcléricos de descendéncia italiana e o
artesanato local que preserva muito das feigdes dos antigos habitos dos
imigrantes. Entre os artesanatos produzidos no municipio citamos a técnica
do frivolité de navete e do macramé e os artesanatos em palha de milho e
trigo.
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(© Antbnio Prado organiza atualmente dois importantes eventos gastronémicos
que sdo a Noite Italiana’ e Fenamassa®.

A cidade é uma das protagonistas de vanguarda no movimento agroecoldgico
brasileiro e referéncia internacional no setor, sendo de Anténio Prado a primeira
associagdo de agricultores ecologistas do RS (AECIA®) e uma das primeiras do Brasil. Foi
a primeira cidade da America Latina a receber, em 2001, o titulo de slow city, um
movimento internacional que reconhece as cidades pelo desenvolvimento e respeito aos
seus valores culturais, pela qualidade de vida de seus moradores e de preservacao do meio
ambiente.

Além dos atrativos culturais o municipio de Anténio Prado conta também com uma
bela paisagem, formada por lindos vales que rodeiam a cidade, tais como o Vale do Rio
das Antas e o Vale do Rio da Prata. Imersos nestes belos vales é possivel encontrarmos um
conjunto de cascatas e grutas naturais. A paisagem de Antdnio Prado também é formada
por elementos de uma agricultura colonial tipica de descendentes italianos que, ao
ocuparem os vales da regido, preservaram elementos trazidos das terras de origem, tais
como 0s parreirais, a arquitetura das casas e organizacao das propriedades rurais, 0S muros
de pedras, entre outros.

A partir dos anos 1990, identifica-se um processo gradativo de qualificacdo da
infraestrutura, do pessoal e dos equipamentos envolvidos com a atividade turistica no
municipio. S&o investimentos que vém sendo realizados tanto pelo poder publico, através
da Prefeitura Municipal, do Governo do Estado e do Governo Federal, quanto pela
iniciativa privada, e que objetivam um melhor e mais qualificado posicionamento do
municipio dentro do mercado turistico. Um importante aspecto a ser destacado € que 0s
investimentos realizados tém gerado uma grande expectativa junto a comunidade local e
comunidade de cidades vizinhas, tais como Ipé e Nova Roma do Sul, no que se refere ao
futuro do turismo nestes municipios. Historicamente estes municipios estdo sob influéncia
dos processos de desenvolvimento social e econdémico de Antonio Prado.

No campo dos novos desafios e projetos futuros identificamos a necessidade de
aumentar os recursos destinados para o desenvolvimento do turismo, pois sdo Vvarias
demandas que ndo sdo compativeis com o orcamento municipal, sendo que 0S mesmos
representam 1,37% do orcamento total do municipio, esta porcentagem representa em
média o valor de R$ 413.000,00 (estas despesas incluem pagamento de servidores,
aluguéis, material de expediente e as agdes para fomentar o turismo).

Apesar dos esfor¢os do Poder Publico Municipal para destinar mais recursos para o
fomento do turismo, outras areas como educacao, salude e obras também necessitam de
ampliacdo orcamentéria, limitada pela reduzida capacidade de arrecadagdo do municipio.

4 www.noiteitaliana.com.br

5
www.fenamassa.com.br
6 .
www.aecia.com.br/
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Neste sentido justifica-se a grande importancia do aporte de recursos por parte do Governo
Federal e Estadual, através de programas de apoio ao fomento do turismo.

Desde janeiro de 2013, o governo municipal criou a Central de Projetos de Antonio
Prado, que visa de forma organizada e qualificada ter neste setor o aporte para, através dos
programas oferecidos em ambito Estadual o Federal, inscrever projetos que possam
ampliar os recursos financeiros do municipio e criar condi¢bes favoraveis para o fomento
turistico na localidade.

3. Resultados esperados.

= Aumento dos recursos financeiros destinados para o turismo visando
fomentar a economia local; promovendo e ampliando a programacao turistica,
aumentar o numero de campanhas, promocdes, participacdo em feiras e eventos
turisticos; executar a sinalizacdo turistica; recuperar a infra-estrutura e
revitalizar os pontos turisticos existentes, bem como, os roteiros existentes,
criar novos roteiros, qualificar o trade turistico; entre outras iniciativas que se
fizerem necessérias.

= Efetivacdo de Antdnio Prado no mercado turistico do pais;

4. Metas do Projeto

No ano de 2013 - ampliar no minimo 70% o orgamento do turiSmo com recursos
oriundos de recursos estaduais e federais.

No ano de 2014 — ampliar no minimo 80% o orcamento do turismo com recursos
oriundos de recursos estaduais e federais.

No ano de 2015 — ampliar no minimo 90% o orcamento do turiSmo com recursos
oriundos de recursos estaduais e federais.

No ano de 2016 — ampliar no minimo 100% o orcamento do turismo com recursos
oriundos de recursos estaduais e federais.

5. Etapas do Projeto

Item 1: Criagdo da Central do Projetos do municipio de Ant6nio Prado.

Justificativa: Formar uma equipe organizada e qualificada que possa pesquisar editais
abertos, escrever projetos, aptos a trabalhar com o portal de convénios — SICONV;
fiscalizar a execucao de projetos.

Item 2: Definicdo do grupo de servidores que ird compor a central de projetos e

definicdo da coordenacéo da central.
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Justificativa: Foi definido 01 representante de cada secretaria que representara sua
secretaria na central de projetos. Coordenada pela Secretaria de Planejamento, através da
Diretora de Projetos que é responsavel pelo monitoramento de programas federais,

estaduais e outros.

Item 3: Qualificacdo dos funcionarios que irdo compor esta equipe

Justificativa: Foi realizado com todos os servidores que comple a equipe, uma
qualificacdo in loco com Francisco Jorge Vicente e Juliana Souza Lemos, respectivamente
coordenador executivo e Assistente Técnica do departamento de projetos do governo do
Estado — 4h e outra com o Assessor Sr. Arno Cassel do Gabinete do Deputado Federal

Henrique Fontana PT — 2h.

A Secretéria de Turismo Lis Caberlon fez o curso de Elaboracdo de Projetos — 4h, com a
Sra. Raquel Fronza Scotton. A coordenadora da Central de Projetos Daniela Oliveira e a
Turismdloga Patricia Schenkel fizeram dois cursos com Sra. Raquel Fronza Scotton
responsavel pela captacdo de recursos da Prefeitura Municipal de Bento Gongalves - curso
de Elaboracdo de Projetos — 4h e de Operacionalizacdo do Sistema Siconv — 4h, do

Programa de capacitacdo a Gestores da Regido Uva e Vinho.

A coordenadora de projetos Daniela Oliveira fez o curso de Capacitacdo e Gestdo do

Siconv — 16 horas pelo Instituto de Estudos e Governanca Publica.

Patricia Schenkel e Gabriel Lazzaroto Simioni fizeram o curso de Capacita¢do do Sistema
de Gestdo de Convénios e Contratos de Repasse — 20 horas, pelo Departamento de Suporte
a Gestdo de Transferéncias Voluntarias da Unido da Secretéria de Logistica e Tecnologia
da Informag&o do Ministério do Planejamento.

6. Resultados Obtidos

Legenda:

- Projetos Aprovados / Patrocinios recebidos / Projetos Aprovados em fase de execucdo

em turismo.

B Inscritos e ndo contemplados em turismo.
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- Projetos Inscritos sem parecer em turismo.

Valores de Projetos Turisticos

Projetos Aprovados em 2013 — repasses

R$ 801.025,19

Projetos ndo Contemplados

Projetos sem Parecer

R$ 981.200,00

Total

R$ 12.362.619,56

Quantidades de Projetos Turisticos

Projetos Aprovados em 2013 — repasses 18
Projetos ndo Contemplados 10
Projetos sem Parecer 3
Total 31

Em Porcentagem de Projetos Turisticos

Projetos Aprovados em 2013 — repasses 58%
Projetos ndo Contemplados 32%
Projetos sem Parecer 10%
Total 100%

Orcamento da Secretaria de Turismo em 2013 - R$ 413.000,00, atingindo um aumento de

94%.
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